


MASTER EN COMERCIO EXTERIOR

OBJETIVOS
R E presente master aportara al alumno una vi-
sion global socio-econdémica y politica de la
situacién del comercio internacional, que le facilite
el analisis de las diferentes particularidades del en-
torno internacional de los negocios.

9.

Se analizara y estudiara en profundidad el mercado
internacional y los pasos a seguir en la busqueda
y captacion de paises que presenten oportunida-
des de negocio planificando estratégicamente las
politicas comerciales. Ademas, se analizara la im-
portancia que tiene para la economia espanola y
para sus empresas los flujos de comercializacion
internacional y de inversiones hacia los denomina-
dos mercados emergentes.

El participante conocera:

e | as técnicas, herramientas y habilidades necesa-
rias para dirigir una empresa internacional.

e | as estructuras comerciales y los canales de dis-
tribucién para establecer las estrategias tanto de
participacién como de penetracion en los merca-
dos objetivo.

e | os tramites legales, administrativos, financieros y
fiscales necesarios, tanto en origen como en des-
tino, para la transaccién internacional de los pro-
ductos objeto de comercializacién internacional.

e Los documentos (comerciales, administrativos,
aduaneros, fiscales, financieros, etc.) necesarios
para realizar una operacion internacional.

¢ | as diferentes modalidades de ayudas para la in-
ternacionalizacion de las empresas, procedentes
del ambito nacional, comunitario y de tipo interna-
cional a las que se puede acceder.

DIRIGIDO A

Licenciados, ingenieros superiores o técnicos vy ti-
tulaciones equivalentes, diplomados universitarios y
estudiantes de formacion profesional de grado su-
perior, en ambos casos con experiencia profesional
acreditada igual o superior a tres afos.

Estudiantes de uUltimo afo de carrera. En este caso,
para poder obtener el titulo, deberan superar los cré-
ditos pendientes antes de la finalizacion del master.

PREMIO A LA MEJOR TESINA

Se establece un premio de 1.500 euros en concep-
to de “Bonos de Formacion de la Cadmara de Co-
mercio” para el alumno o equipo que a juicio del
tribunal calificador presente el mejor proyecto final
del master.

METODOLOGIA Y DIDACTICA

El proceso de ensefanza-aprendizaje, seguira una
metodologia activa, donde se combinan exposicio-
nes tedricas con la discusion de casos practicos y
el trabajo en equipo. Estas clases se complementa-
ran con seminarios y jornadas a cargo de relevantes
profesionales y con visitas de interés a organismos
y entidades del ambito del comercio internacional.

Los alumnos dispondran de una plataforma virtual
en Internet para mantener contactos peridédicos
con el profesorado, el coordinador y entre ellos
mismos.

La evaluacion del alumno estara basada en su grado
de participacion y en la realizacion de los trabajos y
examenes oportunos, ademas del correspondiente
proyecto fin de master, que se realizara bajo la su-
pervision y asesoramiento del tutor asignado.

Las clases son de asistencia obligatoria, siendo re-
quisito imprescindible para poder obtener la titula-
cion el haber asistido, como minimo, al 80% de las
sesiones.

DURACION

650 horas (120 horas del proyecto de fin de Master).
65 créditos

FECHAS Y HORARIOS
Del 13 de octubre de 2010 al 21 de julio de 2011.
Lunes a jueves (*) 19.00 - 22.00 h.

(*) Se destinaran algunos viernes a la recuperacion de
clases, ampliacion de conocimientos y entrevistas con
tutores y profesores.



DIPLOMA

Los alumnos que cursen el Master y superen todos
los requisitos establecidos, recibiran el titulo de
Master en Comercio Exterior expedido conjunta-
mente por la Camara Oficial de Comercio e Indus-
tria de Madrid y la Universidad Rey Juan Carlos.

Esta titulacion tiene el caracter de Titulo Propio de
la Universidad Rey Juan Carlos, al amparo de lo
dispuesto en la legislacion universitaria.

Quienes no realicen los trabajos que se establez-
can para cada médulo, el Proyecto de Fin de Mas-
ter o no obtengan una calificacion positiva en las
evaluaciones previstas, solo recibiran un Certifica-
do de Asistencia, expedido por el Instituto de For-
macién Empresarial, siempre que supere el 80%
de las horas lectivas.

INSCRIPCIONES Y MATRICULAS

Las personas interesadas deberan cumplimentar
el impreso normalizado de solicitud de admision y
entregarlo en la secretaria del IFE, antes del 23 de
septiembre de 2010, adjuntando a dicha solicitud
los siguientes documentos:

¢ 3 fotografias tamafo carné.

¢ Fotocopia del DNI o Pasaporte.

¢ Acreditacion de la titulaciéon universitaria.
e Curriculum Vitae.

Los alumnos admitidos deberan formalizar la matri-
cula durante la semana siguiente a la comunicacion
de su admisién, para garantizar asi su plaza.

PROGRAMA ESPECIAL
DE PRACTICAS EN EMPRESAS

El curso concedera un nimero limitado de becas
para la realizacién de practicas en empresas e ins-
tituciones, entre los alumnos que lo soliciten.

La concesion de una plaza en este programa de
practicas en empresas se realizara atendiendo a
circunstancias académicas y otros méritos.

Para poder optar a una de ellas, deberan cumplir
los siguientes requisitos:

e Ser ciudadano espanol, comunitario o con permi-
so de residencia.

e Haber obtenido el titulo universitario en los cuatro
afos anteriores a la convocatoria de las becas.

¢ Tener menos de 30 afos.

¢ No haber desempefiado trabajo profesional algu-
no relacionado con la titulacién universitaria, aco-
gido a cualquiera de las modalidades de contra-
tacion laboral.

¢ No haber obtenido plaza en el programa o en pro-
gramas analogos para titulados.

Las becas, de un afo de duracién, cuentan con
una ayuda al estudio de 800 euros mensuales. Para
poder ser beneficiario de este programa de practi-
cas en empresas debera acreditarse un aprovecha-
miento elevado del curso.

PRECIO

El importe total del master es de 6.500 euros, de los
que se abonaran 1.700 euros en concepto de for-
malizacion de la matricula y el resto en 8 mensua-
lidades de 600 euros desde octubre de 2010 hasta
mayo de 2011.



MASTER EN COMERCIO EXTERIOR

PROGRAMA

Entorno econémico

y comercio exterior:

e Economia mundial.
Evolucién y tendencias.

¢ Bloques econdmicos y
mercados emergentes.

e Seguridad internacional.

e Situacion politica y estratégica
en los mercados
internacionales.

e Espafa en el comercio
mundial.

Comercializacion:

¢ El comercio exterior
en la economia espanola.

e |nversiones espafiolas en el
mundo.

e Bases operativas del comercio
exterior.

e Documentos de comercio
exterior.

¢ Fuentes de informacién.

Management internacional:

e Direccion estratégica.

e Enfoques organizativos.

e Estrategias de
internacionalizacion.

e Cultura de empresa.

e Deontologia profesional.

Marketing internacional:
e El impacto de la globalizacién.
e Concepto de marketing
internacional.
e Investigacion de mercados
internacionales.
e Apertura y busqueda
de mercados internacionales.
e Aplicacion, organizacion
y control del marketing
internacional.

Inglés comercial:

* Reuniones formales e
informales.

¢ Viajes de negocios, entrevistas
y reuniones, negociaciones,
representacion en el
extranjero.

e Comercio internacional.

e Comunicacion: teléfono,
cartas, faxes.

e Visita a un pais de habla
inglesa.

e Participacién en salones,
ferias, conferencias,
seminarios, etc.

e Representacion de la propia
empresa: instalacion,
asistencia y organizacion de
actos publicos, reuniones
sociales, redaccién de cartas.

e Correcta utilizacion de la
informacién: prensa, radio,
television.

Calidad y normas técnicas:

e Barreras técnicas.

* Nuevo enfoque y enfoque
global de la calidad.

e L a infraestructura de la
calidad.

e Normalizacion.

e Acreditacion. Certificacion.

e Sistemas de calidad UNE-EN
ISO 9000.

e |_a certificacién internacional.

e Barreras técnicas en la O.M.C.

* Proyecto Linea Abierta.

Politicas aduaneras:

e Fiscalidad en el comercio
exterior.

e Arancel aduanero comunitario.

e E| procedimiento de despacho
de mercancias.

e Despacho por teleproceso.

e La exportacion de mercancias.

e El despacho de mercancias
en las Islas Canarias.

* Regimenes suspensivos.

e Transito comunitario y comun.
Régimen TIR.

¢ Infracciones y sanciones.
Recursos.

* Procedimiento de los
regimenes de viajeros,
paquetes postales y sistema
“courier”.

e La informatizacién del
procedimiento de gestion
aduanera.

e | as estadisticas de comercio
exterior. INTRASTAT.



Transporte y logistica

internacional:

e Logistica en el comercio
internacional.

* Transporte maritimo.

e Transporte aéreo.

e Transporte por carretera.

e Transporte ferroviario.

e Envase y embalaje.

¢ Proteccion fisica de la
mercancia.

e Seguros del transporte.

¢ Aplicaciones informaticas.

e Estrategias para la adecuada
eleccion del transporte de
mercancias en el comercio
internacional.

Financiacién internacional:
* | os medios de pago
y cobro internacionales.
* Modalidades de financiacion.
e Financiacién y riesgo
de las exportaciones.
e Financiacién de las
importaciones.
e El crédito documentario.
e Mercado de divisas.
e Credito oficial a la exportacion.
e El seguro de crédito a la
exportacion.

Negociacién y contratacion

internacional:

e | as relaciones internacionales
y el entorno juridico
internacional.

e Negociacién internacional:
la necesidad del contrato
como instrumento preventivo.

e Documentos preparatorios
para la formacion del contrato.

¢ El contenido del acuerdo.

e El contrato: concepto,
aspectos fiscales, importancia
del contrato internacional.

¢ Modalidades de contratos:
compraventa internacional,
distribucién internacional,
agencia internacional,
franquicia internacional,
licencia internacional,
ejecucion de obra
internacional Joint-Venture
o contrato de sociedad,
compraventa.

e Vias de solucién de conflictos:
el arbitraje internacional.

Mercados Emergentes:

e Prospeccion de mercados.

* Sistemas de Inteligencia
de Negocio.

e Factores para la
internacionalizacion en
economias en crecimiento.

¢ Oportunidades y amenazas
de los mercados emergentes.

Proyecto de
internacionalizacion de una
empresa (120 h.)






EQUIPO DOCENTE

Director del master
Dr. CARMELO MERCADO IDOETA

Coordinadores
Dra. ALICIA BLANCO GONZALEZ
D2. PINO PANIAGUA ESPINO

Profesores

El claustro de profesores esta formado por catedraticos
y profesores titulares de la Universidad Rey Juan Carlos,
profesores de la Camara Oficial de Comercio e Industria
de Madrid y profesionales y directivos de importantes
empresas nacionales y multinacionales.

Dr. JOSE MARIA CUBILLO PINILLA

Profesor de Comercializacién e Investigacion de Mer-
cados. Director del Departamento de Marketing de
ESIC Business & Marketing School

Dra. PALOMA BERNAL TURNES

Profesora de Comercializacién e Investigacién de Merca-
dos de la Universidad Rey Juan Carlos.

Dra. ALICIA BLANCO GONZALEZ

Profesora de Comercializacién e Investigacion de Merca-
dos de la Universidad Rey Juan Carlos.

Dra. ROCIiO CALERO DE LA PAZ

Profesora de Comercializacién e Investigacion de Merca-
dos de la Universidad Rey Juan Carlos.

D. FRANCISCO JAVIER CAZORLA PERALES
Diplomado en Comercio Exterior. Diplomado en Mar-
keting Bancario. Asesor de Comercio Exterior y director
financiero de Biotoner.

D. FELIX CRESPO BRAVO

Ingeniero Técnico Industrial. Experto en Técnicas Aduaneras.
D. GREGORIO CRISTOBAL

Licenciado en derecho. Master en Alta Direccién. Arbitro
internacional en la Asociacién Comunitaria de Arbitraje y
Mediacion.

Dr. JESUS ALEJANDRO GOMEZ TEJEDOR

Profesor de Comercializacion e Investigacion de Mer-
cados del Centro de Estudios Superiores Felipe Il y la
Universidad Rey Juan Carlos.

D. RAFAEL GUTIERREZ DE MESA

Licenciado en Ciencias Econémicas y Empresariales.
Adjunto al Director General de la Divisiéon Transitaria en el
grupo Marmedsa.

Dr. JAIME MANERA BASSA

Profesor de Comercializacion e Investigacion de Merca-
dos de la Universidad Rey Juan Carlos.

D. FERNANDO MAUDO

Licenciado en derecho y diplomado en empresariales.
Master en Direccion de Empresas. Master en Comercio
Exterior. Director General de Ventes Privées.

Dr. CARMELO MERCADO IDOETA

Profesor de Comercializacion e Investigacion de Mercados
de la Universidad Rey Juan Carlos. Director del Dpto. Eco-
nomia de la Empresa de la Universidad Rey Juan Carlos.
D. LUIS MORROS CAMARA

Abogado. Consultor Jurista internacional.

Dr. ENRIQUE PEREZ DEL CAMPO

Profesor de Comercializacién e Investigacion de Mer-
cados de la Universidad Rey Juan Carlos y el Colegio
Universitario de Estudios Financieros (CUNEF).

Dra. MARIA JOSE PINILLOS

Profesora de Organizacion de Empresas de la Universidad
Rey Juan Carlos.

D. DIEGO PITARCH VAZQUEZ

Ingeniero industrial. Licenciado en Administracion de Em-
presas. Consultor de Comercio Internacional y Logistica.
Dr. CAMILO PRADO FREIRE

Catedratico de Economia de la Empresa. Presidente de
la Academia Europea de Direccion y Economia de la
Empresa. Decano de la Facultad de Ciencias Juridicas y
Sociales. Universidad Rey Juan Carlos.

D. FELIPE RAMOS LAFONT

Licenciado en Ciencias Econdmicas y Empresariales. Uni-
versidad Complutense de Madrid. CEU. Acciona Aqua-
Sefe de Area Internacional.

D. GUILLERMO RIVAS-PLATA GARAY

Diplomado en Comercio Exterior. Master en Marketing.
Director de GRP Consultores internacionales.

D. JOSE LUIS ROCA AYMAR

Licenciado en Derecho. Secretario general de la Corte
Espafiola de Arbitraje del Consejo Superior de Camaras
de Comercio, Industria y Navegacion.

D. JOHN RICHARDSON

Profesor especializado en Inglés para los Negocios.

D. PABLO SANCHEZ OCANA RUIZ DE PRADA
Profesor de Comercializacion e Investigacion de Merca-
dos de la Universidad Rey Juan Carlos.

D. DARIO SANCHEZ VILLAR

Socidlogo y experto en Recursos Humanos.

D? PILAR SERRANO HERRANZ

Profesora de Comercializacién e Investigacion de Merca-
dos de la Universidad Rey Juan Carlos.

Dr. JAVIER ROJO SUAREZ

Profesor de Economia Financiera y Contabilidad de la
Universidad Rey Juan Carlos.

D. FRANK WEST

Profesor especializado en Inglés para los Negocios.
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