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Oferta de Proyecto de Tesis
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Titulo orientativo de la Tesis Doctoral

Construccién estratégica de marca: procesos de disefio identitario y configuracion de sistemas
visuales en organizaciones culturales y creativas

Area de Conocimiento / Linea de Investigacion

Ciencias Sociales y Juridicas — Comunicacion Audiovisual y Publicidad (Estrategia de marca,
identidad visual corporativa y comunicacion grafica)

Resumen de la Tesis Doctoral (maximo 300 palabras)

La presente propuesta se inscribe en la linea de investigacidn sobre comunicacion estratégica y
construccién de identidad desarrollada en la Universidad Rey Juan Carlos, con un enfoque
especifico en los procesos de disefio y configuracidén de marca desde una perspectiva
corporativa y visual. En un contexto caracterizado por la saturacidon comunicativa y la
competencia simbdlica entre organizaciones, la marca se consolida como un activo estratégico
cuya construccion exige la integracion coherente entre posicionamiento conceptual, narrativa
corporativa y sistema grafico.

El objetivo de la investigacidn es analizar cdmo se disefian y construyen las marcas desde su
fase estratégica hasta su materializacién visual, examinando la relacion entre identidad
conceptual, arquitectura de marca, storytelling y desarrollo de sistemas graficos coherentes. La
tesis parte de la hipdtesis de que el disefio grafico no constituye una fase meramente estética o
instrumental, sino un proceso estructural en la construccion de significado corporativo, capaz
de articular valores, cultura organizacional y proyeccién externa.

Desde el punto de vista metodoldgico, el estudio combinara revisidn tedrica sobre branding
estratégico e identidad visual corporativa con analisis de casos de procesos de creaciény
rebranding en organizaciones culturales y creativas. Se incorporaran entrevistas en
profundidad a disefadores, responsables de comunicacién y directores de marca, asi como
analisis comparado de manuales de identidad, sistemas graficos y aplicaciones multicanal. El
objetivo serd identificar patrones, metodologias de trabajo y tensiones entre estrategia y
disefio en la construccién de marca.

Como resultado, se espera formular un modelo integrador que permita comprender la marca
como sistema estratégico y visual, aportando un marco analitico util tanto para la investigacién
académica como para la practica profesional en comunicacién y disefio.

éEstd asociado el desarrollo de esta tesis a la ejecucion de algun proyecto de investigacion? En
caso afirmativo, proporcione detalles del proyecto (titulo, entidad financiadora y plazo de
ejecucion)

En la actualidad no estd vinculado a un proyecto 1+D financiado. La propuesta se integra en la
linea consolidada de investigacién en comunicaciéon estratégica y construccion simbdlica del
territorio desarrollada en la Universidad Rey Juan Carlos.
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Perfil Académico del Estudiante (maximo 200 palabras)

Se busca una persona graduada en Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion Audiovisual,
Disefio Grafico o disciplinas afines, con master orientado a investigacion en estrategia de marca
o identidad corporativa. Se valorara especialmente el interés por el disefio de marca, la
arquitectura corporativa y los sistemas visuales, asi como la capacidad para combinar analisis
estratégico y analisis visual. Sera necesario un nivel alto de inglés que permita la consulta de
literatura especializada y la publicacion en revistas cientificas internacionales. Se considerard
positivamente la experiencia previa en proyectos de disefio de identidad o en estudios de
branding.

Contacto: e-mail institucional del Director/a

’Jennifer.garcia@uric.es

Web institucional del Director/a

‘ https://servicios.urjc.es/pdi/ver/jennifer.garcia
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