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CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS / TURISMO Y MARKETING

Resumen de la Tesis Doctoral (maximo 300 palabras)

Un proyecto de tesis doctoral en turismo y marketing puede abordar distintos ejes estratégicos
segun el enfoque elegido. En planificacion y gestion de destinos turisticos rurales, la investigacion
deberia centrarse en comprender la estructura socioeconémica del territorio, los modelos de
gobernanza local, la capacidad de carga, la diversificacién de productos y el desarrollo de
estrategias para combatir la despoblacidn mediante el turismo. También resultaria clave analizar
la percepcion de residentes y visitantes, asi como las dindmicas de colaboracién publico-privada
y residentes.

En el ambito del desarrollo y valorizacion de productos turisticos, la tesis podria explorar
procesos de disefio de experiencias, la incorporacion de rasgos identitarios del destino, la
innovacion basada en servicios y el papel de la co-creacidn con el turista. Ademads, se podria
estudiar la integracidn de tecnologia, storytelling y la gestién del valor percibido.

Si el enfoque es la sostenibilidad en destinos turisticos, el trabajo incluiria el analisis de impactos
ambientales, sociales y econdmicos; la aplicacion de indicadores de sostenibilidad; los procesos
de certificacion; y la adopcién de politicas de turismo regenerativo. También se podrian estudiar
las actitudes de turistas y empresas hacia practicas sostenibles.

Respecto al uso y adopcién de aplicaciones y plataformas turisticas, el analisis se orientaria a
comprender cdmo turistas y/o empresas incorporan herramientas digitales como apps de
destino, plataformas de reservas, sistemas de recomendaciones o asistentes inteligentes. El
estudio abordaria los factores que condicionan la adopcién, tomando como base modelos de
aceptacion tecnoldgica. También resultaria relevante explorar como estas plataformas influyen
en el comportamiento del turista en diferentes fases del viaje y en la generacién de valor para
empresas y destinos.

éEsta asociado el desarrollo de esta tesis a la ejecucion de algun proyecto de investigacion? En
caso afirmativo, proporcione detalles del proyecto (titulo, entidad financiadora y plazo de
ejecucion)
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Perfil Académico del Estudiante (maximo 200 palabras)

Graduado/a en Turismo, Marketing, Economia, ADE, Sociologia o Comunicacién, con interés en
investigacion aplicada al turismo. Idealmente, con competencias en anadlisis de datos,
comportamiento del consumidor y tecnologias digitales.

Contacto: e-mail institucional del Director/a

‘alberto.azuara@urjc.es

Web institucional del Director/a

‘ https://servicios.urjc.es/pdi/ver/alberto.azuara

*\Véanse las Areas de Conocimiento en https://www.urjc.es/informacion-practicafoferta-
proyectos-de-tesis. Cada proyecto se incluira en una tnica area de conocimiento
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