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Oferta de Proyecto de Tesis 
(Vigente desde marzo de 2026)
Título orientativo de la Tesis Doctoral
El marketing social para el relevo generacional y la reactivación socioeconómica de territorios rurales
Área de Conocimiento* / Línea de Investigación
Comercialización e Investigación de Mercados. Desarrollo Rural.


Resumen de la Tesis Doctoral (máximo 300 palabras)
El presente estudio aborda el papel del marketing social como herramienta estratégica en la reactivación socioeconómica de territorios rurales afectados por procesos de despoblación, envejecimiento demográfico y pérdida de dinamismo productivo. En las últimas décadas, numerosas áreas rurales han experimentado un declive sostenido que compromete su viabilidad económica y social, evidenciando limitaciones en las políticas tradicionales de desarrollo territorial. En este contexto, el marketing social emerge como un enfoque innovador orientado a influir en comportamientos, actitudes y percepciones de distintos públicos —residentes, potenciales pobladores, emprendedores e instituciones— con el fin de promover cambios sociales positivos y sostenibles.
El problema central radica en la insuficiente articulación de estrategias comunicativas y participativas capaces de revalorizar el medio rural y generar dinámicas de atracción y arraigo poblacional. A menudo, las iniciativas existentes carecen de segmentación adecuada, propuestas de valor diferenciadas o mecanismos efectivos de movilización social. Por ello, esta investigación plantea analizar cómo el marketing social puede contribuir al diseño e implementación de intervenciones más eficaces, centradas en las necesidades reales de las comunidades rurales y alineadas con sus recursos endógenos.
El objetivo principal consiste en examinar el impacto del marketing social en la reactivación socioeconómica rural, con especial énfasis en el relevo generacional, identificando estrategias de marketing, buenas prácticas, factores críticos de éxito y modelos replicables. Metodológicamente, se propone un enfoque mixto que combine el análisis de casos de estudio con técnicas cualitativas y cuantitativas, permitiendo evaluar tanto resultados tangibles como cambios en percepciones y comportamientos.
En última instancia, se busca aportar un marco teórico-práctico que fortalezca el diseño de políticas públicas y estrategias territoriales, posicionando al marketing social como un instrumento clave para impulsar el desarrollo sostenible, la cohesión social y la revitalización de los territorios rurales.
¿Está asociado el desarrollo de esta tesis a la ejecución de algún proyecto de investigación? En caso afirmativo, proporcione detalles del proyecto (título, entidad financiadora y plazo de ejecución)
 Línea de investigación del grupo Consolidado que coordino NONNOBIS-URJC Social Research.



Perfil Académico del Estudiante (máximo 200 palabras)
Formación en economía, sociología y/o geografía y a ser posible en marketing digital, así como, en técnicas de investigación e interés en el campo del desarrollo territorial. 

Contacto: e-mail institucional del Director/a
Angeles.rubio@urjc.es
Web institucional del Director/a
https://servicios.urjc.es/pdi/ver/angeles.rubio
*Véanse las Áreas de Conocimiento en https://www.urjc.es/informacion-practica#oferta-proyectos-de-tesis. Cada proyecto se incluirá en una única área de conocimiento
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