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1. Notas de Corte
1.1 Notas de corte oficial (reparto UCM)
ARANJUEZ

CONVOCATORIA. 2022-23
JUN. 9.76
ARANJUEZ. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucién.

FUENLABRADA

CONVOCATORIA. 2022-23

JUN. 10.71

FUENLABRADA. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

INGLES

CONVOCATORIA. 2022-23
JUN. 10
INGLES. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

MADRID

CONVOCATORIA. 2022-23
JUN. 111
MADRID. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

MOSTOLES

CONVOCATORIA. 2022-23
JUN. 10.53
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CONVOCATORIA. 2022-23

MOSTOLES. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.
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2. Perfil de Ingreso

ARAN]JUEZ

METRICA 2022-23
a. OFERTA 70
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 592
c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 9.64
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 81
d". ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 3
e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (12 OPCION) 16
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 80
. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL 1
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 57
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 24
j. % ESTUDIANTES QUE ANULARON 29.63%
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 27
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 54
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 21
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 5
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 33.33%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 66.67%
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 27.63%
r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 6.17%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)  81.43%
. TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 85.71%
t. % ESTUDIANTES EN 12 OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 19.75%
ARANJUEZ. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

FUENLABRADA

METRICA 2022-23
a. OFERTA 70
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 1311

c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 10.99
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METRICA 2022-23
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 73
d". ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 3
d”. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO QUE ANULARON 1
e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (12 OPCION) 44
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 73
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 61
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 12
J. % ESTUDIANTES QUE ANULARON 16.44%
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 29
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 44
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 14
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 4
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 39.73%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 60.27%
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 20.29%
r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 5.48%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO) 87.14%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 90%
t. % ESTUDIANTES EN 12 OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 60.27%

FUENLABRADA. Métricas del perfil de ingreso. Evolucién.

INGLES

METRICA 2022-23
a. OFERTA 65
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 555
c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 10.31
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 66
d". ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 3
e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1?2 OPCION) 36
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 66
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 61
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 5

J. % ESTUDIANTES QUE ANULARON 7.58%




Universidad
Rey Juan Carlos

METRICA 2022-23
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 16
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 50
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 15
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 5
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 24.24%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 75.76%
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 24.59%
r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 7.58%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO) ~ 93.85%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 98.46%
t. % ESTUDIANTES EN 12 OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 54.55%
INGLES. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

MADRID

METRICA 2022-23
a. OFERTA 65
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 1356
c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 11.46
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 67
d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 2
e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (12 OPCION) 39
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 67
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 59
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 8
j. % ESTUDIANTES QUE ANULARON 11.94%
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 20
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 47
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 22
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 3
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 29.85%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 70.15%
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 34.38%

r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 4.48%
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METRICA 2022-23
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)  90.77%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 93.85%
t. % ESTUDIANTES EN 12 OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 58.21%
MADRID. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

MOSTOLES

METRICA 2022-23
a. OFERTA 65
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 1045
c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 10.67
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 75
d". ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 3
e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (12 OPCION) 27
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 72
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL 3
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 56
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 19
j. % ESTUDIANTES QUE ANULARON 25.33%
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 34
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 41
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 11
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 5
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 45.33%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 54.67%
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 15.71%
. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 6.67%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)  86.15%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 89.23%
t. % ESTUDIANTES EN 12 OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 36%

MOSTOLES. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.
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3. Resultados por Asignatura - Curso 2022-23

ARANJUEZ

Curso 1°

ASIGNATU
RA

CARAC
TER

Ne
MA

1a
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

DERECHO
CIVIL

ESTADISTIC
A APLICADA
AL
MARKETING

HISTORIA DE
LA CULTURA
COMERCIAL
Y SOCIEDAD

HISTORIA
ECONOMICA
Y DEL
MARKETING

INFORMATIC
A APLICADA
AL

MARKETING

INTRODUCCI
ONA LA
EMPRESA

INTRODUCCI
ON AL
MARKETING

MARKETING
Y TECNICAS
DE
COMUNICAC
ION

F.B.

OBL.

F.B.

F.B.

F.B.

F.B.

OBL.

F.B.

60

73

65

63

58

59

51

58

58

60

59

57

57

56

51

57

13

87.93%

75%

84.75%

82.46%

87.72%

78.57%

86.27%

84.21%

52

55

56

51

51

45

44

48

13

11

3 86.67%

5 75.34%

6 86.15%

3 80.95%

3 87.93%

3 76.27%

3 86.27%

3 82.76%

95%

93.15%

90.77%

95.24%

94.83%

94.92%

94.12%

94.83%

91.23%

80.88%

94.92%

85%

92.73%

80.36%

91.67%

87.271%

8.77
%

19.1

2%

5.08
%

15%

7.27
%

19.6
4%

8.33
%

12.7
3%

87.7
2%

55.8
8%

40.6
8%

45%

40%

64.2
9%

75%

61.8
2%

351
%

16.1
8%

42.3
7%

35%

36.3
6%

14.2
9%

145
8%

25.4
5%

0%

8.82
%

11.8
6%

5%

16.3
6%

1.79
%

2.08
%

0%
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Ne 1a 2y REND. N NO-
ASIGNATU CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC > U PR NTO o1oN ON sS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS 12.9 75.3 10.3
APLICADAS OBL. 85 57 28 75.44% 67 10 8 78.82% 90.59% 87.01% ) ) ) 1.3%
AL 9% 2% 9%
MARKETING
SOCIOLOGIA 234 156
DE LA FB. 64 57 7 77.19% 49 15 0 76.56% 100% 76.56% e 50% 25% v
EMPRESA 0 0
ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Cursol°.
Curso 2°
N° 1 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC o EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC o sU PR NTO CION 1ON sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
ANALISIS
ECONOMICO- 790 116
FINANCIERO OBL. 46 42 4 90.48% 39 4 3 84.78% 93.48% 90.7%  9.3% % 9, 0%
EN
MARKETING |
ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO OBL. 44 41 3 78.05% 33 9 2 75% 95.45% 78.57% 214 o7 214 0%
EN 3% 4% 3%
MARKETING II
DERECHO DEL
TRABAJO Y DE
LA OBL. 43 42 1 97.62% 4 2 0 95.35% 100% 95.35% 4?)2 3;2 530/‘; 4?)2
SEGURIDAD
SOCIAL
DERECHO OBL. 55 50 5 94% 51 3 1 92.73% 98.18% osase 0% 829 3LA o,
MERCANTIL: % 6% 8%
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ASIGNATUR
A

CARAC
TER

Ne
MA

1a
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SuU

PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

REGULACION
JURIDICA DEL
MERCADO

DIRECCION
ESTRATEGICA

ECONOMIA I:
MICROECONO
MIA

ECONOMIA II:
MACROECONO
MIA

IDIOMA
MODERNO

MARKETING
ESTRATEGICO

METODOS DE
DECISION
APLICADOS
AL
MARKETING

PSICOLOGIA
APLICADA AL
MARKETING

RESPONSABILI
DAD Y
MARKETING
SOCIAL
CORPORATIVO

OBL.

F.B.

OBL.

F.B.

OBL.

OBL.

OBL.

F.B.

55

7

65

63

57

119

64

51

54

56

58

52

54

62

52

51

21

11

57

12

100%

75%

96.55%

40.38%

96.3%

29.03%

100%

100%

55

59

60

26

53

44

64

51

20

17

61

20

14

100%

71.43%

92.31%

41.27%

92.98%

36.97%

100%

100%

100%

97.4%

92.31%

68.25%

98.25%

88.24%

100%

100%

100%

73.33%

100%

60.47%

94.64%

41.9%

100%

100%

0%

26.6
7%

0%
39.5
3%

5.36
%

58.1

%

0%

0%

69.0
9%

61.3
3%

51.6
7%

27.9
1%

69.6
4%

37.1
4%

20.3
1%

21.5
7%

30.9
1%

12%

38.3
3%

27.9
1%

25%

4.76
%

70.3
1%

72.5
5%

0%

0%

10
%

4.65
%

0%

0%

9.38
%

5.88
%

ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso2°.

10
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Curso 32

ASIGNATUR
A

CARAC
TER

No
MA

12{
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SuU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

COMPORTAMI
ENTO DEL
CONSUMIDOR

DIRECCION DE
VENTAS

INVESTIGACIO
N DE
MERCADOS |

INVESTIGACIO
N DE
MERCADOS Il

MARKETING
INDUSTRIAL Y
DE SERVICIOS

MARKETING
RELACIONAL,
DIRECTO E
INTERACTIVO

MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y
AUTOMATIZA
CION BASADA
EN DATOS

POLITICA DE
COMUNICACIO
NY
PUBLICIDAD
DIGITAL

POLITICA DE
DISTRIBUCION
Y COMERCIO
ELECTRONICO

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

49

58

41

61

65

41

50

41

51

49

51

40

57

59

41

47

40

50

100%

98.04%

100%

92.98%

96.61%

97.56%

100%

100%

100%

49

56

40

54

62

40

49

41

50

100%

96.55%

97.56%

88.52%

95.38%

97.56%

98%

100%

98.04%

100%

100%

100%

96.72%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

96.55%

97.56%

91.53%

95.38%

97.56%

98%

100%

98.04%

0%

3.45
%

2.44
%

8.47
%

4.62
%

2.44
%

2%

0%

1.96

20.4
1%

12.0
7%

36.5
9%

15.2
5%

10.7
7%

31.7
1%

28%

29.2
7%

35.2
9%

57.1
4%

43.1
%

51.2
2%

66.1
%

60%

65.8
5%

70%

65.8
5%

60.7
8%

224
5%

41.3
8%

9.76
%

10.1
7%

24.6

2%

0%

0%

4.88
%

1.96
%

11
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REND. N

Ne 18 22Y NO-
ASIGNATUR CARAC - EN 17 SuU O- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC P su PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
POLITICA DE
PRECIOS Y OBL. 70 63 7 95.24% 63 5 2 90% 97.14% 92.65% 735 323 44.1 161
% 5% 2% 8%
COSTES
POLITICA DE 3.12 171 78.1 1.56
9 0 9 0
PRODUCTO OBL. 64 63 1 98.41% 62 2 0 96.88% 100% 96.88% % 9% 20% %
TECNICAS DE
NEGOCIACION OBL. 49 49 0 97.96% 48 1 0 97.96% 100% 97.96% 2'(;/4 6'](;/2 7;";/4 2;)‘;/4
COMERCIAL (] () o (]

ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso3®.

Curso 4°

Ne 12 22Y REND. N NO-

a -
ASIGNATUR CARAC MA MATRIC POSTERIO EN1 SuU (@] PR RENDIMIE PRESENTA SUPERAC sS AP NT SB

A TER T ULA RES Mﬁ'[l:IC P. SPU ES. NTO CION ION

ANALISIS Y 100

PREVISION DE OPT. 3 3 0 33.33% 1 0 2 33.33% 33.33% 100% 0% ”% 0% 0%

VENTAS ’

ANALITICAS Y

METRICAS DE

MARKETING 113 772 113
0, 0, 0, 0, 0,

DIGITAL OPT. 46 46 0 95.65% 44 0 2 95.65% 95.65% 100% 0% o o o

(SEMIPRESEN

CIAL)

DIRECCION

DE RECURSOS OPT. 35 34 1 01.18% 32 1 2 91.43% 94.29% 96.97% 3(;/3 Gj’lf 3;’; 0%
HUMANOS 0 0 0
MARKETING

GLOBAL E

INTERNEAEIOI OPT. 36 35 1 7429% 26 8 2 72.22% 94.44% 76470 2> 1716 588 0%
ALY 3% 5% 20%
COMERCIO

EXTERIOR

12
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Ne 1a 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC > U PR NTO o1oN on sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
(SEMIPRESEN
CIAL)
MARKETING 2.44 46.3 48.7 2.44
0, 0, 0, 0,
INTERNO OPT. 41 39 2 100% 40 1 0 97.56% 100% 97.56% % P 8% %
MARKETING Y
DIRECCION
DE OPT. 38 37 1 91.89% 34 3 1 89.47% 97.37% 91.89% 8%/1 5:; 3;/"' 0%
COMUNICACI 0 0 0
ON
PLAN DE 12.8 76.9 10.2
0, 0, 0, 0, 0,
MARKETING OBL. 39 39 0 100% 39 0 0 100% 100% 100% 0% o " 6%
PRACTICAS 2.44 3L7 63.4
0, 0, 0, 0, 0,
EXTERNAS OBL. 54 54 0 75.93% 41 0 13 75.93% 75.93% 100% 0% % 1% 1%
RECONOCIMIE
NTO OBL. 63 63 0 71.43% 45 0 18 71.43% 71.43% 100% 0% 20% 517 0%
ACADEMICO 8%
DE CREDITOS
TRABAJO FIN 20.4 77.2 227
0, 0, 0, 0, 0,
DE GRADO OBL. 112 112 0 39.29% 44 0 68 39.29% 39.29% 100% 0% S T %
ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso4®.
FUENLABRADA
Curso 1°
ASIGNATU CARAC N° v 2y REEr\antz' su oN- NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
oA TeR MA MATRIC POSTERIO MATRIC > U PR NTO CION 1ON sS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
DERECHO 70.7 9.23
0, 0, 0, 0, 0, 0,
CIVIL F.B. 65 60 5 80% 52 13 0 80% 100% 80% 20% % % 0%
ESTADISTIC
A APLICADA 315 423 26.0
0, 0, 0, 0, 0,
AL OBL. 96 61 35 65.57% 63 29 4 65.62% 95.83% 68.48% oo o 0% 0%
MARKETING

13
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Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATU CARAC - EN 18 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
oA TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC > U PR NTO CION oN SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
HISTORIA DE
LA CULTURA 167 51.6 6.67
0, 0, 0, 0, 0,
COMERCIAL F.B. 60 60 0 98.33% 59 1 0 98.33% 100% 98.33% % o 40% %
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA 57.3 42.6
0, 0, 0, 0, 0, 0,
v DEL F.B. 61 60 1 100% 61 0 0 100% 100% 100% 0% s oot 0%
MARKETING
INFORMATIC
A APLICADA 159 19.0 73.0 6.35
0, 0, 0, 0,
N F.B. 64 58 6 98.28% 62 1 1 96.88% 98.44% 98.41% " s oot "
MARKETING
INTRODUCCI
ONALA F.B. 59 59 0 94.92% 56 3 0 94.92% 100% 94.92% 5'2/8 32; 53; 33;’
EMPRESA ? ’ ? ’
INTRODUCCI
4, 43.4 217
ON AL OBL. 46 46 0 95.65% 44 2 0 95.65% 100% 95.65% ?)/5 go/ 50% o
MARKETING ’ ? 0
MARKETING
Y TECNICAS
DE 26.6 66.6 6.67
COMUNICAC F.B. 60 60 0 100% 60 0 0 100% 100% 100% 0% ; ; :
7% 7% %
ION
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS 428 48.8 7.14 1.19
APLICADAS OBL. 87 60 27 55% 48 36 3 55.17% 96.55% 57.14% : : : :
6% 1% % %
AL
MARKETING
SOCIOLOGIA
14.7 70.4 14.7
DE LA F.B. 61 60 1 100% 61 0 0 100% 100% 100% 0% 50t go " 50t
EMPRESA ? ? ?

FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Cursol°.
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Curso 22
N° 18 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC ) EN 18 sU  o- RENDIMIE PRESENTA  SUPERAC
A ER MA  MATRIC  POSTERIO MATRIC > U PR 10 cIoN on ss AP NT SB
T ULA RES ES.
ULA P.
ANALISIS
ECONOMICO- 627 -
FINANCIERO OBL. 51 48 3 91.67% 46 5 0 90.2% 100% 90.2%  9.8% oy o 0%
EN 0 (]
MARKETING |
ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO OBL. 67 53 14 62.26% 42 20 5 62.69% 92.54% 67.74% 32.2 29.0 37.1 161
i 6% 3% % %
MARKETING I
DERECHO DEL
TRABAJO Y DE
LA OBL. 47 47 0 93.62% 44 3 0 93.62% 100% 93.62% 63;/80 76£ 127;) 0%
SEGURIDAD
SOCIAL
DERECHO
LSRN 111 81.9 6.94
REGULACION OBL. 73 58 15 87.93% 64 8 1 87.67% 98.63% 88.89% o o o 0%
JURIDICA DEL ? ? ?
MERCADO
DIRECCION 21.0 77.1 1.75
0, 0, 0, 0, 0,
ESTRATEGICA OBL. 58 56 2 100% 57 0 1 98.28% 98.28% 100% 0% - i o
ECONOMIA I:
MICROECONO FB. 67 58 9 93.1% 61 4 2 91.04% 97.01% 93.85% 6.15 66.1 26.1 154
% 5% 5% %
MIA
ECONOMIA I1: 469 68.7 156
MACROECON OBL. 69 59 10 89.83% 61 3 5 88.41% 92.75% 95.31% 25%
% 5% %
OMIA
IDIOMA 324 27.0 189 216
0, 0, 0, 0,
MODERNG FB. 56 46 10 54.35% 25 12 19 44.64% 66.07% 67.57% o o8 s o
MARKETING 186 745 6.78
0, 0, 0, 0, 0,
B TRATEGICO OBL. 59 59 0 100% 59 0 0 100% 100% 100% 0% o o ”
MIEVOIDES (D)2 OBL. 85 61 24 8033% 59 16 10 69.41% 88.24% 867% 23 spy 228 4%
DECISION 3% 7%

15
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Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC o EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC p. sU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
APLICADOS
AL
MARKETING
PSICOLOGIA 17 689 137
APLICADA AL OBL. 59 56 3 100% 58 0 1 98.31% 98.31% 100% 0% 4% 79 9%
MARKETING 0 ° 0
RESPONSABILI
DAD Y
MARKETING 30.3 66.0 3.57
0, 0, 0, 0, 0,
SOCIAL FB. 56 56 0 100% 56 0 0 100% 100% 100% 0% 6% 9% %
CORPORATIV
0
FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso2°.
Curso 32
Ne 12 2Y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC - EN 12 SuU O- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC p. sU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
COMPORTAMI 192 48.0
ENTO DEL OBL. 52 52 0 100% 52 0 0 100% 100% 100% 0% '0/ 8‘;/ 50%
CONSUMIDOR 0 0
DIRECCION DE 2.22 82.2 155
0, 0, 0, 0, 0,
VENTAS OBL. 47 47 0 93.62% 44 1 2 93.62% 95.74% 97.78% % % P, 0%
INVESTIGACIO
N DE OBL. 42 42 0 97.62% 41 0 1 97.62% 97.62% 100% 0% 3:0/1 5:; 12;
MERCADOS | ° 0 0
INVESTIGACIO
1. 48.1 46.
N DE OBL. 57 56 1 94.64% 53 1 3 92.98% 94.74% 98.15% %/5 30/ 60/?’ 3.7%
MERCADOS II 0 0 0
MARKETING
INDUSTRIAL Y OBL. 50 50 0 92% 46 4 0 92% 100% 92% 8% 26% 58% 8%
DE SERVICIOS

16
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Ne 18 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC i EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC > U PR NTO 10N on sS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
MARKETING
RELACIONAL
! 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
DIRECTO E OBL. 50 49 1 100% 50 0 0 100% 100% 100% 0% 6% 40% 54%
INTERACTIVO
MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y OBL. 53 53 0 98.11% 52 1 0 98.11% 100% 98.11% 1?)/9 1;3; 7;; “2/9
AUTOMATIZA ’ ’ ? ’
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACIO
NY OBL. 49 49 0 95.92% 47 1 1 95.92% 97.96% 97.92% 2'2/8 22; 556; Z,S(f
PUBLICIDAD > > ° °
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION 10.4 20.8 66.6 2.08
0, 0, 0, 0,
v COMERGIO OBL. 50 48 2 87.5% 43 5 2 86% 96% 89.58% o o o o
ELECTRONICO
POLITICA DE 154 .
PRECIOS Y OBL. 55 55 0 94.55% 52 0 3 94.55% 94.55% 100% 0% ; 75% :
8% %
COSTES
POLITICA DE 3.64 236 61.8 10.9
0, 0, 0, 0,
PRODUCTO OBL. 55 55 0 96.36% 53 2 0 96.36% 100% 96.36% " o ooy 108
TECNICAS DE 187 612
NEGOCIACION OBL. 50 50 0 96% 48 0 2 96% 96% 100% 0% 0% oot o
COMERCIAL ? ?

FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso3°.
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Curso 42

ASIGNATUR
A

CARAC
TER

Ne°
MA

161
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

ANALISIS Y
PREVISION DE
VENTAS

ANALITICAS Y
METRICAS DE
MARKETING
DIGITAL
(SEMIPRESEN
CIAL)

DIRECCION
DE RECURSOS
HUMANOS

MARKETING
GLOBAL E
INTERNACION
ALY
COMERCIO
EXTERIOR
(SEMIPRESEN
CIAL)

MARKETING
INTERNO

MARKETING Y
DIRECCION

DE
COMUNICACI
ON

PLAN DE
MARKETING
PRACTICAS
EXTERNAS
RECONOCIMIE
NTO

OPT.

OPT.

OPT.

OPT.

OPT.

OPT.

OBL.

OBL.

OBL.

57

44

47

47

44

62

80

7

57

42

46

45

42

62

80

77

83.33%

100%

95.24%

86.96%

100%

95.24%

100%

75%

71.43%

57

41

41

47

42

62

60

55

20

22

85.71%

100%

93.18%

87.23%

100%

95.45%

100%

75%

71.43%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

75%

71.43%

85.71%

100%

93.18%

87.23%

100%

95.45%

100%

100%

100%

14.2
9%

0%

6.82
%

12.7
7%

0%

4.55
%

0%

0%

0%

28.5
7%

7.02
%

25%

17.0
2%

19.1
5%

31.8
2%

8.06
%
1.67
%
10.9
1%

57.1
4%

63.1
6%

56.8
2%

63.8
3%

80.8
5%

54.5
5%

66.1

3%

40%

81.8
2%

0%

29.8
2%

113
6%

6.38
%

0%

9.09
%

25.8
1%
56.6
7%

0%

18
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Ne 1 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC ] EN 12 su o RENDIMIE PRESENTA  SUPERAC
A TER MA  MATRIC  POSTERIO |- > U PR NTO c1oN on ss AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.

ACADEMICO

DE CREDITOS

TRABAJO FIN 131 83.6 3.28

0, 0, 0, 0, 0,
DE GRADO OBL. 136 136 0 44.85% 61 0 75 44.85% 44.85% 100% 0% 106 106 %

FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso4®.

INGLES
Curso 12
ASIGNATU CARAC N v 2y REEr\JNg SuU g- NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC o U PR NTO CIoN 1ON ss AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
APPLIED
STATISTICS 6.06 72.7 16.6 455
0, 0, 0, 0,
To OBL. 68 60 8 93.33% 62 4 2 91.18% 97.06% 93.94% % % 00 %
MARKETING
3.23 70.9 241 1.61
0, 0, 0, 0,
CIVIL LAW F.B. 63 60 3 95% 60 2 1 95.24% 98.41% 96.77% % % 0% %
COMPUTER
SCIENCE 1.61 37.1 56.4 4.84
0, 0, 0, 0,
APPLIED TO F.B. 62 61 1 100% 61 1 0 98.39% 100% 98.39% % o % %
MARKETING
CORPORATE 21.8 73.4 4.69
0, 0, 0, 0, 0,
SOCIOLOGY F.B. 65 61 4 80.33% 50 14 1 76.92% 98.46% 78.12% B poo % 0%
ECONOMIC
AND 2.78 69.4 26.3 1.39
0, 0, 0, 0,
VARKETING F.B. 75 60 15 98.33% 70 2 3 93.33% 96% 97.22% % % % %
HISTORY
HISTORY OF
THE
4.1 44.2 1.64
COMMERCIA E.B. 63 61 2 100% 61 0 2 96.83% 96.83% 100% 0% S o % i "
L CULTURE
AND SOCIETY

19
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Ne 1a 2y REND. N NO-
ASIGNATU CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC o U PR NTO o1ON ON sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
INTRODUCTI
ON TO 1.64 78.6 18.0 1.64
0, 0, 0, 0,
CORPORATIO F.B. 61 60 1 98.33% 60 1 0 98.36% 100% 98.36% % o% % %
NS
INTRODUCT]I 266 8.33
ONTO OBL. 61 60 1 98.33% 60 0 1 98.36% 98.36% 100% 0% 15% 2% e
MARKETING 0 0
MARKETING
INTERPERSO
NAL AND 1.69 15.2 67.8 15.2
0, 0, 0, 0,
COMMUNICA F.B. 60 60 0 96.67% 58 1 1 96.67% 98.33% 98.31% % oo % o
TION
TECHNIQUES
MATHEMATI
CS APPLIED 50.5 39.1 7.22 3.09
0, 0, 0, 0,
o OBL. 107 61 46 44.26% 48 49 10 44.86% 90.65% 49.48% oo 0% % %
MARKETING
INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso1°.
Curso 2°
N° 1 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC o EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TeR MA MATRIC POSTERIO MATRIC o Ny PR NTO CION on sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
DECISSION
MAKING
METHODS OBL. 56 51 5 88.24% 47 7 2 83.93% 96.43% 87.04% 120/9 310/0 230/3 2,3;
APPLIED TO 0 ° 0 0
MARKETING
ECONOMIC-
FINANCIAL
0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
ANALYSIS IN OBL. 54 49 5 93.88% 47 3 4 87.04% 92.59% 94% 6% 28% 36% 30%
MARKETING |

20
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Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC i EN 18 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER '\4A MﬁTLi'C POS;EESR'O MATRIC P. su EE NTO CION ION SS AP NT SB
: ULA P. :
ECONOMIC-
EI[I\IAAI’_\‘\((:SI'IZLIN OBL. 86 50 36 92% 78 2 6 90.7% 93.02% 975%  2.5% 520/?) 27(;/50 1;/70
MARKETING II
ECONOMICS I:
MICROECONO F.B. 51 50 1 94% 47 2 2 92.16% 96.08% 95.92% 4'(3/8 52;) 3g£ 8%,/6
M ICS 0 0 0 0
ECONOMICS II: L33 166
MACROECONO OBL. 77 50 27 94% 74 1 2 96.1% 97.4% 98.67% v 48% iy 4%
MICS ’ ?
LABOUR AND
:(E)giﬁ;l]w OBL. 55 50 5 94% 51 4 0 92.73% 100% 92.73% 7%/70 42;; 455‘;/40 3'?;;
LAW
MERCANTILE
LAW: LEGAL
REGULATION OBL. 53 49 4 95.92% 48 3 2 90.57% 96.23% 94.12% 5%2 1;2 2;’(;/40 4;;/00
OF THE
MARKET
MODERN 36.8 21.0 421
0, 0, 0, 0, 0,
L ANGUAGE F.B. 33 29 4 37.93% 12 7 14 36.36% 57.58% 63.16% P 0% S 106
PSYCHOLOGY
APPLIED TO OBL. 65 52 13 94.23% 57 7 1 87.69% 98.46% 89.06% 125 435 4f£ 3%,/2
MARKETING ? ’ ? 0
RESPONSABILI
TY AND
CORPORATE F.B. 50 49 1 95.92% 47 1 2 94% 96% 97.92% 2'2/8 2220/9 538; 1;50/6
SOCIAL ? ? ° °
MARKETING
;TES/IEE,{EENT OBL. 52 49 3 93.88% 47 4 1 90.38% 98.08% 92.16% 7'?;; 3;)2 Sgoz 1?,2
TRATEGI 4. 10.2 7.1 28.
iﬂ ARKE1('3I NCG OBL. 51 51 0 92.16% 47 2 2 92.16% 96.08% 95.92% %/80 0% S o ?0/50

INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso2°.
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Curso 32

ASIGNATUR
A

CARAC
TER

No
MA

161
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

MARKET
RESEARCH I

APPLIED
INFORMATIO
N SYSTEMS
AND DATA
DRIVEN
MARKETING

COMMERCIAL
NEGOTIATIO
N
TECHNIQUES

COMMUNICA
TION POLICY
AND DIGITAL
ADVERTISING

CONSUMER
BEHAVIOUR

DISTRIBUTIO
N POLICY
AND
ECOMMERCE

INDUSTRIAL
AND
SERVICES
MARKETING

MARKET
RESEARCH Il
PRICE AND
COST POLICY
PRODUCT
POLICY
RELATIONAL,
DIRECT AND

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

65

66

69

59

56

63

58

76

67

57

63

61

66

68

59

56

63

58

65

67

55

62

11

88.52%

100%

98.53%

94.92%

96.43%

95.24%

94.83%

89.23%

82.09%

96.36%

98.39%

58

66

68

56

54

60

55

69

55

59

61

1 89.23%

0 100%

1 98.55%

2 94.92%

2 96.43%

1 95.24%

2 94.83%

3 90.79%

4 82.09%

2 92.98%

1 96.83%

98.46%

100%

98.55%

96.61%

96.43%

98.41%

96.55%

96.05%

94.03%

96.49%

98.41%

90.62%

100%

100%

98.25%

100%

96.77%

98.21%

94.52%

87.3%

96.36%

98.39%

9.38
%

0%

0%

1.75
%

0%

3.23
%

1.79
%

5.48
%
12.7
%
3.64
%
1.61

421
9%

13.6
4%

55.8
8%

43.8
6%

53.7
%

37.1
%

48.2
1%

78.0
8%
58.7
3%
45.4
5%
40.3
2%

40.6
2%

81.8
2%

39.7
1%

36.8
4%

425
9%

56.4
5%

35.7
1%

16.4
4%
26.9
8%
47.2
7%

50%

7.81
%

4.55
%

441
%

17.5
4%

3.7%

3.23
%

14.2
9%

0%
1.59
%

3.64
%
8.06
%
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Rey Juan Carlos

Ne 1a 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC P sU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
INTERACTIVE
MARKETING
SALES
MANAGEMEN OBL. 64 64 0 98.44% 63 0 1 98.44% 98.44% 100% 0% 19.0 603 206
T 5% 2% 3%
INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso3°.
Curso 42
ASIGNATUR CARAC N - Y REEI\II\IFa SU ON NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC p. sU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
ACADEMIC 118 86.4
RECOGNITION OBL. 82 82 0 71.95% 59 0 23 71.95% 71.95% 100% 0% 6‘;/ 4(')/ 0%
OF CREDITS ° °
ANALYSIS
AND 6.25 375 31.2
0, 0, 0, 0, 0,
FORECAST OF OPT. 16 16 0 93.75% 15 1 0 93.75% 100% 93.75% % 25% % 506
SALES
ANALYTICS
AND METRICS
OF DIGITAL
0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
MARKETING OPT. 51 51 0 98.04% 50 0 1 98.04% 98.04% 100% 0% 72% 26% 2%
(SEMIPRESEN
CIAL)
END OF
DEGREE OBL. 132 132 0 40.91% 54 0 78 40.91% 40.91% 100% 0% 1110/1 810? 1?3/5
PROJECT ° ° >
GLOBAL AND
INTERNATION
AL o o o o 44.9 30.6 22.4 2.04
MARKETING OPT. 49 48 1 56.25% 27 22 0 55.1% 100% 55.1% % 1% 506 %
AND FOREIGN
TRADE

23
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Ne 1a 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC . U PR NTO o1ON on sS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
(SEMIPRESEN
CIAL)
HUMAN
RESOURCES 15.2 58.7 26.0
0, 0, 0, 0, 0,
MANAGEMEN OPT. 48 48 0 95.83% 46 0 2 95.83% 95.83% 100% 0% o % 0%
T
INTERNAL 6.38 63.8 19.1 10.6
0, 0, 0, 0,
MARKETING OPT. 48 47 1 91.49% 44 3 1 91.67% 97.92% 93.62% % % o P
INTERNSHIP 28.3
0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
PLACEMENT OBL. 78 78 0 76.92% 60 0 18 76.92% 76.92% 100% 0% 0% % 70%
MARKETING
AND
COMMUNICAT 9.43 79.2 113
0, 0, 0, 0, 0,
ION OPT. 54 53 1 98.11% 53 0 1 98.15% 98.15% 100% 0% % % o
MANAGEMEN
T
MARKETING 154 3.08 63.0 323
0, 0, 0, 0,
BLAN OBL. 65 65 0 98.46% 64 1 0 98.46% 100% 98.46% % % 0% 106
INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso4°.
MADRID
Curso 12
Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATU CARAC o EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC 5 Ny PR NTO CION ON SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
DERECHO 5.36 23.2 64.2 7.14
0, 0, 0, 0,
CIVIL F.B. 58 58 0 91.38% 53 3 2 91.38% 96.55% 94.64% % 106 0% %
ESTADISTIC
A APLICADA OBL. 84 63 21 25.4% 23 52 9 27.38% 89.29% 30.67% 693 306 0% 0%
AL 3% 7%
MARKETING

24
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ASIGNATU
RA

CARAC
TER

Ne
MA

1a
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

HISTORIA DE
LA CULTURA
COMERCIAL
Y SOCIEDAD

HISTORIA
ECONOMICA
Y DEL
MARKETING

INFORMATIC
A APLICADA
AL

MARKETING

INTRODUCCI
ON A LA
EMPRESA

INTRODUCCI
ON AL
MARKETING

MARKETING
Y TECNICAS
DE
COMUNICAC
ION
INTERPERSO
NAL

MATEMATIC
AS
APLICADAS
AL
MARKETING
SOCIOLOGIA
DE LA
EMPRESA

F.B.

F.B.

F.B.

F.B.

OBL.

F.B.

OBL.

F.B.

61

58

62

58

53

61

83

60

60

56

60

58

50

58

57

59

26

95%

98.21%

75%

75.86%

78%

96.55%

80.7%

77.97%

58

56

46

44

39

58

64

47

10

14

13

16

13

3 95.08%

0 96.55%

6 74.19%

0 75.86%

1 73.58%

0 95.08%

3 77.11%

0 78.33%

95.08%

100%

90.32%

100%

98.11%

100%

96.39%

100%

100%

96.55%

82.14%

75.86%

75%

95.08%

80%

78.33%

0%

3.45
%

17.8
6%

24.1
4%

25%

4.92
%

20%

21.6
7%

29.3
1%

70.6
9%

21.4
3%

65.5
2%

71.1
5%

6.56
%

61.2
5%

50%

58.6
2%

25.8
6%

48.2
1%

10.3
4%

3.85
%

85.2
5%

16.2

5%

26.6
7%

12.0
7%

0%

12,5
%

0%

0%

3.28
%

2.5%

1.67
%

MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso1°.
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Curso 22

ASIGNATUR
A

CARAC
TER

No
MA

1a
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SuU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO
EN
MARKETING |

ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO
EN
MARKETING Il

DERECHO DEL
TRABAJO Y DE
LA
SEGURIDAD
SOCIAL

DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION
JURIDICA DEL
MERCADO

DIRECCION
ESTRATEGICA

ECONOMIA I:
MICROECONO
MIA

ECONOMIA II:
MACROECON
OMIA

IDIOMA
MODERNO
MARKETING
ESTRATEGICO
METODOS DE
DECISION

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

F.B.

OBL.

F.B.

OBL.

OBL.

55

59

54

68

60

68

71

68

57

77

52

51

53

55

58

57

60

60

57

60

13

11

11

17

88.46%

86.27%

86.79%

85.45%

86.21%

63.16%

90%

51.67%

91.23%

71.67%

47

51

46

54

51

38

62

32

52

51

11

20

13

17

10

23

85.45%

86.44%

85.19%

79.41%

85%

55.88%

87.32%

47.06%

91.23%

66.23%

94.55%

96.61%

96.3%

95.59%

91.67%

85.29%

94.37%

66.18%

91.23%

88.31%

90.38%

89.47%

88.46%

83.08%

92.73%

65.52%

92.54%

71.11%

100%

75%

9.62
%

10.5
3%

115
4%

16.9
2%

7.27
%

34.4
8%
7.46
%

28.8
9%

0%

25%

28.8
5%

43.8
6%

53.8
5%

63.0
8%

74.5
5%

46.5
5%

47.7
6%
28.8
9%
32.6
9%
235
3%

46.1
5%

38.6
%

30.7
7%

18.4
6%

18.1
8%

15.5
2%

31.3
4%
31.1
1%
48.0
8%
36.7
6%

15.3
8%

7.02
%

3.85
%

1.54
%

0%

3.45
%

13.4
3%
11.1
1%
19.2
3%
14.7
1%

26




Universidad
Rey Juan Carlos

Ne 12 22Y REND. N NO-

a -
ASIGNATUR CARAC MA MATRIC POSTERIO EN 1 SuU o PR RENDIMIE PRESENTA SUPERAC ss AP NT SB

A TER T ULA RES Mﬁ'[ilc P. SPU ES. NTO CION ION

APLICADOS

AL

MARKETING

PSICOLOGIA

APLICADA AL OBL. 57 57 0 89.47% 51 5 1 89.47% 98.25% 91.07% 8?)/3 150/0 731(; 3?)/7
MARKETING ’ ? ’ 0
RESPONSABILI

DAD Y

QA&FTKET'NG F.B. 64 56 8 83.93% 54 6 4 84.38% 93.75% 90% 10% 25% 60% 5%
CORPORATIV

0

MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso2°.

Curso 32
Ne 1 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A CER MA MATRIC POSTERIO MATRIC > U PR NTO CION oN sS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
COMPORTAMI
ENTO DEL OBL. 64 64 0 95.31% 61 3 0 95.31% 100% 95.31% 4'3/9 37(;/5 5;/1 4'?,/9
CONSUMIDOR ’ ’ 0 ’
DIRECCION DE 448 82.0 13.4
0, 0, 0, 0, 0,
VENTAS OBL. 67 67 0 95.52% 64 3 0 95.52%% 100% 95.52%% % 0% 2 0%
INVESTIGACIO
N DE OBL. 57 56 1 100% 57 0 0 100% 100% 100% 0% 220/8 61; 81/7
MERCADOS | ° ? ?
INVESTIGACIO
N DE OBL. 72 70 2 94.29% 67 3 2 93.06% 97.22% 95.71% 4'%/9 33(;/2 5;5 8‘2/7
MERCADOS I ? ? ? ?
MARKETING
INDUSTRIAL Y OBL. 75 73 2 94.52% 70 5 0 93.33% 100% 93.33% 6?)/7 3;; 4?; 93;3
DE SERVICIOS ’ ° ° ?

27
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ASIGNATUR
A

CARAC
TER

Ne
MA

16.
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SuU

NO- RENDIMIE

ES. NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

MARKETING
RELACIONAL,
DIRECTO E
INTERACTIVO

MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y
AUTOMATIZA
CION BASADA
EN DATOS

POLITICA DE
COMUNICACIO
NY
PUBLICIDAD
DIGITAL

POLITICA DE
DISTRIBUCION
Y COMERCIO
ELECTRONICO

POLITICA DE
PRECIOS Y
COSTES
POLITICA DE
PRODUCTO
TECNICAS DE
NEGOCIACION
COMERCIAL

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

59

72

65

74

77

72

74

59

72

62

69

69

72

73

94.92%

95.83%

95.16%

89.86%

94.2%

100%

97.26%

56

69

61

65

72

72

71

2 94.92%

1 95.83%

1 93.85%

3 87.84%

1 93.51%

0 100%

2 95.95%

96.61%

98.61%

98.46%

95.95%

98.7%

100%

97.3%

98.25%

97.18%

95.31%

91.55%

94.74%

100%

98.61%

1.75
%

2.82
%

4.69
%

8.45
%

5.26
%

0%

1.39

26.3
2%

22.5
4%

4.69
%

26.7
6%

23.6

8%

33.3
3%

13.8
9%

49.1
2%

67.6
1%

65.6
2%

59.1
5%

44.7

4%

65.2
8%

73.6
1%

22.8
1%

7.04
%

25%

5.63
%

26.3
2%

1.39
%

111
1%

MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso3°.
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Curso 42

ASIGNATUR
A

CARAC
TER

Ne°
MA

12 22Y
MATRIC POSTERIO
ULA RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SuU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

ANALISIS Y
PREVISION DE
VENTAS

ANALITICAS Y
METRICAS DE
MARKETING
DIGITAL
(SEMIPRESEN
CIAL)

DIRECCION DE
RECURSOS
HUMANOS

MARKETING
GLOBAL E
INTERNACION
ALY
COMERCIO
EXTERIOR
(SEMIPRESEN
CIAL)

MARKETING
INTERNO

MARKETING Y
DIRECCION DE
COMUNICACI
ON

PLAN DE
MARKETING

PRACTICAS
EXTERNAS

RECONOCIMIE
NTO
ACADEMICO
DE CREDITOS

OPT.

OPT.

OPT.

OPT.

OPT.

OPT.

OBL.

OBL.

OBL.

14

64

40

52

54

56

68

76

90

14 0

64 0

39 1

51 1

54 0

56 0

68 0

76 0

90 0

85.71%

100%

94.87%

90.2%

98.15%

94.64%

100%

80.26%

85.56%

12

64

37

46

53

53

68

61

77

15

13

85.71%

100%

92.5%

88.46%

98.15%

94.64%

100%

80.26%

85.56%

85.71%

100%

100%

98.08%

98.15%

100%

100%

80.26%

85.56%

100%

100%

92.5%

90.2%

100%

94.64%

100%

100%

100%

0%

0%

75
%

9.8
%

0%

5.36
%

0%

0%

0%

25%

7.81
%

55%

9.8%

33.9
6%

21.4
3%

1.47
%

0%

3.9%

50%

65.6
2%

35%

56.8
6%

45.2
8%

51.7
9%

42.6
5%
14.7
5%

779
2%

25%

26.5
6%

2.5%

23.5
3%

20.7
5%

21.4
3%

55.8
8%

81.9
7%

0%
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Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC ] EN 12 su o RENDIMIE PRESENTA  SUPERAC
N TER MA  MATRIC  POSTERIO .. 5 o PR NTO c1oN on ss AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
TRABAIO FIN 126 831 423
0, 0, 0, 0, 0,
DE GRADO OBL. 143 143 0 49.65% 71 0 72 49.65% 49.65% 100% 0% ok " %

MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso4°.

MOSTOLES
Curso 12
Ne 18 2y REND. N NO-
ASIGNATU CARAC _ EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
oA TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC o U PR NTO CIoN on sS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
DERECHO 10.7 56.9 323
0, 0, 0, 0, 0,
CIVIL F.B. 66 53 13 88.68% 58 7 1 87.88% 98.48% 89.23% op o o 0%
ESTADISTIC
A APLICADA 351 457 15.9 3.19
0, 0, 0, 0,
N OBL. 103 57 46 57.89% 61 33 9 59.22% 91.26% 64.89% 1% s o %
MARKETING
HISTORIA DE
LA CULTURA 74.0 203 185
0, 0, 0, 0, 0,
COMERCIAL F.B. 56 55 1 92.73% 52 2 2 92.86% 96.43% 96.3%  3.7% Bivs T "
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA 3.64 50.9 327 12.7
0, 0, 0, 0,
v DEL F.B. 56 52 4 96.15% 53 2 1 94.64% 98.21% 96.36% " 1% 0% o~
MARKETING
INFORMATIC
A APLICADA 185 68.5 25.9
0, 0, 0, 0, 0,
N F.B. 59 55 4 90.91% 53 1 5 89.83% 91.53% 98.15% " o oy 37
MARKETING
INTRODUCCI
ONALA F.B. 52 51 1 98.04% 51 1 0 98.08% 100% 98.08% 1?)/2 5;0/6 3;'(;/6 51/7
EMPRESA ? ° ° ?
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ASIGNATU
RA

CARAC
TER

Ne
MA

1a
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SU

PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

INTRODUCCI
ON AL
MARKETING

MARKETING
Y TECNICAS
DE
COMUNICAC
ION
INTERPERSO
NAL

MATEMATIC
AS
APLICADAS
AL
MARKETING
SOCIOLOGIA
DE LA
EMPRESA

OBL.

F.B.

OBL.

F.B.

48

55

75

57

48

54

55

54

20

97.92%

100%

83.64%

92.59%

47

55

58

53

13

97.92%

100%

77.33%

92.98%

97.92%

100%

94.67%

100%

100%

100%

81.69%

92.98%

0%

0%

18.3
1%

7.02

27.6
6%

7.27
%

45.0
7%

57.8
9%

61.7
%

49.0
9%

30.9

9%

29.8
2%

10.6
4%

43.6
4%

5.63

%

5.26
%

MOSTOLES. R

esultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Cursol°.

Curso 2°

ASIGNATUR
A

CARAC
TER

Ne
MA

1a
MATRIC
ULA

22y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SU

NO-

PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO
EN
MARKETING |
ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO

OBL.

OBL.

39

37

35

35

82.86%

94.29%

31

33

79.49%

89.19%

100%

94.59%

79.49%

94.29%

20.5
1%

571

66.6
7%

28.5
7%

12.8
2%

62.8
6%

0%

2.86
%
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Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC o EN 12 sU o RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA  MATRIC POSTERIO MATRIC o U PR NTO C1ON ON sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
EN
MARKETING I
DERECHO DEL
TRABAJO Y DE
LA OBL. 36 36 0 100% 36 0 0 100% 100% 100% 0% 1;’;) 5;302 2870/70
SEGURIDAD
SOCIAL
DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION OBL. 55 54 1 100% 55 0 0 100% 100% 100% 0% 5;;/50 421;3) 3"22
JURIDICA DEL
MERCADO
DIRECCION 60.7 39.2
0, 0, 0, 0, 0, 0,
ESTRATEGICA OBL. 56 56 0 100% 56 0 0 100% 100% 100% 0% o6 0% 0%
ECONOMIA I:
MICROECONO F.B. 59 54 5 96.3% 55 2 2 93.22% 96.61% 96.49% 351 421 526 L7
MIA % 1% 3% %
ECONOMIA I1:
44, : 214
MACROECON OBL. 56 55 1 100% 56 0 0 100% 100% 100% 0% 6 339
OMIA 4% 3% 3%
IDIOMA 295 20.4 454 455
0, 0, 0, 0,
MODERNG FB. 62 48 14 60.42% 31 13 18 50% 70.97% 70.45% o S % %
MARKETING 3.45 51.7 44.8
0, 0, 0, 0, 0,
ESTRATEGICO OBL. 58 58 0 96.55% 56 2 0 96.55% 100% 96.55% % o % 0%
METODOS DE
DECISION
APLICADOS OBL. 98 60 38 50% 54 30 14 55.1% 85.71% 64.29% 357 476 14.2 238
AL 1% 2% 9% %
MARKETING
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBL. 56 54 2 100% 56 0 0 100% 100% 100% 0% 1452 82(;1 3'?,7
MARKETING 9% 4% %
RESPONSABILI
DAD Y FB. 47 47 0 100% 47 0 0 100% 100% 100% 0% 48.9 44.6 638
MARKETING 4% 8% %
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Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC o EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC o U PR NTO C1ON ON sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
SOCIAL
CORPORATIV
0
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso2°.
Curso 32
Ne 12 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TeR MA MATRIC POSTERIO MATRIC o sU PR NTO o1oN 1ON SS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
COMPORTAMI
ENTO DEL OBL. 52 52 0 90.38% 47 3 2 90.38% 96.15% 94% 6% 42% 48% 4%
CONSUMIDOR
DIRECCION DE 87.1 2.86
0, 0, 0, 0, 0, 0,
VENTAS OBL. 71 65 6 98.46% 70 0 1 98.59% 98.59% 100% 0% % 10% %
INVESTIGACIO
N DE OBL. 39 39 0 94.87% 37 1 1 94.87% 97.44% 97.37% 23/3 1:0/1 6??; 2;’;
MERCADOS | 0 0 0 0
INVESTIGACIO
N DE OBL. 52 52 0 98.08% 51 0 1 98.08% 98.08% 100% 0% 2;0/4 455/1 2;0/4
MERCADOS II 0 > 0
MARKETING
INDUSTRIAL Y OBL. 51 51 0 94.12% 48 0 3 94.12% 94.12% 100% 0% 4%)/7 550/0 4;/7
DE SERVICIOS 0 0 0
MARKETING
RELACIONAL 4.65 30.2 55.8
! 0, 0, 0, 0, 0,
DIRECTO E OBL. 43 43 0 95.35% 4 2 0 95.35% 100% 95.35% % 2% e 93%
INTERACTIVO
MARKETING,
SISTEMAS DE 167 oL6 667
INFORMACION OBL. 61 61 0 98.36% 60 0 1 98.36% 98.36% 100% 0%
v % 7% %
AUTOMATIZA

33
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Ne 1a 2y REND. N NO-
ASIGNATUR CARAC . EN 12 su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC o sU PR NTO o1oN ON sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACIO
NY OBL. 42 42 0 100% 42 0 0 100% 100% 100% 0% 230/1 530/5 1;';
PUBLICIDAD 0 0 0
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION 1.59 74.6 20.6 317
0, 0, 0, 0,
v COMERCIO OBL. 64 60 4 98.33% 62 1 1 96.88% 98.44% 98.41% % % % %
ELECTRONICO
POLITICA DE
PRECIOS Y OBL. 58 55 3 98.18% 57 1 0 98.28% 100% o828% 172 293 603 862
% 1% 4% %
COSTES
POLITICA DE 3.92 47.0 39.2
0, 0, 0, 0, 0,
PRODUCTO OBL. 51 51 0 96.08% 49 2 0 96.08% 100% 96.08% w  98% o, oo
TECNICAS DE
NEGOCIACION OBL. 52 52 0 100% 52 0 0 100% 100% 100% 0% 1;’; 850/6 3%/5
COMERCIAL 0 0 0
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso3°.
Curso 42
ASIGNATUR CARAC N° v zY RI)EEI\INB su g— NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A TER MA MATRIC POSTERIO MATRIC > U PR NTO C1oN on sS AP NT sB
T. ULA RES ES.
ULA P.
ANALISIS Y 100
PREVISION DE OPT. 2 1 1 100% 1 0 1 50% 50% 100% 0% 0% % 0%
VENTAS °
ANALITICAS Y
METRICAS DE OPT. 50 50 0 98% 49 0 1 98% 98% 100% 0w 122 34 142
MARKETING 4% 7% 9%
DIGITAL

34
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ASIGNATUR
A

CARAC
TER

Ne
MA

16.
MATRIC
ULA

22Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 12
MATRIC
ULA

SU

PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

(SEMIPRESEN
CIAL)

DIRECCION
DE RECURSOS
HUMANOS

MARKETING
GLOBAL E
INTERNACION
ALY
COMERCIO
EXTERIOR
(SEMIPRESEN
CIAL)

MARKETING
INTERNO

MARKETING Y
DIRECCION
DE
COMUNICACI
ON

PLAN DE
MARKETING
PRACTICAS
EXTERNAS
RECONOCIMIE
NTO
ACADEMICO
DE CREDITOS
TRABAJO FIN
DE GRADO

OPT.

OPT.

OPT.

OPT.

OBL.

OBL.

OBL.

OBL.

37

30

38

47

49

66

72

109

36

30

38

45

49

66

72

109

0

100%

86.67%

100%

84.44%

100%

72.73%

69.44%

37.61%

37

26

38

39

49

48

50

41

0

18

22

68

100%

86.67%

100%

82.98%

100%

72.73%

69.44%

37.61%

100%

96.67%

100%

95.74%

100%

72.73%

69.44%

37.61%

100%

89.66%

100%

86.67%

100%

100%

100%

100%

0%

10.3
4%

0%

13.3
3%

0%

0%

0%

0%

37.8
4%

27.5
9%

15.7

9%

37.7
8%

2.04
%

2.08
%

12%

7.32

54.0
5%

44.8
3%

71.0
5%

422
2%

59.1
8%
22.9
2%

66%

85.3
7%

8.11
%

17.2
4%

131

6%

6.67
%

38.7

8%

75%

0%

7.32
%

MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2022-23. Curso4°.
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° Nota: En las asignaturas "RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS" y "PRACTICAS EXTERNAS" es posible que la distribucion en porcentajes de las
notas que implican superacién (AP, NT, SB) no sume 100% en algunos casos. Esto se debe a que existen situaciones de superacion de esas asignatura que no tienen
asociada calificacion en el momento de generacion del informe.
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4. Profesorado

ARANJUEZ
CATEGORIA 2022-23
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 18.75%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 3.12%
Profesor/a Visitante 40.62%
Profesor/a Asociado/a 37.5%
TOTAL 100%

ARANJUEZ. Composicién porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucién.

CATEGORIA 2022-23
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 6
Profesor/a Ayudante Doctor/a 1
Profesor/a Visitante 13
Profesor/a Asociado/a 12
TOTAL 32

ARANJUEZ. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2022-23
% DOCTORES 46.9%
N° DOCTORES 15
N° TIEMPO COMPLETO 20
N° TIEMPO PARCIAL 12
QUINQUENIOS 19
SEXENIOS 1
TRAMOS DOCENTIA 14

ARANJUEZ. Otros indicadores. Evolucion.




Universidad
Rey Juan Carlos

FUENLABRADA
CATEGORIA 2022-23
Catedratico/a de Universidad 2.7%
Titular de Universidad 10.81%
Titular de Universidad interino 2.7%
Titular Escuela Universitaria 2.7%
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 16.22%
Profesor/a Colaborador/a 2.7%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 2.7%
Profesor/a Visitante 37.84%
Profesor/a Asociado/a 18.92%
Investigador 2.7%
TOTAL 100%

FUENLABRADA. Composicién porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2022-23
Catedratico/a de Universidad 1
Titular de Universidad 4
Titular de Universidad interino 1
Titular Escuela Universitaria 1
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 6
Profesor/a Colaborador/a 1
Profesor/a Ayudante Doctor/a 1
Profesor/a Visitante 14
Profesor/a Asociado/a 7
Investigador 1
TOTAL 37

FUENLABRADA. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2022-23
% DOCTORES 67.6%
N° DOCTORES 25

38




Universidad
Rey Juan Carlos

INDICADOR 2022-23
N° TIEMPO COMPLETO 30
N° TIEMPO PARCIAL 7
QUINQUENIOS 55
SEXENIOS 7
TRAMOS DOCENTIA 52

FUENLABRADA. Otros indicadores. Evolucion.

INGLES
CATEGORIA 2022-23
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 32.26%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 3.23%
Profesor/a Visitante 29.03%
Profesor/a Asociado/a 32.26%
Investigador 3.23%
TOTAL 100%

INGLES. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2022-23
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 10
Profesor/a Ayudante Doctor/a
Profesor/a Visitante

Profesor/a Asociado/a 10
Investigador 1
TOTAL 31

INGLES. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2022-23
% DOCTORES 67.7%




u

Universidad
Rey Juan Carlos

INDICADOR 2022-23
N° DOCTORES 21
N° TIEMPO COMPLETO 20
N° TIEMPO PARCIAL 11
QUINQUENIOS 24
SEXENIOS 8
TRAMOS DOCENTIA 31

INGLES. Otros indicadores. Evolucion.

MADRID

CATEGORIA

2022-23

Catedratico/a de Universidad
Titular de Universidad

Titular de Universidad interino
Profesor/a Contratado/a Doctor/a
Profesor/a Colaborador/a
Profesor/a Ayudante Doctor/a
Profesor/a Visitante

Profesor/a Asociado/a

TOTAL

4.44%
11.11%
2.22%
26.67%
2.22%
6.67%
24.44%
22.22%
100%

MADRID. Composicién porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2022-23

Catedratico/a de Universidad 2
Titular de Universidad

Titular de Universidad interino

Profesor/a Contratado/a Doctor/a 12
Profesor/a Colaborador/a 1
Profesor/a Ayudante Doctor/a

Profesor/a Visitante 11




Universidad
Rey Juan Carlos

CATEGORIA 2022-23
Profesor/a Asociado/a 10
TOTAL 45

MADRID. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2022-23
% DOCTORES 73.3%
N° DOCTORES 33
N° TIEMPO COMPLETO 35
N° TIEMPO PARCIAL 10
QUINQUENIOS 72
SEXENIOS 17
TRAMOS DOCENTIA 75

MADRID. Otros indicadores. Evolucion.

MOSTOLES
CATEGORIA 2022-23
Titular de Universidad 2.38%
Titular de Universidad interino 7.14%
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 14.29%
Profesor/a Visitante 40.48%
Profesor/a Asociado/a 35.71%
TOTAL 100%

MOSTOLES. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2022-23

Titular de Universidad
Titular de Universidad interino
Profesor/a Contratado/a Doctor/a




Universidad
Rey Juan Carlos

CATEGORIA 2022-23
Profesor/a Visitante 17
Profesor/a Asociado/a 15
TOTAL 42

MOSTOLES. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2022-23
% DOCTORES 54.8%
N° DOCTORES 23
N° TIEMPO COMPLETO 27
N° TIEMPO PARCIAL 15
QUINQUENIOS 39
SEXENIOS 4
TRAMOS DOCENTIA 44

MOSTOLES. Otros indicadores. Evolucion.




