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1. Notas de Corte
1.1 Notas de corte oficial (reparto UCM)
ARANJUEZ

CONVOCATORIA. 2019-20

JUN. 7.77
ARANJUEZ. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

FUENLABRADA

CONVOCATORIA. 2019-20

JUN. 8.9

FUENLABRADA. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

INGLES

CONVOCATORIA. 2019-20
JUN. 8.64
INGLES. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucién.

MADRID

CONVOCATORIA. 2019-20

JUN. 9.35
MADRID. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

MOSTOLES

CONVOCATORIA. 2019-20
JUN. 8.78
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CONVOCATORIA. 2019-20

MOSTOLES. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.
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2. Perfil de Ingreso

ARANJUEZ

METRICA 2019-20
a. OFERTA 75
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 372
c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 8.45
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 70
d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 5
¢. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION) 27
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 68
f". ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL 2
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 57
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 13
j- % ESTUDIANTES QUE ANULARON 18.57%
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 18
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 52
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 15
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 8
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 25.71%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 74.29%
q. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 24.19%
t. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 11.43%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO) 76%
s’. TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 82.67%
t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 38.57%
ARANJUEZ. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

FUENLABRADA

METRICA 2019-20
a. OFERTA 75
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 887

c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 9.61
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METRICA

2019-20

d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO

d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO

e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION)

f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES

i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON

j- % ESTUDIANTES QUE ANULARON

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

q. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM

r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)
s’. TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES)

t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS

75

34
75
70

6.67%
25

50

14

4
33.33%
66.67%
19.72%
5.33%
93.33%
102.67%
45.33%

FUENLABRADA. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

INGLES

METRICA

2019-20

a. OFERTA

b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS

c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU)

d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO

d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO

d”’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO QUE ANULARON

e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION)

f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON

75
484
9.46
76

38
75

68
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METRICA

2019-20

Jj- % ESTUDIANTES QUE ANULARON

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM

n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

q. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM

r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)
s”. TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES)
t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS

10.53%
27

49

13

8
35.53%
64.47%
20.59%
10.53%
90.67%
94.67%
50%

INGLES. Métricas del perfil de ingreso. Evolucién.

MADRID

METRICA

2019-20

a. OFERTA

b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS

c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU)

d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO

d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO

e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION)

f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO
f”. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES

i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON

j- % ESTUDIANTES QUE ANULARON

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

75
977
10.13
74

41
71

72

2.7%
28

46

24

4
37.84%
62.16%
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METRICA 2019-20
q. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 34.29%
r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 5.41%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO) 96%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 104%
t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 55.41%
MADRID. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

MOSTOLES

METRICA 2019-20
a. OFERTA 75
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 722
¢. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 9.27
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 70
d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 7
e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION) 30
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 67
. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL 3
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 59
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 11
j. % ESTUDIANTES QUE ANULARON 15.71%
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 32
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 38
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 14
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 4
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 45.71%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 54.29%
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 21.21%
r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 5.71%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO) 78.67%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 88%
t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 42.86%

MOSTOLES. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.
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3. Resultados por Asignatura - Curso 2019-20

ARANJUEZ
Curso 12
ASIGNATU ~ CARACTE N r 2y I;:\IN:Z‘ SU oN NO- RENDIMIE  PRESENTA  SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRiC P. SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES Uia b ES.
[C’I'i/RIECHO TRONCA”; 66 56 10 9821% 65 0 ! 98.48% 98.48% 100% 0% 76/9 3 26/9 35/3
(1] 0 0
ESTADISTIC
A APLICADA OBLIGATO 27.5 47.9 24.4
1 4 0 2 93 159 2.459 0
L iAS 03 60 3 60% 7 7 5 68.93% 95.15% 72.45% o o oo 0%
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCA”; 57 55 2 98.18% 56 0 1 98.25% 98.25% 100% 0% 83/2 1?(;/7 0%
COMERCIAL 0 0
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA  TRONCALE \ \ . \ 179 553 357 7.4
—— S 56 53 3 98.11% 55 ! 0 98.21% 100% 98.21% o o or b
MARKETING
INFORMATI
CA TRONCALE 286 185 657 128
APLICADA 7 60 1 9833% 68 2 1 95.77% 98.59% 97.14% : : : '
" S % 7% 1% %
MARKETING
INTRODUCCI
ONALA LLOINCEI B 69 57 12 9825% 67 1 ! 97.1% 98.55% ogs3, 47 602 32 294
MPRESA s % 9% 9% %
INTRODUCCI
ON AL OBLIGATO 41 40 ! 95% 39 ! ! 95.12% 97.56% 075%  25% 0 20% 0%
MARKETING RIAS %
MARKETING
WBCRIEAS  ANHORCALE 60 57 3 9825% 59 0 1 98.33% 98.33% 100% 0 DS 93 508
DE S 9% 2% %
COMUNICAC
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ASIGNATU
RA

CARACTE
R

N°
MA

10

MATRIC

ULA

2'Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 1°
MATRIC
ULA

SU

NO-
PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

ION
INTERPERSO
NAL

MATEMATIC
AS
APLICADAS
AL
MARKETING
SOCIOLOGIA
DE LA
EMPRESA

OBLIGATO
RIAS

TRONCALE
S

83

57

63

55

20

68.25%

98.18%

58

56

22

69.88%

98.25%

96.39%

98.25%

72.5%

100%

27.5

0%

56.2
5%

75%

13.7
5%

25%

2.5%

0%

ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Cursol®.

Curso 22

ASIGNATUR
A

CARACTE
R

N°
MA

10

MATRIC

ULA

2'Y
POSTERIO
RES

REND.
EN 1°
MATRIC
ULA

SU

PR
ES.

RENDIMIE
NTO

PRESENTA
CION

SUPERAC
ION

SS

AP

NT

SB

ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO
EN
MARKETING I

ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO
EN
MARKETING II

DERECHO DEL
TRABAJOY
DE LA
SEGURIDAD
SOCIAL

OBLIGATO
RIAS

OBLIGATO
RIAS

OBLIGATO
RIAS

57

51

46

46

46

45

11

93.48%

97.83%

100%

49

49

46

85.96%

96.08%

100%

98.25%

100%

100%

87.5%

96.08%

100%

12.5
%

3.92
%

0%

60.7
1%

62.7
5%

13.0
4%

21.4
3%

31.3
7%

80.4
3%

0%

0%

6.52
%

10
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REND.

N 1# 2Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R DiA M‘:‘jﬁm POSRT;SRIO MATRIC P. SU ]1;2 NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. '

DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION OBLIGIQE 59 56 3 89.29% 52 6 1 88.14% 98.31% 89.66% 12‘;/3 > 21‘; 3;;/7 51/7
JURIDICA DEL ‘ ‘ ° ‘
MERCADO
DIRECCION OBLIGATO X . . X . 33.8 54.4 11.7
ESTRATEGICA RIAS 69 56 13 100% 68 0 1 98.55% 98.55% 100% 0% o ) o
ECONOMIA [:
MICROECONO | RONCALE 61 58 3 87.93% 53 7 1 86.89% 98.36% 88.33% 116 68.3 20% 0%
MIA S 7% 3%
ECONOMIA II:
MACROECON OB LIGQ};? 65 56 9 85.71% 53 12 0 81.54% 100% 81.54% 12;; 526; 2§’£ 1'?;‘
OMIA (] (] 0 (1]
IDIOMA TRONCALE . , , . 12.8 435 38.4 5.13
MODERNO s 67 58 9 53.45% 34 5 28 50.75% 58.21% 87.18% o o o 0
MARKETING OBLIGATO X . . X . 30.8 64.7 441
ESTRATEGICO RIAS 68 68 0 100% 68 0 0 100% 100% 100% 0% ool 1% "
METODOS DE
DECISION

OBLIGATO X . . . 18.0 44.5 21.6 15.6
iELICADOS RIAS 88 63 25 76.19% 68 15 5 77.27% 94.32% 81.93% T oo, o, oo
MARKETING
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBLIGATO 68 57 11 100% 67 0 1 98.53% 98.53% 100% 0% 35 (;8 64;,1 0%
MARKETING RIAS 2% 8%
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE X . . X X 6.67 68.3 .
SOCIAL s 61 60 1 100% 60 0 1 98.36% 98.36% 100% 0% o, 20, 25%
CORPORATIV
o)

ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso2°.

11
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Curso 32
ASIGNATUR CARACTE N’ - ry l;II;Nll:. SU 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b U PR NTO CION ION Ss AP NT SB
T. ULA RES ULA b ES.
COMPORTAMI
ENTO DEL OBLIGI’:‘&(S) 63 60 3 98.33% 62 0 1 98.41% 98.41% 100% 0% 23;; 61(;/7 ! 910/2
CONSUMIDOR ° ’ °
BEEETC fSION DE OBLIGSZE 50 49 1 100% 50 0 0 100% 100% 100% 0% 78% 22% 0%
INVESTIGACIO
N DE OBLIGI’:‘&(S) 47 46 1 95.65% 45 0 2 95.74% 95.74% 100% 0% 3 33 0/3 60% 6?]/7
MERCADOS I ° ’
INVESTIGACIO
N DE OBLIGQ&(; 63 56 7 94.64% 59 0 4 93.65% 93.65% 100% 0% 5'2/8 6120/7 3 2(;/2
MERCADOS II ’ ’ ’
MARKETING
INDUSTRIAL Y OB LIGI:‘IZCS) 52 52 0 98.08% 51 0 1 98.08% 98.08% 100% 0% 157; 429;;) 3 33 ;
DE SERVICIOS ? ’ ?
MARKETING
RELACIONAL, OBLIGATO . . . X 3.64 345 61.8 X
DIRECTO E RIAS 56 53 3 96.23% 53 2 1 94.64% 98.21% 96.36% ” s, 2 0%
INTERACTIVO
MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y OBLIG{?&% 56 52 4 100% 56 0 0 100% 100% 100% 0% 1670/8 7f 0/2 82/3
AUTOMATIZA ° ’ ’
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACI
ONY OBLIGSZE 55 54 1 96.3% 52 2 1 94.55% 98.18% 963%  3.7% 3 33; > 3(; 9%/6
PUBLICIDAD ° ° ‘
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION  OBLIGATO 4.17 27.0 56.2 12.5
49 4 2 97.87¢ 46 2 1 93.88° 97.969 95.839
Y COMERCIO RIAS 7 7.87% o 7:96% o % 8% 5% %
ELECTRONICO

12
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N " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P SU PR NTO CION [ON SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
POLITICA DE
PRECIOS Y OBLIGATO 60 55 5 87.27% 50 7 3 83.33% 95% 87.72% 12.2 261 315 0%
COSTES RIAS 8% 4% 8%
POLITICA DE OBLIGATO 11.6 74.4 13.9
PRODUCTO RIAS 45 45 0 95.56% 43 0 2 95.56% 95.56% 100% 0% 30 ) o,
TECNICAS DE
NEGOCIACION OBLIG}?IZ(; 48 47 1 100% 48 0 0 100% 100% 100% 0% 279(;/1 6;;/7 2'00/8
COMERCIAL o 2 3
ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso3°.
Curso 4°
e " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M‘:‘J{I;IC POSkTEE SRIO MATRIC P. SuU ]l;l; NTO CION ION S8 AP NT SB
’ ULA P. .
ANALISIS Y
PREVISION DE OPTATIVA 48 41 7 95.12% 46 1 1 95.83% 97.92% o7.87% =13 404 319 253
VENTAS S % 3% 1% 3%
DIRECCION
PTATIVA 2 : 41. 14.
DE RECURSOS © S 48 48 0 93.75% 45 3 0 93.75% 100% 93.75% 6 0/5 370/5 70/6 80/5
HUMANOS ° ° ° °
%?EEEZ)ING OPTATIV/; 42 41 1 97.56% 41 1 0 97.62% 100% 97.62% 2?)/8 4;); 50% 7'{;
0 0 0
MARKETING
Y DIRECCION
PTATIVA 2. ! 18.
DE © S 44 44 0 95.45% 42 1 1 95.45% 97.73% 97.67% 30/3 7790? 8; 0%
COMUNICACI ° ° °
ON
PLAN DE OBLIGATO . . . . . 11.6 44.1 44.1
MARKETING RIAS 44 44 0 97.73% 43 0 1 97.73% 97.73% 100% 0% 0 9%, 0%
PRACTICAS OBLIGATO . . 5 ) ) 4.17 20.8 66.6
EXTERNAS RIAS 48 48 0 50% 24 0 24 50% 50% 100% 0% % 3% 7%

13
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e " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R DiA M‘:‘J{I:IC POSkTEESRIO MATRIC P. Su ]l;l; NTO CION ION S8 AP NT SB
’ ULA P. .
RECONOCIMI
iﬁi%EMl co OBLIGS;% 57 57 0 71.93% 41 0 16 71.93% 71.93% 100% 0% 3 (;/9 329;;) 0%
0 0
DE CREDITOS
TRABAJO FIN OBLIGATO 242 69.7 6.06
e, - 88 88 0 37.5% 33 0 55 37.5% 37.5% 100% 0% i " ”
ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso4°.
FUENLABRADA
Curso 19
e " »y REND. N NO
ASIGNATU CARACTE . EN1° SU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R “iA M?J{TC POiTEESRIO MATRIC P. SuU ll;g NTO CION ION 58 AP NT SB
: ULA P. )
DERECHO TRONCALE . . . ) ) 7.14 84.2 8.57
CIVIL s 70 69 1 100% 70 0 0 100% 100% 100% 0% o, oo, ”
ESTADISTIC
A APLICADA  OBLIGATO . . . . 31.6 30.6 36.7 1.02
AL RIAS 103 74 29 71.62% 67 31 5 65.05% 95.15% 68.37% - e " ”
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCALE 71 70 1 100% 71 0 0 100% 100% 100% 0% 788 211 0%
COMERCIAL S 7% 3%
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA  TRONCALE 571 92.8 1.43
1 659 4 4,299 1009 4.299 )
Y DEL s 70 69 95.65% 66 0 94.29% 00% 94.29% 0 P 0, 0%
MARKETING
INFORMATI
TRONCALE . . . . 5.56 4.17 44.4 45.8
CA s 78 74 4 89.19% 68 4 6 87.18% 92.31% 94.44% o, o, o )
APLICADA

14
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REND. N

N 1 2Y NO-
ASIGNATU ~ CARACTE ' EN1* su o RENDIMIE PRESENTA  SUPERAC
RA R MA  MATRIC  POSTERIO ' oo p. sy PR NTO CION ION ss AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.

AL
MARKETING
INTRODUCCI
ON A LA TRONCALE 72 71 1 97.18% 70 2 0 97.22% 100% 972005 270 48O a4 4l
EMPRESA S % 1% 4% %
INTRODUCCI
ON AL OBLIGATO 60 59 1 98.31% 59 1 0 98.33% 100% 98.33% 167 316 616 5%
MARKETING RIAS % % %
MARKETING
Y TECNICAS
DE TRONCALE 145 435 898 435
COMUNICAC 69 68 1 98.53% 68 1 0 98.55% 100% 98.55% Y s . s
ON S % % 6% %
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS

OBLIGATO . , . . 8.25 56.7 32,9 2.06
iiLlCADAS RIAS 103 74 29 89.19% 89 8 6 86.41% 94.17% 91.75% o v, o ”
MARKETING
SOCIOLOGIA
DE LA TRONCALE 71 69 2 94.2% 66 4 1 92.96% 98.59% 94.29% >71 228 328 837
EMPRESA S % 6% 6% %

FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Cursol’.

Curso 22
e R y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE , EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b su PR NTO CION ON Ss AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
ANALISIS
OBLIGATO . , , . 3.77 71.7 20.7 3.77
ECONOMICO- RIAS 55 53 2 94.34% 51 2 2 92.73% 96.36% 96.23% v, o 5o "
FINANCIERO
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Rey Juan Carlos

REND.

N 1# 2Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M‘:‘jﬁm POSRTIESRIO MATRIC P. SU ]1;2 NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. '
EN
MARKETING I
ANALISIS
ECONOMICO-
OBLIGATO X . . X 7.81 35.9 46.8 9.38
EII\I;IANCIERO RIAS 65 51 14 100% 59 5 1 90.77% 98.46% 92.19% " 0, 0o v,
MARKETING II
DERECHO DEL
TRABAJO Y
DE LA OBLIGQX(; 58 53 5 100% 56 0 2 96.55% 96.55% 100% 0% 2960/7 6;;? 7'{;
SEGURIDAD ’ ° ’
SOCIAL
DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION OBLIGIQZ(; 72 60 12 85% 55 14 3 76.39% 95.83% 79.71% 280/2 630/7 1:(;/9 0%
JURIDICA DEL ‘ ‘ °
MERCADO
DIRECCION OBLIGATO . . . . 9.84 81.9 . X
ESTRATEGICA RIAS 62 57 5 91.23% 55 6 1 88.71% 98.39% 90.16% 0, o, 8.2% 0%
ECONOMIA [:
MICROECONO | RONCALE 79 62 17 93.55% 72 6 1 91.14% 98.73% 92.31% 769 37.6 320 2.6
MIA S % 9% 5% %
ECONOMIA II:
MACROECON OBLIGATO 60 58 2 98.28% 58 0 2 96.67% 96.67% 100% 0% 351 36.2 8.62
OMIA RIAS 7% 1% %
ﬁé%l\él’:N o TRONCAL]; 82 64 18 53.12% 39 9 34 47.56% 58.54% 81.25% 1;} 230/1 50% 2'2/8
0 0 0
MARKETING OBLIGATO X . . X . 25.8 63.7 10.3
ESTRATEGICO RIAS 58 57 1 100% 58 0 0 100% 100% 100% 0% o o, )
METODOS DE
DECISION
OBLIGATO . , , X 16.8 55.7 23.1 421
iELICADOS RIAS 98 67 31 89.55% 79 16 3 80.61% 96.94% 83.16% 20, o o o
MARKETING

16
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N " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA Mé{ilc POSRT];E SRI 0 MATRIC P. Su ]1;;1 NTO CION ION 88 AP NT SB
’ ULA P. )
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBLIGATO 61 59 2 98.31% 60 0 1 98.36% 98.36% 100% 0% 13.3 783 8.33
MARKETING RIAS 3% 3% %
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE 10.1 89.8
2 1 0, 1 . 0, . 0, 1 0, 0, 0,
SOCIAL S 60 58 00% 59 0 98.33% 98.33% 00% 0% 0% 79 39,
CORPORATIV
o
FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso2°.
Curso 39
Ne 1° Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU o- " RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M?]ITC POiTEESRIO MATRIC P. SU ]I;g NTO CION ION 58 AP NT SB
) ULA P. .
COMPORTAMI
ENTO DEL OBLIGI‘:‘I;CS) 87 87 0 98.85% 86 1 0 98.85% 100% 98.85% 510/1 6.9% 717(',? li';
CONSUMIDOR o o )
DIRECCIONDE ~ OBLIGATO . . . . 1.0 54.3 38.0 6.52
VENTAS RIAS 93 87 6 98.85% 91 1 1 97.85% 98.92% 98.91% " o o %
INVESTIGACIO
NDE OBLIGATO 89 88 1 97.73% 87 2 0 97.75% 100% 97.75% 2(;2 12(;3 53(;9 3 1(;4
MERCADOS I RIAS 5% 6% 3% 6%
INVESTIGACIO
OBLIGATO 1.1 277 57.7 13.3
N DE 91 87 4 100% 89 1 1 97.8% 98.9% 98.89% ; ; . .
MERCADOS II RIAS 1% 8% 8% 3%
MARKETING
INDUSTRIALY ~ OPHIGATO 91 91 0 97.8% 89 1 1 97.8% 98.9% 98.89% Il 211 266 211
DE SERVICIOS RIAS 1% 1% 7% 1%
MARKETING
RELACIONAL, OBLIGATO ) . ) ) X 5.95 83.3 10.7
DIRECTO E RIAS 86 86 0 97.67% 84 0 2 97.67% 97.67% 100% 0% % 39 1%
INTERACTIVO

17
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REND.

Ne 1° Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, sU PR NTO CION 1ON SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.

MARKETING,

SISTEMAS DE

INFORMACION

Y OBLIGﬁ&Z 93 93 0 98.92% 92 0 1 98.92% 98.92% 100% 0% 6‘?,/2 : 20/7 33 0/7

AUTOMATIZA ° ’ ’

CION BASADA

EN DATOS

POLITICA DE

COMUNICACI

ONY OBLIG}?I;(; 93 92 93.48% 86 5 2 92.47% 97.85% 94.51% 95‘;‘ zg‘;/g 6;;/5 192;)

PUBLICIDAD ° ° ° °

DIGITAL

POLITICA DE

DISTRIBUCION ~ OBLIGATO 2.0 18.1 60.6 19.1

¥ COMERCIO RIAS 99 90 9 97.78% 97 2 0 97.98% 100% 97.98% S0, 2% 1o, 0%

ELECTRONICO

POLITICA DE

PRECIOS Y OBLIGQDT:; 92 89 3 98.88% 90 1 1 97.83% 98.91% 98.9% 1(;/1 6?)/9 7;); 2;;

COSTES ° ° ° °

iggg{ljcc’; OD E OB LIGI:‘I;(S) 96 96 0 100% 96 0 0 100% 100% 100% 0% 2; 0/8 63(;/7 8?)/3
0 0 0

TECNICAS DE

NEGOCIACION OBLIGQDT:; 86 85 98.82% 85 0 1 98.84% 98.84% 100% 0% 1;;/1 73; ! 950/2

COMERCIAL ° ° °

FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso3".

Curso 42
ASIGNATUR CARACTE N " 2 Y IE\JN:} SU oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.

ANALISIS Y

PREVISIONDE OV TATIVA 102 90 12 84.44% 82 11 9 80.39% 91.18% 88.17% 1.8 473 3053y

VENTAS S 3% 1% 6%

18
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REND.

Ne 1 2°Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° Su 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R DiA M‘;{TC PO‘;T;SRIO MATRIC P. SuU }1;2 NTO CION TON 88 AP NT SB
’ ULA P. )
DIRECCION
DE RECURSOS OPTATM; 83 82 1 97.56% 81 2 0 97.59% 100% 97.59% 2 t/l 511(5 357; 8'40/3
HUMANOS ° ° ° °
ﬁﬁﬁﬁgm OP TATIV‘E 80 80 0 97.5% 78 0 2 97.5% 97.5% 100% 0% 2:; 657(;? 6“(&/1
0 0 0
MARKETING
Y DIRECCION
DE OPTATM; 92 80 12 96.25% 86 5 1 93.48% 98.91% 94.51% 5“})/9 4;;/3 32; 6'2/9
COMUNICACI ° ° ° °
ON
PLAN DE OBLIGATO . ) . ) . 4.71 77.6 17.6
MARKETING RIAS 86 80 6 98.75% 85 0 1 98.84% 98.84% 100% 0% ", s, 5o,
;i‘;gg: :SS OBLIGQI;(; 99 99 0 62.63% 62 0 37 62.63% 62.63% 100% 0% 3%)/3 2;;? 6;;/7
0 0 0
RECONOCIMI
/Egi%EMI co OB LIGI:‘I;CS) 108 108 0 79.63% 86 0 22 79.63% 79.63% 100% 0% 3 1(;‘ 532; 0%
0 0
DE CREDITOS
TRABAJO FIN OBLIGATO . ) . ) X 13.6 76.8 9.47
DE GRADO RIAS 189 189 0 50.26% 95 0 94 50.26% 50.26% 100% 0% o b "
FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2019-20. Curso4’.
INGLES
Curso 19
ASIGNATU CARACTE N r Y RE];N:)“. Su oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R “iA M‘:J{I:IC POS;EESRIO MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION 58 AP NT SB
: ULA P. .
APPLIED
%ATISTICS OB LIGI:‘I;CS) 103 75 28 73.33% 77 23 3 74.76% 97.09% 7% 23% 50% 20% 7%
MARKETING

19
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REND.

Ne 1* 2'Y NO-
ASIGNATU CARACTE , EN 1° SU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R “;A M‘:}Eilc P Osigsmo MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. .

TRONCALE R R R R 225 54.9 21.1 1.41
CIVIL LAW s 72 68 4 76.47% 55 16 1 76.39% 98.61% 77.46% 0, 20, 2 0
COMPUTER
iiﬁl\lgf 0 TRONCALI; 77 70 7 92.86% 70 0 7 90.91% 90.91% 100% 0% 2‘§f 415(;/7 531;;

0 0 0
MARKETING
CORPORATE TRONCALE . . . . 11.9 492 343 448
SOCIOLOGY s 69 68 1 86.76% 59 8 2 85.51% 97.1% 88.06% 2, sor 20, o,
ECONOMIC
AND TRONCALE 19.1 712 8.51 1.06
96 66 30 75.76° 6 18 2 79.17° 97.929 80.859

MARKETING S & 7 7% 7:92% & 5% 8% % %
HISTORY
HISTORY OF
THE
COMMERCIA TRONCALE . . . . 1.49 25.3 67.1 5.97
L CULTURE S 70 68 2 95.59% 66 1 3 94.29% 95.71% 98.51% v, 20, v ”
AND
SOCIETY
INTRODUCTI
ONTO TRONCALE . . . . 1.43 68.5 28.5 143
CORPORATIO s 72 66 6 96.97% 69 1 2 95.83% 97.22% 98.57% 0 o, o, 0
NS
INTRODUCTI
ONTO OBLIGI‘SZ(S) 71 66 5 96.97% 69 0 2 97.18% 97.18% 100% 0% 5.8% 72"; 2 i(;
MARKETING ‘ ?
MARKETING
INTERPERSO
NAL AND TRONCALE . . . . . 1.49 40.3 58.2
COMMUNICA S 68 68 0 98.53% 67 0 1 98.53% 98.53% 100% 0% v, 0 1
TION
TECHNIQUES
MATHEMATI
CS APPLIED OBLIGATO . 12 . . . 6.11 19.8 45.8 28.2
o RIAS 137 75 62 90.67% 3 8 6 89.78% 95.62% 93.89% " s ” 0,
MARKETING

20
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REND. N

N° 1? 2'Y NO-
ASIGNATU CARACTE . EN1* SU O- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P. SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.

INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Cursol”.

Curso 22
N° 1° 2y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU 0- - RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R DiA M‘;{ilc P %sg];zsm MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION S§ AP NT SB
' ULA P. ’
DECISSION
MAKING
METHODS OB LIGI:‘&(S) 100 82 18 84.15% 83 14 3 83% 97% 85.57% 1;‘;‘ 7;‘(;/2 1?; 1‘2/3
APPLIED TO ? ? ’ ’
MARKETING
ECONOMIC-
FINANCIAL OBLIGATO . . . . X 20.8 . 29.1
ANALYSIS IN RIAS 73 72 1 98.61% 72 0 1 98.63% 98.63% 100% 0% 20, 50% 70,
MARKETING I
ECONOMIC-
FINANCIAL OBLIGATO 1.32 18.4 80.2
8 77 1 97.49 6 0 2 97.449 97.449 100° 09

ANALYSIS IN RIAS 7 74% 7 & 744% & o % 2% 6%
MARKETING II
ECONOMICS I:
MICROECONO TRONCALE 86 79 7 92.41% 76 7 3 88.37% 96.51% 91.57% §.43 32:5 43.3 156
MICS S % 3% 7% 6%
ECONOMICS II:
MACROECONO OBLIGATO 93 75 18 98.67% 92 1 0 98.92% 100% 98.92% 1'008 20(;4 3 1(;6 26(;8
MICS RIAS % 3% 1% 8%
LABOUR AND
SOCIAL OBLIGATO . . . X X 493 46.8 .
SECURITY RIAS 30 75 5 98.67% 79 0 1 98.75% 98.75% 100% 0% 70, 40, 3.8%
LAW
MERCANTILE

‘ OBLIGATO . . . . . 16.6 28.2 55.1
;ggcii(;%\] RIAS 79 78 1 98.72% 78 0 1 98.73% 98.73% 100% 0% 70, 1% 0

21
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Ne 1° Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERI MATRIC P SU PR NTO CION [ON SS AP NT SB
T. ULA ORES ULA P ES.

OF THE
MARKET
i/fl\? §§§GE TRONCAL]; 53 49 4 48.98% 26 5 22 49.06% 58.49% 83.87% 136(;/1 159; > 110/6 120‘/9

0 0 0 0

PSYCHOLOGY
APPLIED TO OBLIGI’:‘;CS) 81 78 3 9231% 75 3 3 92.59% 96.3% 96.15% 3 E/S 226(;? 5;;/6 1;(.)/5
MARKETING ° ’ ’ ’
RESPONSABILI
TY AND
CORPORATE TRONCALI; 80 79 1 97.47% 78 0 2 97.5% 97.5% 100% 0% 2;;? 676; 12(;/2
SOCIAL ’ ° ’
MARKETING
STRATEGIC

OBLIGATO . . . . 115 515 36.8 .
l;/IANAGEMEN RIAS 99 82 17 86.59% 84 11 4 84.85% 95.96% 88.42% 2o, 2o 10, 0%
;IT ﬁg}&% OB LIGI?IZ(S) 76 74 2 94.59% 71 1 4 93.42% 94.74% 98.61% 1'?; 213 (f 5;30/3 lgf
0 0 0 0
INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso2°.
Curso 32
ASIGNATU CARACTE N r rY IE?VN::. SU 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.

MARKET OBLIGATO . . . . 122 353 54.8 8.54
RESEARCH 1 RIAS 85 84 1 95.24% 81 1 3 95.29% 96.47% 98.78% o, 2o, o ",
APPLIED
INFORMATIO
N SYSTEMS OBLIGATO X . . . . 113 77.2 11.3
AND DATA RIAS 79 79 0 100% 79 0 0 100% 100% 100% 0% 9%, 2, 0%,
DRIVEN
MARKETING
COMMERCIA OBLIGATO . . ) . . 13.5 72.9 13.5
y RIAS 75 73 2 98.63% 74 0 1 98.67% 98.67% 100% 0% 1 o, 1

22
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REND.

N 1 2y NO-
ASIGNATU CARACTE . EN1* su  o- RENDIMIE ~ PRESENTA  SUPERAC
RA R l\iA M‘;E:IC POS’RTEESRIO MATRIC P SU ]l;l; NTO CION ION S8 AP NT SB
: ULA P. :
NEGOTIATIO
N
TECHNIQUES
COMMUNICA
TION POLICY
BLIGAT 19.4 . 20.
ANDDIGITAL ~ OBHIGATO 79 78 1 97.44% 77 0 2 97.47% 97.47% 100% 0% o 297 07
ADVERTISIN RIAS 8% 4% 8%
G
CONSUMER OBLIGATO . . . . 123 . 432 51.8
BEHAVIOUR RIAS 82 82 0 97.56% 80 1 1 97.56% 98.78% 98.77% y 3% 1o, s
DISTRIBUTIO
N POLICY OBLIGATO 133 613 373
1 0, 1 0, 1 0, 1 0, 0,
AND RIAS 75 75 0 00% 75 0 0 00% 00% 00% 0% 0 2o, 2o,
ECOMMERCE
INDUSTRIAL
AND OBLIGATO . . . , . 13.4 524 341
SERVICES RIAS 83 83 0 98.8% 82 0 1 98.8% 98.8% 100% 0% Lo, . o
MARKETING
MARKET OBLIGATO X . . . . 354 56.9 7.59
RESEARCH Ii RIAS 79 79 0 100% 79 0 0 100% 100% 100% 0% 20, P 0
PRICE AND OBLIGATO . . . , , 4.94 777 17.2
COST POLICY RIAS 82 79 3 98.73% 81 0 1 98.78% 98.78% 100% 0% o, o o
PRODUCT OBLIGATO . , . . 37 481 432 494
POLICY RIAS 82 82 0 95.12% 78 3 1 95.12% 98.78% 96.3% o s, 1o o
RELATIONAL,
DIRECT AND OBLIGATO . , . , , 10.4 80.2 .
INTERACTIVE RIAS 86 83 3 100% 86 0 0 100% 100% 100% 0% 7o v, 3%
MARKETING
SALES
OBLIGATO . . . . 241 734 15.6 8.43
MANAGEMEN RIAS 83 82 1 97.56% 81 2 0 97.59% 100% 97.59% o, o oo o

T

INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso3°.
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Curso 42
ASIGNATU CARACTE N r ry REI?\IN:)". SU 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
i . 3 AP NT B
RA R “iA Mfl\]{ilc POiTEE;{IO MATRIC P. SU ]I;? NTO CION ION S8 S
: ULA P. :

ACADEMIC
RECOGNITIO OBLIGATO ) . ) . . 29.6 65.4 )
N OF RIAS 100 100 0 81% 81 0 19 81% 81% 100% 0% 0 30 0%
CREDITS
ANALYSIS
AND OPTATIVA ) . ) . . 36.3 439 19.7
OREEAGT O . 69 62 7 98.39% 66 0 3 95.65% 95.65% 100% 0% . o )
SALES
END OF

BLIGAT 15.1 4.4 10.4
DEGREE OBLIGATO 151 151 0 56.95% 86 0 65 56.95% 56.95% 100% 0% . 7 . .
PROJECT RIAS 2% 2% 7%
HUMAN
RESOURCES OPTATIVA ) . ) . . 52.6 42.1 5.26
AN AT . 58 55 3 100% 57 0 1 98.28% 98.28% 100% 0% B o ”
T
INTERNAL OPTATIVA . . ) . . 21.3 72.1 6.56
MARKETING S 62 58 4 98.28% 61 0 1 98.39% 98.39% 100% 0% 1% 3% %
INTERNSHIP OBLIGATO ) . ) . . 1.82 254 70.9
P ATV — 80 80 0 68.75% 55 0 25 68.75% 68.75% 100% 0% % - %
MARKETING
AND
COMMUNICA OPTATIVA ) . ) . 1.69 37.2 52.5 8.47
TION S 61 59 2 96.61% 58 1 2 95.08% 96.72% 98.31% o, ov % v,
MANAGEMEN
T
MARKETING OBLIGATO ) . ) . . 27.0 60.8 12.1
PLAN — 75 71 4 100% 74 0 1 98.67% 98.67% 100% 0% - i -

INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso4”.
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MADRID
Curso 12
N° 1* 2'Y REND. N NO
ASIGNATU CARACTE , EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b su PR NTO CION ION Ss AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
[C’I'i/RIECHO TRONCA”; 70 69 1 95.65% 67 1 2 95.71% 97.14% 98.53% 1'40/7 1'40/7 33/2 661/7
(1] (1] 0 0
ESTADISTIC
A APLICADA OBLIGATO . . . ) 5.21 41.6 44.7 8.33
AL RIAS 103 69 34 95.65% 91 5 7 88.35% 93.2% 94.79% 0 0, 9% %,
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCA”; 73 68 5 97.06% 71 0 2 97.26% 97.26% 100% 0% 1;;? 7;‘(;/6 171/2
COMERCIAL ? ? ?
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA  TRONCALE . . . . X 31.8 26.0 42.0
¥ DEL s 74 73 1 94.52% 69 0 5 93.24% 93.24% 100% 0% 2% 0%, 0,
MARKETING
INFORMATI
CA TRONCALE 2.78 2.78 41.6 52.7
APLICADA 79 74 5 91.89% 70 2 7 88.61% 91.14% 97.22% . : ) )
AL S % % 7% 8%
MARKETING
INTRODUCCI
ON A LA TRONCALE 71 71 0 97.18% 69 0 2 97.18% 97.18% 100% 0% 72(;4 24(;6 2.9%
EMPRESA S 6% 4%
INTRODUCCI
ON AL OBLIGATO 65 62 3 96.77% 63 0 2 96.92% 96.92% 100% 0% 12(;7 73;,0 14(;2
MARKETING RIAS % 2% 9%
MARKETING
Y TECNICAS
DE TRONCALE 73 73 0 97.26% 71 0 2 97.26% 97.26% 100% 0% 140 349 30.9
S 8% 3% 9%
COMUNICAC
ION
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e " »ny REND. N NO
ASIGNATU CARACTE . EN 1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R l\iA M‘:‘J{I:IC POSkTEE SRIO MATRIC P. Su ]1;2 NTO CION ION S8 AP NT SB
: ULA P. )
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS
OBLIGATO . . . . 13.3 50.8 29.4 6.25
iiLlCADAS RIAS 118 79 39 86.08% 97 15 6 82.2% 94.92% 86.61% 9% 90, o 0,
MARKETING
SOCIOLOGIA
DE LA TRONCALE 76 73 3 93.15% 70 3 3 92.11% 96.05% 95.89% 41 46.5 49.3 0%
EMPRESA S % 8% 2%
MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2019-20. Cursol”.
Curso 29
N " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA Mé{fc POSRTEE SRI 0 MATRIC P. Su ]1;2 NTO CION ION 58 AP NT SB
’ ULA P. )
ANALISIS
ECONOMICO-
OBLIGATO . . . . . 34.6 53.8 115
I;\INANCIERO RIAS 82 80 2 95% 78 0 95.12% 95.12% 100% 0% 20, o v
MARKETING [
ANALISIS
ECONOMICO-
BLIGAT 17. 2.
FINANCIERO OBLIGATO 84 82 2 79.27% 66 14 78.57% 95.24% 82.5% 705 > 05 30% 0%
EN RIAS % %
MARKETING IT
DERECHO DEL
TRABAJO Y
DE LA OBLIGI’STA(; 85 83 2 95.18% 81 0 95.29% 95.29% 100% 0% ! 11 0/1 631 0/7 267(;/1
SEGURIDAD o ) 5
SOCIAL
DERECHO OBLIGATO ) . . ) 2.38 59.5 34.5 3.57
MERCANTIL: " 87 82 5 95.12% 82 2 94.25% 96.55% 97.62% ” ol s ”
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REND.

N 1 Y NO-
ASIGNATUR  CARACTE . EN 1° su o RENDIMIE ~ PRESENTA  SUPERAC
A R l\iA M‘:‘j{im POS‘RT;SRIO MATRIC P. SU ]1;2 NTO CION ION S8 AP NT SB
: ULA P. :

REGULACION
JURIDICA DEL
MERCADO
DIRECCION OBLIGATO . , , . 3.09 732 216 2.06
ESTRATEGICA RIAS 106 83 23 95.18% 94 3 9 88.68% 91.51% 96.91% 0, o o o
ECONOMIA I:
MICROECONO TRONCALE 90 82 8 92.68% 79 10 1 87.78% 98.89% 88.76% 1;(.)/2 81‘;/6 11/2 0%
MIA 0 0 0
ECONOMIA II:
MACROECON OB LIGQ}:; 120 92 28 91.3% 1(1) 7 3 91.67% 97.5% 904.02% ?,/8 > ;;f 2130/2 150/8
OMIA 0 0 0 0
IDIOMA TRONCALE . . . . . 466 333 .
MODERNO s 93 79 14 53.16% 51 9 33 54.84% 64.52% 85%  15% 7o o, 5%
MARKETING OBLIGATO . , , . . . 75.5 15.1
ESTRATEGICO RIAS 90 85 5 96.47% 86 0 4 95.56% 95.56% 100% 0%  9.3% o o,
METODOS DE
DECISION

OBLIGATO . 12 . . . 13.4 389 288 18.7
iiLICADOS RIAS 156 103 53 79.61% o 20 7 82.69% 95.51% 86.58% S0, 2 P 0%,
MARKETING
PSICOLOGIA
APLICADA AL OPLIGATO 92 83 9 95.18% 87 0 5 94.57% 94.57% 100% 0% 17.2 804 53
MARKETING RIAS 4% 6%
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE . . , . 1.28 3.85 58.9 35.9
SOCIAL s 82 81 1 93.83% 77 1 4 93.9% 95.12% 98.72% 0, 0 0, o
CORPORATIV
0

MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2019-20. Curso2°.
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Curso 32
N° 1° 2Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE , EN 1° SU o- : RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b e PR NTO CION ION Ss AP NT SB
T. ULA RES ULA b ES.

COMPORTAMI

ENTO DEL OBLIGI’:‘&(S) 86 86 0 95.35% 82 4 0 95.35% 100% 95.35% ;‘0/6 18(;/6 5;;9 130/7

CONSUMIDOR ’ ° ° °

BEEETC:SION DE OBLIGSZE 84 81 3 97.53% 81 1 2 96.43% 97.62% 98.78% 21; 3;“;/1 5;; 7%]/2
(1] (1] 0 (]

INVESTIGACIO

N DE OBLIGI’:‘&(S) 80 79 1 97.47% 78 1 1 97.5% 98.75% 98.73% 710/2 620/7 3 i;j 2?;

MERCADOS I ’ ’ ° ’

INVESTIGACIO

N DE OBLIGQ&(; 92 90 2 94.44% 87 3 2 94.57% 97.83% 96.67% ;’0/3 3;/2 60% 4";‘

MERCADOS II ’ ’ ’

MARKETING

INDUSTRIAL Y OB LIGI:‘IZCS) 86 83 3 96.39% 80 5 1 93.02% 98.84% 94.12% g 0/8 3;;/9 433 (yS 157;

DE SERVICIOS ’ ’ ’ ?

MARKETING

RELACIONAL, OBLIGATO X . . X X 15.8 54.8 292

DIRECTO E RIAS 84 82 2 100% 82 0 2 97.62% 97.62% 100% 0% o 0% 7o,

INTERACTIVO

MARKETING,

SISTEMAS DE

INFORMACION

Y OBLIG{?&% 87 87 0 98.85% 86 0 1 98.85% 98.85% 100% 0% lf,f 4;? 3 15 0/8

AUTOMATIZA ? ? ?

CION BASADA

EN DATOS

POLITICA DE

COMUNICACI

ONY OBLIGSZE 86 82 4 100% 84 0 2 97.67% 97.67% 100% 0% 22(;/2 529; 22;

PUBLICIDAD ‘ ° °

DIGITAL

POLITICA DE

DISTRIBUCION OBLIGATO 12 3.66 54.8 402

84 82 2 97.56° 81 1 2 96.439 97.62° 98.78°
Y COMERCIO RIAS 7:56% & 7:62% 78% 2% % 8% 4%
ELECTRONICO
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REND.

Ne 1° Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P U PR NTO CION [ON SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
POLITICA DE
PRECIOS Y OBLIGS;Z 95 86 9 91.86% 85 7 3 89.47% 96.84% 92.39% 17; 3;)"; 5:(;/3 7'60/1
COSTES ° ° ° °
iggg&%‘?om OBLIGI‘:‘&CS) 86 85 1 100% 86 0 0 100% 100% 100% 0% 186(;/2 763(;/2 13;;‘
0 0 0
TECNICAS DE
NEGOCIACION OBLIGATO 90 82 8 96.34% 82 2 6 91.11% 93.33% 97.62% 23 131 75% 932
COMERCIAL RIAS 8% % %
MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2019-20. Curso3°.
Curso 4°
Ne 1 2°Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P sU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
ANALISIS Y
PREVISION DE OPTATIVA 103 93 10 89.25% 89 5 9 86.41% 91.26% oa68% 2 329 40.8 14.8
VENTAS S % 8% 1% 9%
DIRECCION
PTATIVA 4.44 : 24.4 2.22
DE RECURSOS © S 92 89 3 95.51% 86 4 2 93.48% 97.83% 95.56% % 6;;0/8 4% %
HUMANOS ° ° ° °
?ﬁ?gﬁgm(} OPTATIV{; 89 88 1 100% 89 0 0 100% 100% 100% 0% 339(‘,/3 591(;/6 8'2/9
0 0 0
MARKETING
Y DIRECCION
PTATIVA 2.2 4. 48. 82
DE © S 92 84 8 97.62% 86 2 4 93.48% 95.65% 97.73% ‘; 5(;) 2‘5 6 E/
COMUNICACI ° ° ° °
ON
i}:é\g];m G OBLIG{;?Z 91 86 5 98.84% 89 1 1 97.8% 98.9% 98.89% 1{]/1 2:(‘; 6:; 10%
0 0 0
PRACTICAS OBLIGATO . . ) ) ) 3.03 18.1 772
EXTERNAS RIAS 103 103 0 64.08% 66 0 37 64.08% 64.08% 100% 0% % 8% 7%
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e " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b U PR NTO CION [ON SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
RECONOCIMI
ENTO OBLIGATO . . . . . 30.9 51.1 .
ACADEMICO RIAS 114 114 0 73.68% 84 0 30 73.68% 73.68% 100% 0% s, 9% 0%
DE CREDITOS
TRABAJO FIN OBLIGATO . 10 . ) ) ) 7.69 85.5 6.73
DE GRADO RIAS 218 218 0 47.71% . 0 114 47.71% 47.71% 100% 0% ” o ”
MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2019-20. Curso4".
MOSTOLES
Curso 19
e " »y REND. N NO
ASIGNATU CARACTE . EN1° SU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P sU PR NTO CION ION sS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
DERECHO TRONCALE . . . ) ) 78.4 215 )
CIVIL s 71 58 13 91.38% 65 0 6 91.55% 91.55% 100% 0% b s 0%
ESTADISTIC
A APLICADA  OBLIGATO . . . . 25.5 35.1 31.9 7.45
AL RIAS 99 59 40 62.71% 70 24 5 70.71% 94.95% 74.47% > U U ”
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCALE 60 59 1 91.53% 55 2 3 91.67% 95% 96.49% 321 63.1 315 175
COMERCIAL S % 6% 8% %
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA  TRONCALE 19.3 58.0 16.1 6.45
4 1 339 12 2 129 889 659
Y DEL s 6 6 3 80.33% 50 78.12% 96.88% 80.65% <, % 20, 0,
MARKETING
INFORMATI
TRONCALE . . . . 4.41 17.6 55.8 22.0
%LICADA s 73 62 11 90.32% 65 3 5 89.04% 93.15% 95.59% v, 5o, o P
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e " »ny REND. N NO
ASIGNATU CARACTE . EN 1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R l\iA M‘:‘J{I:IC POSkTEE SRIO MATRIC P. Su ]1;2 NTO CION ION S8 AP NT SB
: ULA P. )
AL
MARKETING
INTRODUCCI
ONALA TRONCALE 61 61 0 86.89% 53 5 3 86.89% 95.08% 91.38% 8.62 67.2 241 0%
EMPRESA S % 4% 4%
INTRODUCCI
ON AL OBLIGATO 52 49 3 83.67% 42 3 7 80.77% 86.54% 93.33% 6.67 288 377 6.67
MARKETING RIAS % 9% 8% %
MARKETING
Y TECNICAS
DE TRONCALE 5.08 76.2 18.6
COMUNICAC 61 60 1 93.33% 56 3 2 91.8% 96.72% 94.92% ’ : : 0%
ION S % 7% 4%
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS
OBLIGATO . . . ) 10.4 31.4 47.6 10.4
iiLlCADAS RIAS 93 65 28 80% 77 9 7 82.8% 92.47% 89.53% ) o T, )
MARKETING
SOCIOLOGIA
DE LA TRONCALE 63 60 3 86.67% 55 4 4 87.3% 93.65% 93.22% 678 813 1.8 0%
EMPRESA S % 6% 6%
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Cursol®.
Curso 29
N " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA Mé{fc POSRTEE SRI 0 MATRIC P. Su ]1;2 NTO CION ION 58 AP NT SB
’ ULA P. )
ANALISIS
OBLIGATO . . . . 1.75 68.4 28.0 1.75
EI(ID&I\II\JOCI\I/EES_ RIAS 58 52 6 98.08% 56 1 1 96.55% 98.28% 98.25% ”, ) 0, 0
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REND.

N 1# 2Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M‘:‘jﬁm POSRTIESRIO MATRIC P. SU ]1;2 NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. '
EN
MARKETING I
ANALISIS
ECONOMICO-
BLIGAT 2 345 45.4 12.
FINANCIERO 2 GRI A(; 56 50 6 92% 51 4 1 91.07% 98.21% 92.73% 7 0/70 s, o 3°/Z
EN
MARKETING II
DERECHO DEL
TRABAJO Y
DE LA OBLIGQX(; 54 54 0 96.3% 52 1 1 96.3% 98.15% 98.11% 1?,/9 6;)0/3 2;;‘ 1210/3
SEGURIDAD ° ’ ° °
SOCIAL
DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION OBLIGIQZ(; 68 62 6 95.16% 63 4 1 92.65% 98.53% 94.03% > (’:/7 4;”‘;/2 3 17; 7'40/6
JURIDICA DEL ° ‘ ° ‘
MERCADO
DIRECCION OBLIGATO . . . . 1.49 582 373 2.99
ESTRATEGICA RIAS 68 60 8 98.33% 66 1 1 97.06% 98.53% 98.51% ”, 1o, o "
ECONOMIA [:
MICROECONO | RONCALE 75 62 13 95.16% 70 4 1 93.33% 98.67% 94.59% >4l 74.3 189 1.35
MIA S % 2% 2% %
ECONOMIA II:
MACROECON OBLIGIQ}E 65 59 6 100% 63 2 0 96.92% 100% 96.92% 3?,/8 3; 0/3 4;’ (;? 1?;;‘
OMIA 0 (] 0 0
ﬁé%l\él’:N o TRONCAL]; 80 66 14 56.06% 43 4 33 53.75% 58.75% 91.49% gi/l 3:;/() 42; 8?)/1
0 0 0 0
MARKETING OBLIGATO . . . . 3.8 229 62.3 11.4
ESTRATEGICO RIAS 62 58 4 98.28% 59 2 1 95.16% 98.39% 96.72% ”, . v o)
METODOS DE
DECISION
OBLIGATO . , , . 20.9 59.2 11.1 8.64
iELICADOS RIAS 83 66 17 74.24% 64 17 2 77.11% 97.59% 79.01% 9% oo 1 o,
MARKETING
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Ne 1 2°Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M‘:}{TC POSRTIE SRI 0 MATRIC P. Su ]1;;1 NTO CION ION 88 AP NT SB
’ ULA P. )
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBLIGATO 63 60 3 93.33% 58 4 1 92.06% 98.41% 93.55% 6“},5 37(;1 45(‘,1 ! 1(;2
MARKETING RIAS % % 6% 9%
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE 3.03 227 62.1 12.1
529 4 2 1 529 519 979
SOCIAL S 67 67 0 95.52% 6 95.52% 98.51% 96.97% % 3% 2, 2,
CORPORATIV
o
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso2°.
Curso 39
N R »y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU o- " RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R I\iA M‘;{TC POSIIEESRIO MATRIC P. SU ]I;? NTO CION ION 58 AP NT SB
: ULA P. .
COMPORTAMI
ENTO DEL OBLIGI?&CS) 40 40 0 97.5% 39 1 0 97.5% 100% 97.5%  2.5% 27(;/5 67(;/5 2.5%
CONSUMIDOR ’ °
BE?IETC ACSION DE OBLIGQDT:; 37 34 3 97.06% 36 0 1 97.3% 97.3% 100% 0% 5;;/7 427(;/2 0%
0 (]
INVESTIGACIO
NDE OBLIGATO 38 37 1 97.3% 37 1 0 97.37% 100% 97.37% 263 289 65.7 263
MERCADOS I RIAS % 5% 9% %
INVESTIGACIO
OBLIGATO

N DE RIAS 52 50 2 96% 50 0 2 96.15% 96.15% 100% 0% 8% 78% 14%
MERCADOS II
MARKETING
INDUSTRIALY ~ OBHIGATO 45 44 1 90.91% 40 5 0 88.89% 100% 88.89% t.1 66.6 20% 222
DE SERVICIOS RIAS 1% 7% %
MARKETING
RELACIONAL, OBLIGATO . ) ) ) X 272 65.9 6.82
DIRECTO E RIAS 45 45 0 97.78% 44 0 1 97.78% 97.78% 100% 0% 7% 1% %
INTERACTIVO
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REND.

Ne 1 2°Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y OBLIGﬁJg 49 48 1 100% 49 0 0 100% 100% 100% 0% 6'{]/2 815 0/7 8'{]/6
AUTOMATIZA ’ ’ ’
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACI
ONY OBLIG}?;(; 39 38 1 97.37% 38 1 0 97.44% 100% 97.44% 2 50/6 7'60/9 852‘;/0 7'60/9
PUBLICIDAD ° ° ° °
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION ~ OBLIGATO 2.13 212 63.8 12.7
49 45 4 95.56Y 46 1 2 93.88¢ 95.929 97.879
Y COMERCIO RIAS & o o 787% % 8% 3% 7%
ELECTRONICO
POLITICA DE
PRECIOS Y OBLIGQDT:; 53 48 5 100% 52 0 1 98.11% 98.11% 100% 0% 3 68; > :0/8 7'?)/9
COSTES ° ° °
}}:ggglﬂ%’;g E OB LIGI:‘&CS) 45 44 1 84.09% 37 7 1 82.22% 97.78% 84.09% 115(;/9 72;;‘ lj(;f 0%
0 0 0
TECNICAS DE
NEGOCIACION OBLIGQDT:; 41 41 0 97.56% 40 1 0 97.56% 100% 97.56% 2 “f; 119; 655;; 12;}
COMERCIAL ° ° ° °
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso3°.
Curso 42
ASIGNATUR CARACTE N " 2 Y IE\JN::. SU oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
ANALISIS Y
PREVISIONDE OV TATIVA 67 67 0 98.51% 66 0 1 98.51% 98.51% 100% 0% 13.6 333 230
VENTAS S 4% 3% 3%
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REND. N

N 1# 2Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R “%A M‘:}{TC POSEEESRIO MATRIC P. SuU ]1;;1 NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. '

DIRECCION

DE RECURSOS OPTATIV‘; 65 62 3 79.03% 49 16 0 75.38% 100% 75.38% 2;;/6 526/9 126(5 1'?;

HUMANOS ‘ ‘ ° ‘

MARKETING OPTATIVA . . . . 1.67 316 ) 6.67

INTERNO S 60 60 0 98.33% 59 1 0 98.33% 100% 98.33% o, ., 60% o,

MARKETING

Y DIRECCION

DE OPTATIV‘; 72 65 7 90.77% 66 6 0 91.67% 100% 91.67% 83/3 435‘;/8 398/8 6'?;

COMUNICACI ° ‘ ° ‘

ON

PLAN DE BLIGAT 5.45 14.5

MARKETING 0 GRIACS’ 56 55 1 98.18% 55 0 1 98.21% 98.21% 100% 0% 0 80% 5o,

;i‘;g;ﬁfss OBLIGQI;(; 73 73 0 72.6% 53 0 20 72.6% 72.6% 100% 0% 0% 2;)(;/7 759/2
0 0

RECONOCIMI

ig%EMI o OBLIGI:‘I;CS’ 76 76 0 69.74% 53 0 23 69.74% 69.74% 100% 0% 22/7 62;,? 0%

(] 0

DE CREDITOS

TRABAJO FIN OBLIGATO . ) . ) . 13.4 78.8 7.69

DE GRADO RIAS 112 112 0 46.43% 52 0 60 46.43% 46.43% 100% 0% o s "

MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2019-20. Curso4".

° Nota: En las asignaturas "RECONOCIMIENTO ACADEMICO DE CREDITOS" y "PRACTICAS EXTERNAS" es posible que la distribucion en porcentajes de las
notas que implican superacion (AP, NT, SB) no sume 100% en algunos casos. Esto se debe a que existen situaciones de superacion de esas asignatura que no tienen
asociada calificacion en el momento de generacion del informe.
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4. Profesorado

ARANJUEZ
CATEGORIA 2019-20
Profesor Asociado 17.24%
Profesor Ayudante Doctor 6.9%
Profesor Contratado Doctor 6.9%
Profesor Visitante 65.52%
Titular de Universidad interino 3.45%
TOTAL 100%

ARANJUEZ. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2019-20

Profesor Asociado
Profesor Ayudante Doctor

Profesor Contratado Doctor

Profesor Visitante 19
Titular de Universidad interino 1
TOTAL 29

ARANJUEZ. N’ de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2019-20
% DOCTORES 55.2%
N° DOCTORES 16
N° TIEMPO COMPLETO 24
N° TIEMPO PARCIAL 5
QUINQUENIOS 7
TRAMOS DOCENTIA 2

ARANJUEZ. Otros indicadores. Evolucion.
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FUENLABRADA

CATEGORIA

2019-20

Profesor Asociado

Profesor Ayudante Doctor
Profesor Colaborador

Profesor Contratado Doctor
Profesor Visitante

Titular de Universidad

Titular de Universidad interino
Titular Escuela Universitaria
TOTAL

12.2%
2.44%
2.44%
17.07%
48.78%
7.32%
4.88%
4.88%
100%

FUENLABRADA. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2019-20

Profesor Asociado 5
Profesor Ayudante Doctor 1
Profesor Colaborador 1
Profesor Contratado Doctor 7
Profesor Visitante 20
Titular de Universidad 3
Titular de Universidad interino 2
Titular Escuela Universitaria

TOTAL 41

FUENLABRADA. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2019-20
% DOCTORES 75.6%
N° DOCTORES 31
N° TIEMPO COMPLETO 36
N° TIEMPO PARCIAL 5
QUINQUENIOS 46
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INDICADOR 2019-20
SEXENIOS 6
TRAMOS DOCENTIA 40

FUENLABRADA. Otros indicadores. Evolucion.

INGLES
CATEGORIA 2019-20
Catedratico/a de Universidad 3.03%
Profesor Asociado 27.27%
Profesor Ayudante Doctor 18.18%
Profesor Contratado Doctor 9.09%
Profesor Visitante 39.39%
Titular de Universidad interino 3.03%

TOTAL

100%

INGLES. Composicién porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2019-20
Catedratico/a de Universidad 1
Profesor Asociado 9
Profesor Ayudante Doctor 6
Profesor Contratado Doctor 3
Profesor Visitante 13
Titular de Universidad interino 1
TOTAL 33

INGLES. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2019-20
% DOCTORES 60.6%
N° DOCTORES 20
N° TIEMPO COMPLETO 24
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INDICADOR 2019-20
N° TIEMPO PARCIAL 9
QUINQUENIOS 12
SEXENIOS 4
TRAMOS DOCENTIA 10

INGLES. Otros indicadores. Evolucién.

MADRID
CATEGORIA 2019-20
Profesor Asociado 11.43%
Profesor Ayudante Doctor 8.57%
Profesor Colaborador 2.86%
Profesor Contratado Doctor 20%
Profesor Visitante 20%
Titular de Universidad 28.57%
Titular de Universidad interino 8.57%
TOTAL 100%

MADRID. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2019-20
Profesor Asociado 4
Profesor Ayudante Doctor 3
Profesor Colaborador 1
Profesor Contratado Doctor 7
Profesor Visitante 7
Titular de Universidad 10
Titular de Universidad interino 3
TOTAL 35

MADRID. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.
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INDICADOR 2019-20
% DOCTORES 74.3%
N° DOCTORES 26
N° TIEMPO COMPLETO 31
N° TIEMPO PARCIAL 4
QUINQUENIOS 72
SEXENIOS 13
TRAMOS DOCENTIA 59

MADRID. Otros indicadores. Evolucion.

MOSTOLES
CATEGORIA 2019-20
Catedratico/a de Universidad 2.56%
Profesor Asociado 35.9%
Profesor Ayudante Doctor 7.69%
Profesor Contratado Doctor 5.13%
Profesor Visitante 35.9%
Titular de Universidad 5.13%
Titular de Universidad interino 7.69%
TOTAL 100%

MOSTOLES. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2019-20

Catedratico/a de Universidad 1
Profesor Asociado 14
Profesor Ayudante Doctor

Profesor Contratado Doctor

Profesor Visitante 14
Titular de Universidad

Titular de Universidad interino
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CATEGORIA 2019-20

TOTAL 39

MOSTOLES. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucién.

INDICADOR 2019-20
% DOCTORES 51.3%
N° DOCTORES 20
N° TIEMPO COMPLETO 25
N° TIEMPO PARCIAL 14
QUINQUENIOS 23
SEXENIOS 8
TRAMOS DOCENTIA 15

MOSTOLES. Otros indicadores. Evolucién.
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