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1. Notas de Corte

1.1 Notas de corte oficial (reparto UCM)
ARAN]JUEZ

CONVOCATORIA. 2018-19
JUN. 7.94
ARANJUEZ. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

FUENLABRADA

CONVOCATORIA. 2018-19

JUN. 9.21

FUENLABRADA. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

INGLES

CONVOCATORIA. 2018-19
JUN. 8.76
INGLES. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucién.

MADRID

CONVOCATORIA. 2018-19
JUN. 9.89
MADRID. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.

MOSTOLES

CONVOCATORIA. 2018-19
JUN. 8.66
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CONVOCATORIA. 2018-19

MOSTOLES. Notas de corte de PAU por Convocatoria calculadas tras el reparto. Evolucion.
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2. Perfil de Ingreso
ARANJUEZ

METRICA

2018-19

a. OFERTA

b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS

c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU)

d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO

d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO

d”". ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO QUE ANULARON

e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION)

f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES

i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON

j- % ESTUDIANTES QUE ANULARON

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

q. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM

r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)
s’. TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES)

t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS

75
522
8.7
67

20
67
64

4.48%
20

47

24

4
29.85%
70.15%
38.1%
5.97%
85.33%
90.67%
29.85%

ARANJUEZ. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

FUENLABRADA

METRICA

2018-19

a. OFERTA
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS
c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU)

75
982
10.09
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METRICA

2018-19

d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO

d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO

e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION)

f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES

i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON

Jj- % ESTUDIANTES QUE ANULARON

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

q. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM

r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)
s’. TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES)

t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS

69

27
69
60

13.04%
25

44

17

3
36.23%
63.77%
25.76%
4.35%
80%
93.33%
39.13%

FUENLABRADA. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

INGLES

METRICA

2018-19

a. OFERTA

b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS

c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU)

d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO

d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO

d”". ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO QUE ANULARON

e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION)

f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON

85
452
9.85
85

44
84

71
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METRICA

2018-19

j- % ESTUDIANTES QUE ANULARON

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

q. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM

r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO)
s’. TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES)

t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS

9.41%
36

49

21

2
42.35%
57.65%
27.71%
2.35%
90.59%
98.82%
51.76%

INGLES. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.

MADRID

METRICA

2018-19

a. OFERTA

b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS

c. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU)

d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO

d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO

e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION)

f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO
f’. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES

i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON

j- % ESTUDIANTES QUE ANULARON

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS

0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES)

p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES)

85
1220
10.68
86

11
49
83

85

1.16%
22

64

23

7
25.58%
74.42%
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METRICA 2018-19
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 30.38%
r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 8.14%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO) 100%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 112.94%
t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 56.98%
MADRID. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.
MOSTOLES
METRICA 2018-19
a. OFERTA 75
b. DEMANDA DEL PLAN DE ESTUDIOS 755
¢. NOTA MEDIA DE ACCESO (SELECTIVIDAD/PAU) 9.45
d. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO 74
d’. ESTUDIANTES MATRICULADOS VIA TRASLADO 4
e. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (1* OPCION) 30
f. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO COMPLETO 71
f’. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO A TIEMPO PARCIAL 3
h. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO SIN ANULACIONES 68
i. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO QUE ANULARON 6
j. % ESTUDIANTES QUE ANULARON 8.11%
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 35
k. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 39
m. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 16
n. ESTUDIANTES MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 5
0. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (HOMBRES) 47.3%
p. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO (MUJERES) 52.7%
g. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO DE FUERA DE LA CAM 23.19%
r. % MATRICULADOS DE NUEVO INGRESO EXTRANJEROS 6.76%
s. TASA DE COBERTURA SIN TRASLADOS (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES NI PROCEDENTES DE TRASLADO) 90.67%
s". TASA DE COBERTURA GLOBAL (% PLAZAS OFERTADAS CUBIERTAS POR ESTUDIANTES SIN ANULACIONES) 96%
t. % ESTUDIANTES EN 1* OPCION SOBRE EL TOTAL DE MATRICULADOS 40.54%

MOSTOLES. Métricas del perfil de ingreso. Evolucion.
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3. Resultados por Asignatura - Curso 2018-19

ARANJUEZ
Curso 12
ASIGNATU CARACTE N’ - ry I;El;Nll:' SU oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, su PR NTO CION ION Ss AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
]gf\iECHO TRONCAL];: 67 64 3 71.88% 46 17 4 68.66% 94.03% 73.02% 250/9 427(;/6 1?;? 6?]/5
0 0 0 0
ESTADISTIC
A APLICADA OBLIGATO . . . . 62.7 37.2 X X
AL RIAS 97 65 32 30.77% 32 54 11 32.99% 88.66% 37.21% 9% 1% 0% 0%
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCAL]; 68 65 3 95.38% 62 4 2 91.18% 97.06% 93.94% 6'00/6 19(;/7 655; 9'00/9
COMERCIAL o o A A
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA  TRONCALE . . . . 1.59 52.3 25.4 20.6
Y DEL s 64 63 1 96.83% 62 1 1 96.88% 98.44% 98.41% % %% " 30,
MARKETING
INFORMATI
CA TRONCALE 15.9 42.0 37.6 435
APLICADA 71 63 8 84.13% 58 11 2 81.69% 97.18% 84.06% : : : :
AL S 4% 3% 8% %
MARKETING
INTRODUCCI
TRONCALE 25. : .

ON A LA ONC 66 61 5 73.77% 49 17 0 74.24% 100% 74.24% >7 66.6 7.58 0%
EMPRESA & 20 0 g
INTRODUCCI
ON AL OBLIGﬁJg 69 53 16 98.11% 67 0 2 97.1% 97.1% 100% 0% 3 250/8 6;;/1 0%
MARKETING ? ?
MARKETING
Y TECNICAS TRONCALE , . . . 7.94 11.1 68.2 12.7
DE s 64 64 0 90.62% 58 5 1 90.62% 98.44% 92.06% o 10 5o o
COMUNICAC




Universidad

Rey Juan Carlos

Ne 1 2y REND. N NO
ASIGNATU CARACTE . EN1° SU o- i RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R I\;A M%{I:IC POSRTEESRIO MATRIC P. SU ]1;;1 NTO CION TON S8 AP NT SB
: ULA P. )
TON
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS
OBLIGATO . . . . 29.8 60.5 7.89 1.75
iiLlCADAS RIAS 119 66 53 56.06% 80 34 5 67.23% 95.8% 70.18% 2o, 30 ”, 0,
MARKETING
SOCIOLOGIA
TRONCALE 10.7 18.4 50.7
DE LA s 65 63 2 90.48% 58 7 0 89.23% 100% 89.23% 70, Py 70, 20%
EMPRESA ° ° °
ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Cursol®.
Curso 29
ASIGNATUR CARACTE N r 2 Y RE?VN:)B. Su 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘;{II:IC Pof]stlo MATRIC P. SU ;g NTO CION TON 58 AP NT SB
’ ULA P. )
ANALISIS
ECONOMICO-
OBLIGATO . . . . 23.4 425 319 213
E\INANCIERO RIAS 52 46 6 71.74% 36 11 5 69.23% 90.38% 76.6% o o, 1% 0,
MARKETING I
ANALISIS
ECONOMICO-
BLIGAT
FINANCIERO 0 GRIA(S) 54 47 7 85.11% 46 4 4 85.19% 92.59% 92% 8% 44% 44% 4%
EN
MARKETING II
DERECHO DEL
TRABAJO Y
BLIGAT 1.96 352 62.
DE LA 0 GRIAC; 52 51 1 96.08% 50 1 1 96.15% 98.08% 98.04% o 99, 50/7 0%
SEGURIDAD o b o
SOCIAL

10
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REND.

N° 1° 2Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R D;A M‘;{TC Pof]fSRIO MATRIC P. SU ;g NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. '
DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION OBLIGI?I;(; 67 58 9 86.21% 57 5 5 85.07% 92.54% 91.94% 8(3/6 7;)0/9 IZJ 3 %/3
JURIDICA DEL ° ’ ° ’
MERCADO
DIRECCION OBLIGATO , , . . , 74.6 1.33 .
ESTRATEGICA RIAS 76 54 22 72.22% 57 18 1 75% 98.68% 76% 24% T v 0%
ECONOMIA [:
MICROECONO | RONCALE 59 54 5 90.74% 52 6 1 88.14% 98.31% 89.66% 103 724 172 0%
MIA S 4% 1% 4%
ECONOMIA II:
MACROECON OBLIGATO 64 57 7 91.23% 55 7 2 85.94% 96.88% 88.71% 112 32.2 1.6 484
OMIA RIAS 9% 6% 1% %
ﬁé%l\gQN o TRONCALE 44 36 8 41.67% 16 11 17 36.36% 61.36% 59.26% 42‘;/7 4;;‘;/1 7'40/1 3‘;
(] (] (1] (1]
MARKETING OBLIGATO , , . . 1.89 28.3 60.3 9.43
ESTRATEGICO RIAS 56 54 2 94.44% 52 1 3 92.86% 94.64% 98.11% 0, o . 0
METODOS DE
DECISION
BLIGAT 53.5 39.4 04
APLICADOS OBLIGATO 78 58 20 41.38% 33 38 7 42.31% 91.03% 46.48% . 90 7 . 0%
AL RIAS 2% 4% %
MARKETING
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBLIGQT\(; 64 55 9 72.73% 47 14 3 73.44% 95.31% 77.05% 2520/9 2360/2 3 ;)0/8 0%
MARKETING ’ ’ °
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE , , . . 1.92 73.0 . X
SOCIAL s 53 53 0 96.23% 51 1 1 96.23% 98.11% 98.08% o, . 25% 0%
CORPORATIV
0

ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso2°.

11
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Curso 32
Ne 1* 2Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE , EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b SU PR NTO CION ION Ss AP NT SB
T. ULA RES ULA b ES.
COMPORTAMI
BLIGAT 32 63.4 29.2
ENTO DEL 0 GRI A(s) 44 43 1 86.05% 38 3 3 86.36% 93.18% 92.68% 7 9 1o, 7oy 0%
CONSUMIDOR o o o
DIRECCIONDE  OBLIGATO 12.2 70.7 14.6 2.44
VENTAS RIAS 44 42 2 83.33% 36 5 3 81.82% 93.18% 87.8% o 2 vy o,
0 0 0 0
INVESTIGACIO
NDE OB LIGI:‘&CS) 40 39 1 94.87% 37 2 1 92.5% 97.5% 94.87% 5'{,/3 zj(f 516;; 1;;
MERCADOS I ? ? ‘ °
INVESTIGACIO
OBLIGATO 17.0 488 58.5 19.5
N DE RIAS 44 43 1 76.74% 34 7 3 77.27% 93.18% 82.93% Y o 1 10
MERCADOS I ’ ‘ ’ ?
MARKETING
INDUSTRIAL Y OB LIGI:‘&CS) 39 39 0 97.44% 38 1 0 97.44% 100% 97.44% 2?,/6 431(;3 4;;/5 150/8
DE SERVICIOS ° ° ’ °
MARKETING
RELACIONAL BLIGAT 4, ; !
DIRE CCTg B © GRI A(S) 45 44 1 88.64% 39 2 4 86.67% 91.11% 95.12% i/i 55;) 3502 0%
INTERACTIVO
MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y OBLIG?IE 46 45 1 91.11% 4 3 1 91.3% 97.83% 93.33% 6?,/7 40% 3 ;’0/3 0%
AUTOMATIZA ? ’
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACI
OBLIGATO 2.33 93.0 2.33 2.33
ONY RIAS 44 40 4 95% 42 1 1 95.45% 97.73% 97.67% o o o Y
PUBLICIDAD ° ° ° ’
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION ~ OBLIGATO . . . . 5.77 61.5 30.7 1.92
¥ COMERCIO RIAS 53 40 13 97.5% 49 3 1 92.45% 98.11% 94.23% 0, o, 7o, o,
ELECTRONICO

12
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Ne 1 2y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° Su o- " RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
POLITICA DE
OBLIGATO 12.2 73.4 14.2
PRECIOS Y 52 42 10 83.33% 43 6 3 82.69% 94.23% 87.76% . N . 0%
COSTES RIAS 4% 7% 9%
POLITICA DE BLIGAT 53.1 46.8
PEODUCCT o 0 GRI ACS) 49 49 0 95.92% 47 0 2 95.92% 95.92% 100% 0% o 1% 0%
0 0
TECNICAS DE
OBLIGATO 60.9 39.0
NEGOCIACION RIAS 42 40 2 97.5% 41 0 1 97.62% 97.62% 100% 0% oy oy 0%
COMERCIAL ° °
ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso3°.
Curso 42
ASIGNATUR CARACTE N r 2 Y IE\JNB SU oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘;{ilc PoiTIEESRIO MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION S8 AP NT SB
’ ULA P. .
ANALISIS Y
PREVISION DE OPTATIV’; 46 43 3 79.07% 36 9 1 78.26% 97.83% 80% %/0 4:(;‘ 2985 6'?]/7
VENTAS ’ ’ ’ ’
DIRECCION
PTATIVA 2.22 . 44.4
DE RECURSOS 0 s 47 47 0 95.74% 45 0 2 95.74% 95.74% 100% 0% o 5330/3 2,
HUMANOS ° ° °
MARKETING OPTATIVA . . . . 6.12 16.3 75.5 2.04
INTERNO S 50 49 1 91.84% 46 3 1 92% 98% 93.88% o 20, 1 o,
MARKETING
Y DIRECCION
PTATIVA 17. ! 21.
DE 0 S 47 47 0 97.87% 46 0 1 97.87% 97.87% 100% 0% 970/3 630/8 40/7
COMUNICACI ° ° °
ON
PLAN DE OBLIGATO . . . . . 6.82 93.1 .
MARKETING RIAS 44 43 1 100% 44 0 0 100% 100% 100% 0% o 2% 0%
PRACTICAS OBLIGATO . . . X X X 21.0 76.3
EXTERNAS RIAS 54 54 0 70.37% 38 0 16 70.37% 70.37% 100% 0% 0% s 20,

13
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REND.

Ne 1 2'Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SuU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b SU PR NTO CION [ON SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
RECONOCIMI
ENTO OBLIGATO . . . . . 322 35.4 .
ACADEMICO RIAS 48 48 0 64.58% 31 0 17 64.58% 64.58% 100% 0% o - 0%
DE CREDITOS
TRABAJO FIN OBLIGATO . . . X X 12,5 . 12,5
DE GRADO RIAS 74 74 0 32.43% 24 0 50 32.43% 32.43% 100% 0% % 75% %
ARANJUEZ. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso4’.
FUENLABRADA
Curso 1°
ASIGNATU CARACTE N " Y l}zENNll} Su 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P U PR NTO CION ION sS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
DERECHO TRONCALE . . . . 6.67 63.3 . .
CIVIL s 61 60 1 91.67% 56 4 1 91.8% 98.36% 93.33% 0, 0, 30% 0%
ESTADISTIC
A APLICADA OBLIGATO . . . . 362 51.2 11.2 1.25
AL RIAS 89 63 26 58.73% 51 29 9 57.3% 89.89% 63.75% -~ - o~ %
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCAL]; 62 61 1 96.72% 60 1 1 96.77% 98.39% 98.36% 1'?; ! ;(;j 62(;/6 236(;/2
COMERCIAL ’ ’ ’ ’
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA  TRONCALE . . . X X 31.6 . 333
Y DEL S 60 59 1 100% 60 0 0 100% 100% 100% 0% = 65% ”
MARKETING
INFORMATI
CA TRONCALE 71 60 11 90% 63 4 4 88.73% 94.37% 94.03% 297 43.2 492 149
APLICADA S % 8% 3% %

14
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REND. N

N° 1 2y NO-
ASIGNATU CARACTE , EN 1 SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R “iA M‘I‘JE:IC POSRTEESRIO MATRIC P. SU ]1;;1 NTO CION ION S§ AP NT SB
. ULA P. '

AL
MARKETING
INTRODUCCI

TRONCALE 1.67 316 6.67
ON A LA 60 58 2 98.28% 59 1 0 98.33% 100% 98.33% 60%
EMPRESA S % % %
INTRODUCCI
ON AL OBLIG@E 60 56 4 91.07% 55 4 1 91.67% 98.33% 93.22% 6?]/8 7;‘(;/5 12; 0%
MARKETING ° ’ ?
MARKETING
Y TECNICAS
DE TRONCALE 1.47 20.5 69.1 8.82
COMUNICAC 69 60 9 98.33% 67 1 1 97.1% 98.55% 98.53% . : : :
ON S % 9% 2% %
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS OBLIGATO
APLICADAS RIAS 108 70 38 64.29% 70 30 8 64.81% 92.59% 70% 30% 44% 23% 3%
AL
MARKETING
SOCIOLOGIA

TRONCALE 6.25 64.0 29.6
DELA S 64 59 5 93.22% 60 4 0 93.75% 100% 93.75% y e o 0%
EMPRESA ° ’ ’

FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2018-19. Cursol’.

Curso 22
ASIGNATUR CARACTE N r rY REI;N:)‘“‘ SU (1;1 NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b U PR NTO CION ION ss AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
ANALISIS
OBLIGATO . 10 , , . 2.88 73.0 24.0 X
ECONOMICO- RIAS 107 88 19 95.45% X 3 3 94.39% 97.2% 97.12% 0, o, 0 0%
FINANCIERO
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Universidad

Rey Juan Carlos

REND.

N 1° 2Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R “;A M‘;{TC Pof]fSRIO MATRIC P. SU ]1;;2 NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. '
EN
MARKETING I
ANALISIS
ECONOMICO-
OBLIGATO X , , . 13.4 50.9 33.6 1.92
EII\I;IANCIERO RIAS 109 94 15 91.49% 90 14 5 82.57% 95.41% 86.54% o 6% s ”
MARKETING II
DERECHO DEL
TRABAJO Y
DE LA OBLIG}?&? 93 88 5 96.59% 89 2 2 95.7% 97.85% 97.8%  22% 220/8 3 510/6 2750/2
SEGURIDAD A A A
SOCIAL
DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION OBLIGI?I;(; 98 92 6 91.3% 85 13 0 86.73% 100% 86.73% 130/2 7;; 1730/2 0%
JURIDICA DEL ’ ’ °
MERCADO
DIRECCION BLIGAT 2.02 40.4 49.4 8.08
ESTRiCTF?GI CA © GRI A(; 100 93 7 100% 97 2 1 97% 99%, 97.98% o o o, o
0 0 0 0
ECONOMIA [:
MICROECONO | RONCALE 102 91 11 76.92% 74 18 10 72.55% 90.2% 80.43% 19:5 467 29:3 4.35
MIA S 7% 4% 5% %
ECONOMIA II:
BLIGAT 33.6 57.8 8.42
MACROECON OBLIGATO 98 94 4 97.87% 95 0 3 96.94% 96.94% 100% 0%
OMIA RIAS 8% 9% %
ﬁé%l\gQN o TRONCALE 116 94 22 63.83% 65 15 36 56.03% 68.97% 81.25% 1;30/7 47(;/5 256(;/2 7.5%
0 () ()
MARKETIN BLIGAT 472 49.4
ESTRATE GI?: o © GRI A(; 91 90 1 98.89% 90 1 0 98.9% 100% 98.9% 1.1% 570/ o 2.2%
0 0
METODOS DE
DECISION
OBLIGATO 30.2 46.7 18.3 4.59
0, 0, 0, 0,
ﬁLICADOS RIAS 119 95 24 67.37% 76 33 10 63.87% 91.6% 69.72% 2o 9% 5o 0
MARKETING
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Universidad
Rey Juan Carlos

REND. N

Ne 1 2y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘;{TC POi‘TEESRIO MATRIC P. SU ]1;;2 NTO CION ION 88 AP NT SB
’ ULA P. )
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBLIGATO 96 90 6 100% 94 2 0 97.92% 100% 97.92% 208 19.7 739 417
MARKETING RIAS % 9% 6% %
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE . . . . 3.23 419 53.7 1.08
SOCIAL s 95 94 1 94.68% 90 3 2 94.74% 97.89% 96.77% ”, 1% % 0,
CORPORATIV
0
FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2018-19. Curso2°.
Curso 3°
N° 1 2°Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° Su o- " RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M‘;{TC P OSkTEESRIO MATRIC P. SuU ]l;l; NTO CION ION 58 AP NT SB
) ULA P. .
COMPORTAMI
BLIGAT 1.1 59.5 333 5.95
ENTO DEL 0 GRI ACS) 86 86 0 96.51% 83 1 2 96.51% 97.67% 98.81% o0 oy o o
CONSUMIDOR ’ ’ ’ ’
DIRECCIONDE  OBLIGATO 82 71.7 18.8 1.18
VENTAS RIAS 87 85 2 91.76% 78 7 2 89.66% 97.7% 91.76% 19, oy 20 o
0 0 0 0
INVESTIGACIO
BLIGAT 2.6 22.0 67.5 79
N DE OBLIGATO 78 78 0 96.15% 75 2 1 96.15% 98.72% 97.4% ! 7
MERCADOS | RIAS % 8% 3% %
INVESTIGACIO
OBLIGATO 5.1 11.5 55.1 282
N DE 84 84 0 88.1% 74 4 6 88.1% 92.86% 94.87%
MERCADOS II RIAS 3% 4% 3% 1%
MARKETING
INDUSTRIAL Y OBLIGﬁJg 87 87 0 98.85% 86 1 0 98.85% 100% 98.85% 510/1 3;/1 5;;/6 8'2/5
DE SERVICIOS ’ ’ ’ ’
MARKETING
RELACIONAL, OBLIGATO . . . . . 23.1 70.7 .
DIRECTO E RIAS 85 85 0 96.47% 82 0 3 96.47% 96.47% 100% 0% 79, 3, 61%
INTERACTIVO
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Universidad

Rey Juan Carlos

REND.

Ne 1° 2y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, sU PR NTO CION {ON SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y OBLIGIS&Z 88 88 0 96.59% 85 1 2 96.59% 97.73% 98.84% 610/1 ! 31 (;/6 72(‘,/2 153(‘,/9
AUTOMATIZA ’ ’ ’ ’
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACI
ONY OBLIGQI};(; 88 86 2 96.51% 85 0 3 96.59% 96.59% 100% 0% 950/9 55(3)/8 1{)/8
PUBLICIDAD ° ° °
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION ~ OBLIGATO . . . . 7.7 455 433 333
¥ COMERCIO RIAS 96 86 10 86.05% 83 7 6 86.46% 93.75% 92.22% 5 o 0, 0
ELECTRONICO
POLITICA DE
OBLIGATO 22 359 58.4 337
PRECIOS Y 96 92 4 90.22% 87 2 7 90.62% 92.71% 97.75%
COSTES RIAS 5% 6% 3% %
POLITICA DE OBLIGATO . . . . 1.2 312 62.5 .
PRODUCTO RIAS 80 80 0 98.75% 79 1 0 98.75% 100% 98.75% o, o, o 5%
TECNICAS DE
OBLIGATO 21.5 56.8 21.5
NEGOCIACION RIAS 92 88 4 96.59% 88 0 4 95.65% 95.65% 100% 0% o oy o
COMERCIAL o o 6
FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso3°.
Curso 49
N " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE ] EN 1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, SU PR NTO CION [ON SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.

ANALISIS Y
PREVISION DE OPTATIV/; 89 87 2 78.16% 69 12 8 77.53% 91.01% 85.19% 1?(;/8 4;;/6 235 (‘,/9 1;’0/5
VENTAS ’ ’ ’ ’
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REND. N

Ne 1 2'Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SuU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘;{II:IC POSRTEE SRIO MATRIC P. SU }1;;{ NTO CION TON 88 AP NT SB
’ ULA P. )
DIRECCION
OPTATIVA 1.22 57.3 37.8 3.66
DE RECURSOS S 82 82 0 98.78% 81 1 0 98.78% 100% 98.78% o 2 o o
HUMANOS ° ° ° °
MARKETING OPTATIVA . . . . . 28.7 56.3 14.9
INTERNO s 87 87 0 100% 87 0 0 100% 100% 100% 0% 19, 20, ot
MARKETING
Y DIRECCION
OPTATIVA 12.5 29.5 7.95
DE 90 88 2 86.36% 77 11 2 85.56% 97.78% 87.5% o 50% o o
COMUNICACI S % 2% %
ON
PLAN DE BLIGAT 8.24 21.1 54.1 16.4
MARKETING 0 GRI A(S) 86 86 0 90.7% 78 7 1 90.7% 98.84% 91.76% o oo o 7o,
0 0 0 0
PRACTICAS OBLIGATO X X X X X . 33.3 62.3
EXTERNAS RIAS 100 100 0 69% 69 0 31 69% 69% 100% 0% 2.9% 30, 2,
RECONOCIMI
ENTO OBLIGATO . . . . . 24.5 59.0 .
ACADEMICO RIAS 96 96 0 63.54% 61 0 35 63.54% 63.54% 100% 0% o, 20, 0%
DE CREDITOS
TRABAJO FIN BLIGAT 15. 4 4
DE GRAJS o 0 GRI A(S) 171 171 0 30.99% 53 0 118 30.99% 30.99% 100% 0% ;; 775(y ’ ;
0 0 0
FUENLABRADA. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso4’.
INGLES
Curso 19
ASIGNATU CARACTE N " 2y RE]?\INlI:' SU 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R l\iA M‘:‘J{I;IC POS:;SRIO MATRIC P. SuU ;;1; NTO CION ION 58 AP NT SB
: ULA P. .
APPLIED
STATISTICS OBLIGATO . . . . 339 37.8 24.2 3.88
0 RIAS 122 94 28 53.19% 68 35 19 55.74% 84.43% 66.02% o o o, o,
MARKETING

19




Universidad

Rey Juan Carlos

REND.

N 1° 2Y NO-
ASIGNATU CARACTE , EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R “iA M‘;{TC POSIIIEESRIO MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. .
TRONCALE ) ) R ) 9.88 35.8 358 18.5
CIVIL LAW s 86 80 6 87.5% 73 8 5 84.88% 94.19% 90.12% 0, o o 20,
COMPUTER
SCIENCE TRONCALE , . . , 127 18.9 51.9 27.8
APPLIED TO s 86 79 7 92.41% 78 1 7 90.7% 91.86% 98.73% 0, o " o
MARKETING
CORPORATE TRONCALE , , X , 1.19 35.7 583 4.76
SOCIOLOGY s 84 84 0 98.81% 83 1 0 98.81% 100% 98.81% 0, 1o 20, o,
ECONOMIC
AND TRONCALE , , . , 50.5 32.9 14.2 .
MARKETING S 92 81 11 51.85% 45 46 1 48.91% 98.91% 49.45% 5o, . o 2.2%
HISTORY
HISTORY OF
THE
COMMERCIA TRONCALE , , . , 3.66 402 48.7 7.32
L CULTURE s 87 80 7 91.25% 79 3 5 90.8% 94.25% 96.34% ” 40, 2 "
AND
SOCIETY
INTRODUCTI
ON TO TRONCALE , , . , 11.9 63.1 , X
CORPORATIO S 85 80 5 90% 74 10 1 87.06% 98.82% 88.1% . v 25% 0%
NS
INTRODUCTI
BLIGAT 14.6 39.0 45.1 1.22
ON TO © GRI A(S) 86 76 10 81.58% 70 12 4 81.4% 95.35% 85.37% oy oy o o
MARKETING ’ ° ’ ’
MARKETING
INTERPERSO
NAL AND TRONCALE , , . , , 8.54 30.4 60.9
COMMUNICA s 82 82 0 100% 82 0 0 100% 100% 100% 0% v o0 0o
TION
TECHNIQUES
MATHEMATI
CS APPLIED OBLIGATO 63.1 283 8.51
153 0 63 33.339 52 8 12 33.999 2.16° 36.889 0°
TO RIAS ? K ? 0% 92.16% K 2% 7% % &
MARKETING
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Rey Juan Carlos

REND. N

N° 1° 2*Y NO-
ASIGNATU CARACTE . EN1* SU O- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P. SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.

INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Cursol”.

Curso 22
N » oy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A Mé{ilc P(())SRTEESRI MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION S§ AP NT SB
' ULA P. ’
DECISSION
MAKING
BLIGAT! 20.9 67.6 10.4 0.95
METHODS OBLIGATO 110 9] 19 74.73% 83 22 5 75.45% 95.45% 79.05% . . . )
APPLIED TO RIAS 5% 2% 8% %
MARKETING
ECONOMIC-
FINANCIAL OBLIGATO o . o . 6.02 27.7 39.7 26.5
LR T —_ 86 83 3 92.77% 78 5 3 90.7% 96.51% 93.98% o o - o
MARKETING I
ECONOMIC-
FINANCIAL OBLIGATO ) . ) . 1.28 21.7 423 34.6
RO il . 81 80 1 95% 77 1 3 95.06% 96.3% 98.72% " 9% 1% 20)
MARKETING II
ECONOMICS I:
TRONCALE 7.61 45.6 39.1 7.61
MICROECONO 98 87 11 89.66% 85 7 6 86.73% 93.88% 92.39%
e S % 5% 3% %
ECONOMICS II:
OBLIGATO . 11 . o . 14.0 59.3 20.3 6.25
x;zCSROECONO " 134 92 42 83.7% 0 18 6 82.09% 95.52% 85.94% 6% 8% 1% .
LABOUR AND
SOCIAL OBLIGATO ) . ) . 6.25 46.2 38.7 8.75
BRI e 83 80 3 91.25% 75 5 3 90.36% 96.39% 93.75% % o ) %
LAW
MERCANTILE
, OBLIGATO . . . ) o 10.9 19.5 63.4
;ggﬁtigﬁ)%\l " 83 83 0 92.77% 77 5 1 92.77% 98.8% 93.9% 6.1% g% 1% 1%
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Rey Juan Carlos

REND.

Ne 1° 2°Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
N R MA MATRIC POSTERI MATRIC P SU PR NTO CION {ON SS AP NT SB
T. ULA ORES ES.
ULA P.
OF THE
MARKET
MODERN TRONCALE 16.6 26.6 46.6
55 50 5 46" 25 5 25 45.459 54.559 83.33¢ 109
LANGUAGE S % % % % 7% % 7% 7%
PSYCHOLOGY
BLIGAT 28. 3.75
APPLIED TO OBLIGATO 81 81 0 91.36% 74 6 1 91.36% 98.77% 92.5%  7.5% 60% ’
MARKETING RIAS 3% %
RESPONSABILI
TY AND
TRONCALE 1.28 153 82.0 1.28
CORPORATE ONC 82 81 1 95.06% 77 1 4 93.9% 95.12% 98.72%
SOCIAL S % 8% 5% %
MARKETING
STRATEGIC
OBLIGATO . . . . 12.2 632 224 2.04
I;/IANAGEMEN RIAS 101 83 18 91.57% 86 12 3 85.15% 97.03% 87.76% o T, ) o
STRATEGIC OBLIGATO . . . . 3.66 32.9 52.4 10.9
MARKETING RIAS 83 83 0 95.18% 79 3 1 95.18% 98.8% 96.34% o, 0, 0, 2%
INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso2°.
Curso 39
ASIGNATU CARACTE N r 2 Y l}]?\JNlI:' su 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R MA MATRIC POSTERIO MATRIC P SU PR NTO CION ION SS AP NT SB
T. ULA RES ES.
ULA P.
MARKET OBLIGATO . . . . 1.61 25.8 58.0 14.5
RESEARCH 1 RIAS 62 62 0 98.39% 61 1 0 98.39% 100% 98.39% ”, 1o P 2,
APPLIED
INFORMATIO
N SYSTEMS OBLIGATO . . . X X 48.4 40.9 10.6
AND DATA RIAS 68 68 0 97.06% 66 0 2 97.06% 97.06% 100% 0% ) 10 10
DRIVEN
MARKETING
COMMERCIA OBLIGATO . . . . 4.76 492 38.1 7.94
N RIAS 64 63 1 95.24% 60 3 1 93.75% 98.44% 95.24% o, i v ",
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Rey Juan Carlos

REND.

N 1 Y NO-
ASIGNATU CARACTE . EN 1" su  o- RENDIMIE ~ PRESENTA  SUPERAC
RA R %A M%II;IC PO;TEESMO MATRIC P su Eg NTO CION ION S8 AP NT SB
: ULA P. :
NEGOTIATIO
N
TECHNIQUES
COMMUNICA
TION POLICY
BLIGAT 1.52 12.1 1 21.2
ANDDIGITAL ~ OBHIGATO 66 66 0 98.48% 65 1 0 98.48% 100% 98.48% > 62
ADVERTISIN RIAS % 2% 5% 1%
G
CONSUMER OBLIGATO . . . , , 714 410 517
BEHAVIOUR RIAS 57 57 0 98.25% 56 0 1 98.25% 98.25% 100% 0% o, " o
DISTRIBUTIO
N POLICY OBLIGATO . , . . 1.64 704 229 492
AND RIAS 64 63 1 93.65% 60 1 3 93.75% 95.31% 98.36% ” o o "
ECOMMERCE
INDUSTRIAL
AND OBLIGATO . , . , , 524 360 11.4
SERVICES RIAS 62 61 1 98.36% 61 0 1 98.39% 98.39% 100% 0% o o %
MARKETING
MARKET OBLIGATO . , . . . 129 629 24.1
RESEARCH II RIAS 68 66 2 93.94% 62 0 6 91.18% 91.18% 100% 0% ” v 9%
PRICE AND OBLIGATO 455 166 666 12.1
0, 0, 0, 0,

COST POLICY RIAS 70 64 6 92.19% 63 3 4 90% 94.29% 95.45% 0 T o -~
PRODUCT OBLIGATO . . . . . 656 360 573
POLICY RIAS 62 60 2 98.33% 61 0 1 98.39% 98.39% 100% 0% ”, T 2%
RELATIONAL,
DIRECT AND OBLIGATO . , . , 6.45 419 451 6.45
INTERACTIVE RIAS 63 62 1 93.55% 58 4 1 92.06% 98.41% 93.55% 0 o o 0
MARKETING
SALES

OBLIGATO . , X , 189 415 471 9.43
MANAGEMEN RIAS 53 53 0 98.11% 52 1 0 98.11% 100% 98.11% ” 1% 9 o

T

INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso3°.
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Curso 42
ASIGNATU CARACTE N r ry I;Z]?\INII:' SU 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R I\;I,A M%{TC POS};F;SRI o MATRIC P. SU ll;l; NTO CION ION S8 AP NT SB
. ULA P. :

ACADEMIC

RE NITI BLIGAT! 28.8 57.6

N OCFOG 0 © GRIA(; 88 88 0 59.09% 52 0 36 59.09% 59.09% 100% 0% Y ;,/ 0%

(1] 0

CREDITS

DIRECTION

OF HUMAN OPTATIV‘; 74 67 7 94.03% 70 3 1 94.59% 98.65% 95.89% 4‘10/1 6;/6 236;) 82/2

RESOURCES ° ‘ ° ‘

END OF

DEGREE OBLIGATO 146 146 0 34.93% 51 0 95 34.93% 34.93% 100% 0% 215 62.7 15.6

PROJECT RIAS 7% 5% 9%

INTERNAL OPTATIVA 6.67 293

MARKETING s 75 74 1 94.59% 70 5 0 93.33% 100% 93.33% o 56% iy 8%
() 0

INTERNSHIP OBLIGATO . . . . . 1.54 353 58.4

PLACEMENT RIAS 81 81 0 80.25% 65 0 16 80.25% 80.25% 100% 0% ", ., -

MARKETING

AND

MANAGEMEN OPTATIVA . , . , 1.49 32.8 492 16.4

T s 69 68 1 97.06% 66 1 2 95.65% 97.1% 98.51% 0, 0, sor 20,

COMMUNICA

TION

I;’IL/Z%\IKETING OBLIG?&; 70 69 1 94.2% 66 4 0 94.29% 100% 0420% > 7/1 231;; 5;‘(;/2 1;3/5
0 0 0 0

SALES

FORECAST OPTATIVA ) . ) . . 29.3 37.3 253

AND S 79 74 5 87.84% 69 6 4 87.34% 94.94% 92% 8% 20, 20, 0

ANALYSIS

INGLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2018-19. Curso4”.
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MADRID
Curso 12
ASIGNATU CARACTE N’ - ry RE];N::' SU oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
MA MATRI POSTERI . ) PR
RA R C 08 o MATRIC P. SU NTO CION ION S8 AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
gf\i]ﬁc}lo TRONCAL];: 87 82 5 95.12% 82 2 3 94.25% 96.55% 97.62% 2?]/8 555(;/9 3 99(;/2 2?]/8
0 0 0 0
ESTADISTIC
A APLICADA OBLIGATO . . . ) 213 34.9 35.9 777
AL - 105 84 21 77.38% 81 22 2 77.14% 98.1% 78.64% - i - %
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCAL]; 86 84 2 97.62% 82 0 4 95.35% 95.35% 100% 0% 3 29(;) 488(; 12(;/2
COMERCIAL o A o
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA TRONCALE . . . ) 244 19.5 36.5 414
—— T 83 83 0 96.39% 80 2 1 96.39% 98.8% 97.56% " o - o
MARKETING
INFORMATI
CA TRONCALE 16.4 472 31.8
APLICADA 97 87 10 90.8% 87 4 6 89.69% 93.81% 95.6% 4.4% ‘ ‘ ‘
AL S 8% 5% 7%
MARKETING
INTRODUCCI
ON A LA TRONCALE 81 81 0 97.53% 79 1 1 97.53% 98.77% 98.75% 1.25 78.7 18.7 1.25
i — S % 5% 5% %
INTRODUCCI
ON AL OBLIGATO 80 79 1 96.2% 77 1 2 96.25% 97.5% 98.72% 1.28 16.6 717 102
MARKETING RIAS % 7% 9% 6%
MARKETING
Y TECNICAS
TRONCALE 5.95 44.0

DE . 84 84 0 100% 84 0 0 100% 100% 100% 0% . e 50%
COMUNICAC o b
ION
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Rey Juan Carlos

Ne 1 2°Y REND. N NO
ASIGNATU CARACTE . EN1° SU o- i RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R “;A M‘I‘JE:IC PO%:EESRIO MATRIC P. SU ]1;{ NTO CION TON S8 AP NT SB
: ULA P. )
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS
OBLIGATO . . . . 35.5 51.4 12.1 0.93
iiLICADAS RIAS 121 87 34 58.62% 69 38 14 57.02% 88.43% 64.49% 1 ” S0 ”,
MARKETING
SOCIOLOGIA
TRONCALE 7.14 54.7 36.9 1.19
DE LA 86 85 1 90.59% 78 6 2 90.7% 97.67% 92.86% . . . .
EMPRESA S % 6% % %
MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2018-19. Cursol”.
Curso 2°
ASIGNATUR CARACTE N r 2 Y IE\JN::. Su oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘;{TC Pof]stlo MATRIC P. SU ]1;{ NTO CION ION 58 AP NT SB
’ ULA P. )
ANALISIS
ECONOMICO-
FINANCIERO OBLIGATO 80 76 4 98.68% 79 1 0 98.75% 100% 98.75% 125 375 50% 1.2
EN RIAS % % 5%
MARKETING I
ANALISIS
ECONOMICO-
BLIGAT . 4. .
FINANCIERO OBLIGATO 81 79 2 96.2% 76 1 4 93.83% 95.06% 98.7%  13% 363 243 779
EN RIAS 6% 5% %
MARKETING II
DERECHO DEL
TRABAJO Y
BLIGAT 40.6 53.8 5.49
DE LA OBLIGATO 95 82 13 96.34% 91 0 4 95.79% 95.79% 100% 0% . N .
SEGURIDAD RIAS 6% 5% 7
SOCIAL
DERECHO OBLIGATO ) X . . 3.19 63.8 31.9 1.06
MERCANTIL: RIAS 96 84 12 97.62% 91 3 2 94.79% 97.92% 96.81% A - U ”
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REND.

Ne 1° 2*Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b, sU PR NTO CION ION Ss AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
REGULACION
JURIDICA DEL
MERCADO
DIRECCION OBLIGATO 16.4 69.2 13.1
0, 0, 0, 0, 0,
ESTRATEGICA RIAS 95 89 6 84.27% 76 15 4 80% 95.79% 83.52% ) 2o, 9% 1.1%
ECONOMIA I:
MICROECONO | RONCALE 102 82 20 96.34% 96 1 5 94.12% 95.1% 98.97% 1.03 58.7 35:0 313
MIA S % 6% 5% %
ECONOMIA II:
BLIGAT 252 476 215 561
MACROECON © GR[A(; 121 94 27 67.02% 80 27 14 66.12% 88.43% 74.77% o 670/ ” o
OMIA ’ ’ ’ ’
ﬁé%hégN o TRONCAL]; 108 93 15 66.67% 63 14 31 58.33% 71.3% 81.82% 1880/1 32;) 3 730/7 192(;/9
0 0 0 0
MARKETING OBLIGATO . . . . . 322 51.6 16.1
ESTRATEGICO RIAS 97 87 10 97.7% 93 0 4 95.88% 95.88% 100% 0% o 1 30,
METODOS DE
DECISION
OBLIGATO . . . . 40.6 40.6 14.4 424
iiLICADos RIAS 137 106 31 47.17% 70 48 19 51.09% 86.13% 59.32% 20, 20, 1 o,
MARKETING
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBLIGATO 87 82 5 92.68% 79 7 1 90.8% 98.85% 91.86% 8.14 441 43.0 465
MARKETING RIAS % 9% 2% %
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE . . . . 3.57 10.7 60.7 .
SOCIAL s 86 86 0 94.19% 81 3 2 94.19% 97.67% 96.43% 0 10 10 25%
CORPORATIV
0

MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2018-19. Curso2°.
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Curso 32
N° 1° 2'Y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE , EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R MA MATRIC POSTERIO MATRIC b su PR NTO CION ION Ss AP NT SB
T. ULA RES ULA » ES.
COMPORTAMI
BLIGAT 511 41.1 78
ENTO DEL 0 GRI A(s) 90 90 0 100% 90 0 0 100% 100% 100% 0% 1o, 1o, 7 Z y
CONSUMIDOR o o o
DIRECCION DE OBLIGATO 45.0 54.9
VENTAS RIAS 91 91 0 100% 91 0 0 100% 100% 100% 0% oy 5oy 0%
0 0

INVESTIGACIO
NDE OB LIGI:‘&CS) 88 88 0 97.73% 86 2 0 97.73% 100% 97.73% 30/2 Sf(;j 32; 7?]/5
MERCADOS I ‘ ‘ ° ‘
INVESTIGACIO

OBLIGATO 23 31.7 54.1 11.7
N DE RIAS 91 91 0 91.21% 83 2 6 91.21% 93.41% 97.65% oy oy 2o, oy
MERCADOS I ’ ’ ? ?
MARKETING
INDUSTRIAL Y OB LIGI:‘&CS) 97 90 7 100% 94 1 2 96.91% 97.94% 98.95% 510/0 3:(;/7 60% 4‘?]/1
DE SERVICIOS ’ ’ ’
MARKETING
RELACIONAL, OBLIGATO . , X . 22 472 4.8 7.69
DIRECTO E RIAS 91 85 6 97.65% 89 2 0 97.8% 100% 97.8% o s, ) 0
INTERACTIVO
MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y OBLIG?IE 88 88 0 100% 88 0 0 100% 100% 100% 0% 1610/3 821; 62/2
AUTOMATIZA ’ ? ’
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACI

OBLIGATO 22 34.0 49.4 142
ONY RIAS 91 88 3 97.73% 89 2 0 97.8% 100% 97.8% o iy <o, o
PUBLICIDAD ° ’ ° °
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION OBLIGATO . , . . 34 5.68 73.8 17.0
¥ COMERCIO RIAS 89 89 0 95.51% 85 3 1 95.51% 98.88% 96.59% 1o, o, o o
ELECTRONICO
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Ne 1° 2y REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° Su o- " RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M%E:IC PO%:EESRIO MATRIC P. SU ]I;g NTO CION TON 88 AP NT SB
’ ULA P. .
POLITICA DE
OBLIGATO 12. 227 61.3 3.41
PRECIOS Y 91 90 1 84.44% 77 11 3 84.62% 96.7% 87.5%
COSTES RIAS 5% 3% 6% %
POLITICA DE OBLIGATO . . . . 23 476 44.1 5.81
PRODUCTO RIAS 86 86 0 97.67% 84 2 0 97.67% 100% 97.67% 0, 0, 9% 0,
TECNICAS DE
OBLIGATO 4.4 48.8 422 4.44
NEGOCIACION RIAS 92 89 3 95.51% 86 4 2 93.48% 97.83% 95.56% P - 2, 9
COMERCIAL ° ° ° °
MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2018-19. Curso3°.
Curso 42
ASIGNATUR CARACTE N r 2 Y IE\JNB SU oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M%II:IC Pof]fSRIO MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION S8 AP NT SB
’ ULA P. .
ANALISIS Y
PREVISION DE OPTATIV’; 112 104 8 84.62% 94 7 11 83.93% 90.18% 93.07% 6'2/3 4;,/5 425 7'2/2
VENTAS ’ ’ ’ ’
DIRECCION
PTATIVA 1 ! 23. . 11.
DE RECURSOS 0 s 104 104 0 97.12% (1) 1 2 97.12% 98.08% 99.02%  ° 2/8 330/5 6330/7 60/7
HUMANOS ° ° ° °
MARKETING OPTATIVA . 10 . . . 0.99 23.7 53.4 21.7
INTERNO S 102 101 1 98.02% 0 1 1 98.04% 99.02% 99.01% v, P ) 2%
MARKETING
Y DIRECCION
PTATIVA 1 ; ! 24, 4.72
DE 0 108 103 5 93.2% 0 6 2 92.59% 98.15% 0434%  ° ?)6 6500 05 Z
COMUNICACI S 0 % 9% 3% %
ON
;L:EK[;IN G OBLIG?&? 110 106 4 94.34% 12 6 2 92.73% 98.18% 94.44% 5'i/6 63(;/1 28(;/7 5'i/6
0 0 0 0
PRACTICAS OBLIGATO . . . X X 3.33 . 722
EXTERNAS RIAS 125 125 0 72% 90 0 35 72% 72% 100% 0% % 20% -
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REND.

Ne 1 2'Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SuU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘I‘JE:IC POSRTEE SRIO MATRIC P. SU ]l;l; NTO CION ION S8 AP NT SB
’ ULA P. .
RECONOCIMI
ENTO OBLIGATO . . . . . 23.0 64.8 .
ACADEMICO RIAS 139 139 0 65.47% 91 0 48 65.47% 65.47% 100% 0% 2% 0, 0%
DE CREDITOS
TRABAJO FIN BLIGAT 10. . 15.
DE GRAJS o 0 GRI A(S) 231 231 0 32.9% 76 0 155 32.9% 32.9% 100% 0% g(; 730/6 95(;
0 0 0
MADRID. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Afio 2018-19. Curso4°.
MOSTOLES
Curso 1°
ASIGNATU CARACTE N " Y l}zENNll} Su 0N NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R l\iA M‘:‘]{TC POS;};ZSRIO MATRIC P. Su ]l;g NTO CION ION 58 AP NT SB
: ULA P. )
DERECHO TRONCALE . . . . 25.4 47.6 25.4 1.59
CIVIL s 67 65 2 72.31% 47 16 4 70.15% 94.03% 74.6% o 0, o ”,
ESTADISTIC
A APLICADA OBLIGATO . . . . 45.5 493 2.53 2.53
AL RIAS 88 67 21 44.78% 43 36 9 48.86% 89.77% 54.43% . it % %
MARKETING
HISTORIA
DE LA
CULTURA TRONCAL]; 69 66 3 93.94% 64 0 5 92.75% 92.75% 100% 0% 3:(;/9 561(;/5 12;
COMERCIAL ’ ’ ’
Y SOCIEDAD
HISTORIA
ECONOMICA  TRONCALE . . . . 8.57 314 54.2 571
Y DEL S 73 68 5 91.18% 64 6 3 87.67% 95.89% 91.43% ” i o ”
MARKETING
INFORMATI
CA TRONCALE 73 67 6 67.16% 47 13 13 64.38% 82.19% 78.33% 216 216 266 0%
S 7% 7% 7%
APLICADA

30




Universidad

Rey Juan Carlos

REND.

Ne 1 2y NO-
ASIGNATU CARACTE . EN1° Su o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
RA R “iA M%II:IC POSRTEESRIO MATRIC P. SU ]1;;1 NTO CION TON S8 AP NT SB
: ULA P. )
AL
MARKETING
INTRODUCCI
TRONCALE 5.88 64.7 279 1.47
ONALA 69 67 2 94.03% 64 4 1 92.75% 98.55% 94.12%
EMPRESA S % 1% 4% %
INTRODUCCI
ON AL OBLIGﬁJg 67 60 7 83.33% 53 5 9 79.1% 86.57% 91.38% 8'?]/2 62(;/3 219(;/3 11/2
MARKETING ’ ’ ’ ’
MARKETING
Y TECNICAS
DE TRONCALE 5.88 76.4 16.1 1.47
COMUNICAC 68 68 0 94.12% 64 4 0 94.12% 100% 94.12% ’ . : :
ION S % 7% 8% %
INTERPERSO
NAL
MATEMATIC
AS
OBLIGATO . . . . 30.8 40.7 222 6.17
iiLlCADAS RIAS 94 71 23 66.2% 56 25 13 59.57% 86.17% 69.14% P o o, 0
MARKETING
SOCIOLOGIA
TRONCALE 6.15 38.4 41.5 13.8
DE LA s 68 67 1 89.55% 61 4 3 89.71% 95.59% 93.85% 9 Py "y s
EMPRESA ° ° ° °
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Cursol®.
Curso 29
ASIGNATUR CARACTE N r 2 Y RE];N:)E. Su oN NO- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘;{II:IC Pof]stlo MATRIC P. SU ]1;;1 NTO CION ION 58 AP NT SB
’ ULA P. )
ANALISIS
OBLIGATO . . . . 13.4 55.7 30.7 .
E&i&%ﬁggg_ RIAS 54 39 15 82.05% 45 7 2 83.33% 96.3% 86.54% ) 20, 70, 0%
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REND.

N 1 Y NO-
ASIGNATUR ~ CARACTE ’ EN1* sU  o- RENDIMIE ~ PRESENTA  SUPERAC
A R MA  MATRIC  POSTERIO ' o p sy MR NTO CION ION ss AP NT SB
T. ULA RES ULA P ES.
EN
MARKETING I
ANALISIS
ECONOMICO-
OBLIGATO . . . . 159 295 431 113
EII\I;IANCIERO RIAS 48 41 7 80.49% 37 7 4 77.08% 91.67% 84.09% 1o, <, 2% o
MARKETING II
DERECHO DEL
TRABAJO Y
DE LA OBLIGATO 41 39 2 97.44% 40 0 1 97.56% 97.56% 100% o O s 02
SEGURIDAD RIAS % %
SOCIAL
DERECHO
MERCANTIL:
REGULACION OBLIGI?I;(; 52 48 4 75% 39 11 2 75% 96.15% 8% 2%  56%  20% 2%
JURIDICA DEL
MERCADO
DIRECCION OBLIGATO . , . . 232 535 214 1.79
ESTRATEGICA RIAS 56 50 6 78% 43 13 0 76.79% 100% 76.79% 1o, o ) 0,
ECONOMIA I:
MICROECONO ' RONCALE 60 52 8 7L15% 41 10 9 68.33% 85% 80.39% 196 388 176 392
MIA S 1% 2% 5% %
ECONOMIA II:
BLIGAT 28 614 14.2 1.43
MACROECON OBLIGATO 71 55 16 81.82% 54 16 1 76.06% 98.59% 77.14%
OMIA RIAS 6% 3% 9% %
ﬁé%l\gﬁN o TRONCAL]; 48 38 10 44.74% 21 11 16 43.75% 66.67% 65.62% 3;;/3 4;;5 ! 25; . 1/2
(] (] o o
MARKETING OBLIGATO . . . . 625 375 . 6.25
ESTRATEGICO RIAS 64 48 16 93.75% 60 4 0 93.75% 100% 93.75% 0 b 50% 0
METODOS DE
DECISION
OBLIGATO 485 235 294
APLICADOS 88 67 21 61.19% 51 17 20 57.95% 77.27% 5%  25% . . .
AL RIAS 3% 3% %
MARKETING
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REND.

Ne 1 2y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SuU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘;{TC Pof]stlo MATRIC P. SU ]1;? NTO CION ION 88 AP NT SB
) ULA P. )
PSICOLOGIA
APLICADA AL OBLIG?J:; 48 46 2 84.78% 40 7 1 83.33% 97.92% 85.11% 1;;/8 4;) ; 4;‘(;/6 0%
MARKETING ’ ’ ’
RESPONSABIL
IDAD Y
MARKETING TRONCALE . . . . 2.33 62.7 32.5 233
SOCIAL s 44 44 0 95.45% 42 1 1 95.45% 97.73% 97.67% ” 9% o %
CORPORATIV
0
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso2°.
Curso 3°
N R oy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN 1° SuU o- " RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M‘;{TC P OSkTEESRIO MATRIC P. SuU ]l;l; NTO CION ION 58 AP NT SB
) ULA P. .
COMPORTAMI
BLIGAT 6.9 3.08
ENTO DEL 0 GRI ACS) 65 65 0 100% 65 0 0 100% 100% 100% 0% 20% 720/ o
CONSUMIDOR ’ ’
DIRECCIONDE  OBLIGATO 33 56.6
VENTAS RIAS 60 60 0 96.67% 58 2 0 96.67% 100% 96.67% 20, 70, 35% 5%
INVESTIGACIO
BLIGAT 1.6 17. 62.9 17.
N DE OBLIGATO 63 62 1 96.77% 61 1 1 96.83% 98.41% 98.39% 77 77
MERCADOS | RIAS 1% 4% % 4%
INVESTIGACIO
OBLIGATO 53 19.6
N DE RIAS 57 57 0 92.98% 53 3 1 92.98% 98.25% 94.64% oy 2, 50% 25%
MERCADOS II ° °
MARKETING
INDUSTRIAL Y OBLIGﬁJg 59 59 0 96.61% 57 2 0 96.61% 100% 96.61% ;’0/3 7;;/5 li,f 3 ?]/9
DE SERVICIOS ’ ’ ’ ’
MARKETING
RELACIONAL, OBLIGATO . . X . . 16.3 54.1 29.5
DIRECTO E RIAS 61 61 0 100% 61 0 0 100% 100% 100% 0% 9%, ” 1
INTERACTIVO
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REND.

Ne 1° 2°Y NO-
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU o- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M%E:IC PofEE SRIO MATRIC P. SU Eg NTO CION TON 88 AP NT SB
’ ULA P. .

MARKETING,
SISTEMAS DE
INFORMACION
Y OBLIGATO 59 59 0 96.61% 57 1 1 96.61% 98.31% 98.28% 1(;7 8'22 82(;7 6.9%
AUTOMATIZA RIAS 2% % 6%
CION BASADA
EN DATOS
POLITICA DE
COMUNICACI

OBLIGATO 1.9 64.7 33.3
ONY 51 50 1 98% 50 1 0 98.04% 100% 98.04% o o o 0%
PUBLICIDAD RIAS 6% 1% 3%
DIGITAL
POLITICA DE
DISTRIBUCION ~ OBLIGATO . . . . 8.6 482 379 5.17
¥ COMERCIO RIAS 59 56 3 91.07% 53 5 1 89.83% 98.31% 91.38% >, oo 0, o,
ELECTRONICO
POLITICA DE

OBLIGATO 8.0 29.0 612 1.61
PRECIOS Y RIAS 62 59 3 94.92% 57 5 0 91.94% 100% 91.94% 6% 39 9% 9y
COSTES ° ° ° °
POLITICA DE OBLIGATO . . . . 1.5 1.1 66.6 20.6
PRODUCTO RIAS 63 63 0 98.41% 62 1 0 98.41% 100% 98.41% o, 1 T, 20,
TECNICAS DE

OBLIGATO 30.6 62.9 6.45
NEGOCIACION RIAS 63 58 5 98.28% 62 0 1 98.41% 98.41% 100% 0% 59 % %
COMERCIAL o 2 3
MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso3°.

Curso 49
N " sy REND. N NO
ASIGNATUR CARACTE . EN1° SU 0- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R l\iA M‘;{II:IC POSRTEE SRIO MATRIC P. SU ]1;;1 NTO CION TON S8 AP NT SB
’ ULA P. )

ANALISIS Y
PREVISIONDE OV TATIVA 48 46 2 84.78% 40 0 8 83.33% 83.33% 100% 0% 473 223 30%
VENTAS S % %
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REND.

N 1° 2Y NO-
ASIGNATUR CARACTE , EN1? SU O- RENDIMIE PRESENTA SUPERAC
A R %A M‘I‘jﬁlc Pof]stlo MATRIC P. SU ]1;;1 NTO CION ION S§ AP NT SB
: ULA P. '
DIRECCION
OPTATIVA 67.3 21.7 2.17
DE RECURSOS 47 46 1 91.3% 42 4 1 89.36% 97.87% 91.3% 8.7% . . .
HUMANOS S % 4% &
MARKETIN PTATIVA 47.9 2.08
INTERNO G 0 S 48 48 0 100% 48 0 0 100% 100% 100% 0% 50% ;,/ y
0 (1]
MARKETING
Y DIRECCION
DE OPTATIV‘; 49 47 2 80.85% 39 9 1 79.59% 97.96% 81.25% 1?; 556/2 222/9 2'2/8
COMUNICACI ’ ’ ° ’
ON
PLAN DE BLIGAT 3.45 5.8 20.6
MARKETING 0 GRI ACS) 59 59 0 94.92% 56 2 1 94.92% 98.31% 96.55% ” 0% 7 o o0,
0 0 0
PRACTICAS OBLIGATO 22.8 71.4
EXTERNAS RIAS 50 50 0 70% 35 0 15 70% 70% 100% 0% 0% oy 2
() 0
RECONOCIMI
BLIGAT 34.2 55.2
ig%EMI o 0 GRI ACS) 57 57 0 66.67% 38 0 19 66.67% 66.67% 100% 0% 1o, o 0%
0 0
DE CREDITOS
TRABAJO FIN OBLIGATO . ) . ) . 18.1 68.1 13.6
DE GRADO RIAS 78 78 0 28.21% 22 0 56 28.21% 28.21% 100% 0% 2% 2% 0

MOSTOLES. Resultados por asignatura: N° de estudiantes por resultado y tasas. Aiio 2018-19. Curso4”.
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4. Profesorado
ARANJUEZ

CATEGORIA

2018-19

Profesor Asociado

Profesor Ayudante Doctor
Profesor Colaborador

Profesor Contratado Doctor
Profesor Visitante

Titular de Universidad

Titular de Universidad interino
TOTAL

14.71%
8.82%
2.94%
8.82%

55.88%
2.94%
5.88%

100%

ARANJUEZ. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2018-19
Profesor Asociado 5
Profesor Ayudante Doctor 3
Profesor Colaborador 1
Profesor Contratado Doctor 3
Profesor Visitante 19
Titular de Universidad 1
Titular de Universidad interino 2
TOTAL 34

ARANJUEZ. N’ de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2018-19
% DOCTORES 55.9%
N° DOCTORES 19
N° TIEMPO COMPLETO 28
N° TIEMPO PARCIAL 6
QUINQUENIOS 21
SEXENIOS 2
TRAMOS DOCENTIA 14

ARANJUEZ. Otros indicadores. Evolucion.
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FUENLABRADA

CATEGORIA

2018-19

Profesor Asociado

Profesor Ayudante Doctor
Profesor Colaborador

Profesor Contratado Doctor
Profesor Visitante

Titular de Universidad

Titular de Universidad interino
Titular Escuela Universitaria
TOTAL

7.5%
2.5%
5%
20%
45%
7.5%
10%
2.5%
100%

FUENLABRADA. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2018-19
Profesor Asociado 3
Profesor Ayudante Doctor 1
Profesor Colaborador 2
Profesor Contratado Doctor 8
Profesor Visitante 18
Titular de Universidad 3
Titular de Universidad interino 4
Titular Escuela Universitaria 1
TOTAL 40

INDICADOR 2018-19

% DOCTORES 67.5%
N° DOCTORES 27
N° TIEMPO COMPLETO 36
N° TIEMPO PARCIAL 4
QUINQUENIOS 47
SEXENIOS 5
TRAMOS DOCENTIA 55

FUENLABRADA. N°de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

FUENLABRADA. Otros indicadores. Evolucion.

37




Universidad
Rey Juan Carlos

INGLES
CATEGORIA 2018-19
Profesor Asociado 18.75%
Profesor Ayudante Doctor 12.5%
Profesor Contratado Doctor 12.5%
Profesor Visitante 43.75%
Titular de Universidad 6.25%
Titular de Universidad interino 3.12%
Titular Escuela Universitaria 3.12%
TOTAL 100%

INGLES. Composicién porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2018-19

Profesor Asociado

Profesor Ayudante Doctor

Profesor Contratado Doctor 4
Profesor Visitante 14
Titular de Universidad 2
Titular de Universidad interino 1
Titular Escuela Universitaria 1
TOTAL 32

INGLES. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2018-19
% DOCTORES 62.5%
N° DOCTORES 20
N° TIEMPO COMPLETO 25
N° TIEMPO PARCIAL 7
QUINQUENIOS 20
SEXENIOS 5
TRAMOS DOCENTIA 23

INGLES. Otros indicadores. Evolucién.
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MADRID
CATEGORIA 2018-19
Profesor Asociado 12.5%
Profesor Ayudante Doctor 7.5%
Profesor Colaborador 2.5%
Profesor Contratado Doctor 22.5%
Profesor Visitante 22.5%
Titular de Universidad 17.5%
Titular de Universidad interino 12.5%
Titular Escuela Universitaria 2.5%
TOTAL 100%

MADRID. Composicion porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

- INDICADOR 2018-19
CATEGORIA 2018-19

Profesor Asociado 5 % DOCTORES 65%
Profesor Ayudante Doctor 3 N° DOCTORES 26
Profesor Colaborador 1 N° TIEMPO COMPLETO 35
Profesor Contratado Doctor 9 o
Profesor Visitante 9 N° TIEMPO PARCIAL 5
Titular de Universidad 7 QUINQUENIOS 64
Titular de Universidad interino 5 SEXENIOS 14
Titular Escuela Universitaria 1
TOTAL 40 TRAMOS DOCENTIA 57

MADRID. N° de profesores por tipo de contrato. Evolucion. MADRID. Otros indicadores. Evolucion.
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MOSTOLES
CATEGORIA 2018-19
Profesor Asociado 36.84%
Profesor Ayudante Doctor 5.26%
Profesor Contratado Doctor 10.53%
Profesor Visitante 34.21%
Titular de Universidad 2.63%
Titular de Universidad interino 7.89%
Titular Escuela Universitaria 2.63%
TOTAL 100%

MOSTOLES. Composicién porcentual del profesorado por tipo de contrato. Evolucion.

CATEGORIA 2018-19

Profesor Asociado 14
Profesor Ayudante Doctor 2
Profesor Contratado Doctor

Profesor Visitante 13
Titular de Universidad 1
Titular de Universidad interino 3
Titular Escuela Universitaria 1
TOTAL 38

MOSTOLES. N’ de profesores por tipo de contrato. Evolucion.

INDICADOR 2018-19
% DOCTORES 52.6%
N° DOCTORES 20
N° TIEMPO COMPLETO 24
N° TIEMPO PARCIAL 14
QUINQUENIOS 21
SEXENIOS 5
TRAMOS DOCENTIA 17

MOSTOLES. Otros indicadores. Evolucién.
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