Equivalence Table

10.2. Procedimiento de adaptacion, en su caso, de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo plan de
estudios.

10.2.B. Procedimiento de adaptacion de Diplomatura en Ciencias Empresariales

La Comisién de Adaptaciones de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales establecera el procedimiento
para que los estudiantes que actualmente cursan la titulacion de Diplomatura en Ciencias Empresariales
puedan incorporarse al plan nuevo sin necesidad de cursar todos los médulos y asignaturas. En todo caso, con
caracter orientativo se propone la siguiente tabla de adaptaciones.

Adaptaciones de diplomatura en ciencias empresariales a grado en marketing

Curso Semestre Asignatura Créditos Adapta Curso Semestre Asignatura Créditos

S A Historia Economica
1° 1s Historia Economica 7,5 Adapta 1° 1s stort m 6,0
y del Marketing

Organizacion .,
9 y Introduccién a la

2° Anual Administracién de 12,0 Adapta 1° 1s 6,0
Empresa
Empresas
Matemati Matemati
1° Anual ate atlncas 12,0 Adapta 1° 1s ate at|.cas 6,0
Empresariales Empresariales
Introduccion al Derecho .
1° 1s Civil 6,0 Adapta 1° 2s Derecho Civil 6,0
Estadistica
20 Anual  Estadistica Empresarial | 9,0 Adapta 1° 2s Aplicada al 6,0
Marketing
Informatica Aplicada a la Liielies
1° 2s ., P 6,0 Adapta 1° 2s Aplicada al 6,0
Gestion de la Empresa .
Marketing
. . . Intr ion al
30 Anual Direccion Comercial 9,0 Adapta 1° 2s toducc_o a 6,0
Marketing
Andlisis
1° Anual Contabilidad Financiera 9,0 Adapta 2° 1s Econqmlco— 4,5
Financiero en
Marketing |
Derecho Mercantil:
20 2s Derecho Mercantil 7,5 Adapta 2° 1s Regu_lacmn 4,5
Juridica del
Mercado
20 1s Sociologia de la Empresa 4,5 Adapta 2° 1s Sociologia de la 6,0
Empresa
Analisis
3° Anual Direccion Financiera 9,0 Adapta 2° 2s Econqmlco- 4,5
Financiero en
Marketing Il
Derecho del
3° 2s Derecho del Trabajo 6,0 Adapta 2° 2s Trabajo y de la 45

Seguridad Social

10.2. Procedimiento de adaptacion, en su caso, de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo plan de
estudios.

10.2.B. Procedimiento de adaptacion de Licenciatura en Administracion y de Direccion de Empresas

La Comisién de Adaptaciones de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales establecera el procedimiento
para que los estudiantes que actualmente cursan la titulacion de Licenciado/a en Administracion y Direccion
de Empresas puedan incorporarse al plan nuevo sin necesidad de cursar todos los moédulos y asignaturas. En
todo caso, con caracter orientativo se propone la siguiente tabla de adaptaciones.

Adaptaciones de licenciatura en administracion y direccion de empresas a grado en marketing



Curso Semestre Asignatura Créditos Adapta Curso Semestre Asignatura Créditos
Andlisis Econémico-

1° Anual Contabilidad Financiera 9,0 Adapta  2° 1s Financiero en 4.5
Marketing |
Introduccién a la Introduccion a la
1° Anual 9,0 Adapta 1° 1s 6,0
Empresa Empresa

Historia Econémica y

o 1 1 A 1 o
1 Anual Historia Econdmica 9,0 Adapta 1 1s del Marketing 6,0
1° 1s Derecho Civil 6,0 Adapta 1° 2s Derecho Civil 6,0
1° 1s Matematicas 7,5 Adapta 1° 1s Matematllcas 6,0
Empresariales
Derecho Mercantil:
1° 2s Derecho Mercantil 6,0 Adapta 2° 1s Regulacién Juridica 4,5
del Mercado
Introduccién a la Economia I:
1° 2s . 7,5 Adapta 2° 1s . , 6,0
Macroeconomia Microeconomia
10 1s Introduccién a la 75 Adapta 20 2s Economia Il: 6.0
Microeconomia ' Macroeconomia '
Estadistica e
., Estadistica Aplicada
20 Anual Introduccién a la 9,0 Adapta 1° 2s aIIMIarketFi)nl 6,0
Econometria | 9
20 26 Sociologia de la 60 Adapta 20 1s Sociologia de la 60
Empresa ' Empresa '
Derecho del Trabajo
3° 2s Derecho del Trabajo 6,0 Adapta 2° 2s y de la Seguridad 4,5
Social
. ., . Introduccién al
40 Anual Direccion Comercial 9,0 Adapta 1° 2s ntro ucc!on a 6,0
Marketing
40 Anual Direccion Comercial 9,0 Adapta 2° 1s Marketing Estratégico 4,5
40 Anual Direc,c.i()n Estratégica y 90 Adapta 4° 1s (Opt) Dite(.:ci()n 45
Politica de Empresa ' Estratégica '
40 1s Direccién_ ,de 60 Adapta 4° 1s (Opt) Direcgif')n de 45
Produccién Produccién
Andlisis Econémico-
50 Anual Direcciéon Financiera 9,0 Adapta 2° 2s Financiero en 4.5
Marketing Il
.. Métodos de Decision
Métodos de Decision .
50 1s Emoresarial 6,0 Adapta 2° 2s Aplicados al 4,5
P Marketing
. (Opt) Marketing
40 - 50 (?rizr?qﬂ:g;e:!:g 6,0 Adapta  4° 1s Global e Internacional 4.5
y Comercio Exterior
40 - 50 (Opt) Marketing 60 Adapta 4° 1s (Opt) Marketing 45
Sectorial ' Sectorial ’
s (Opt) Marketing y
Opt) Comunicacion . .
40 - K0 (Gpt) unicact 6,0 Adapta 4° 1s Direccion de 45

Comercial N
Comunicacién

10.2. Procedimiento de adaptacion, en su caso, de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo plan de
estudios.

10.2.C. Procedimiento de adaptacion de Licenciatura en Investigacién y Técnicas de Mercado

La Comisién de Adaptaciones de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales establecera el procedimiento
para que los estudiantes que actualmente cursan la titulacion de Licenciado/a en Investigacion y Técnicas de
Mercado puedan incorporarse al plan nuevo sin necesidad de cursar todos los modulos y asignaturas. En todo

caso, con caracter orientativo se propone la siguiente tabla de adaptaciones.

Adaptaciones de licenciatura en licenciatura en investigacion y técnicas de mercado a grado en marketing



LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y
TECNICAS DE MERCADO - SRADOIENNASKEING

Curso Semestre Asignatura Créditos Adapta Curso Semestre Asignatura Créditos
1° 1° Estadistica Aplicada 4,5 Adapta  1° 2° SsEliEte Apllcada e 4,5
Marketing
1° Anual Mercadotecnia | 12,0 Adapta 1° 20 Introducc!on al 6,0
Marketing
10 10 Psicosociologia del 45 Adapta 20 20 Comportamlgnto del 45
Consumo Consumidor
. . Responsabilidad y
. E los N . .
1°-2° Optativa tica de OS. egocios 6,0 Adapta 2° 20 Marketing Social 6,0
(Humanidades) .
Corporativo
10 10 Comunlca.mon 75 Adapta  3° 10 Polltlc?a dfa, 6.0
Comercial Comunicacion
10 Anual Investigacion de 9.0 Adapta 3° 10 Investigacion de 45
Mercados Mercados |
1° 2° UGS I 4,5 Adapta  3° 1° Direccién de Ventas 4.5
de Ventas
1°-2° Optativa Distribucion Comercial 6,0  Adapta 3° 20 Politica de Distribucion 6,0
1°-2° Optativa Marketing Directo 6,0 Adapta 3° 2° Mgrketlng ReIaC|o.naI, 4,5
Directo e Interactivo
1° 20 Direccion Estratégica 7,5 Adapta  4° 1° (1) PITEEs 4.5

Estratégica
(Opt) Direccién de
1°-2° Optativa Recursos Humanos 6,0 Adapta 4° 1° Recursos Humanos 4,5

(Area Comercial)
(Opt) Marketing Global
6,0 Adapta  4° 1° e Internacional y 45
Comercio Exterior
(Opt) Marketing
Sectorial

1°-2°  Optativa Market.ing
Internacional

1°-2° Optativa Marketing Sectorial 4,5 Adapta 4° 1° 4,5
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