Tabla de Convalidaciones

10.2. Procedimiento de adaptacion, en su caso, de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo plan de
estudios.

10.2.B. Procedimiento de adaptacion de Diplomatura en Ciencias Empresariales

La Comisién de Adaptaciones de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales establecera el procedimiento
para que los estudiantes que actualmente cursan la titulacion de Diplomatura en Ciencias Empresariales
puedan incorporarse al plan nuevo sin necesidad de cursar todos los médulos y asignaturas. En todo caso, con
caracter orientativo se propone la siguiente tabla de adaptaciones.

Adaptaciones de diplomatura en ciencias empresariales a grado en marketing

Curso Semestre Asignatura Créditos Adapta Curso Semestre Asignatura Créditos

S A Historia Economica
1° 1s Historia Economica 7,5 Adapta 1° 1s stort m 6,0
y del Marketing

Organizacion .,
9 y Introduccién a la

2° Anual Administracién de 12,0 Adapta 1° 1s 6,0
Empresa
Empresas
Matemati Matemati
1° Anual ate atlncas 12,0 Adapta 1° 1s ate at|.cas 6,0
Empresariales Empresariales
Introduccion al Derecho .
1° 1s Civil 6,0 Adapta 1° 2s Derecho Civil 6,0
Estadistica
20 Anual  Estadistica Empresarial | 9,0 Adapta 1° 2s Aplicada al 6,0
Marketing
Informatica Aplicada a la Liielies
1° 2s ., P 6,0 Adapta 1° 2s Aplicada al 6,0
Gestion de la Empresa .
Marketing
. . . Intr ion al
30 Anual Direccion Comercial 9,0 Adapta 1° 2s toducc_o a 6,0
Marketing
Andlisis
1° Anual Contabilidad Financiera 9,0 Adapta 2° 1s Econqmlco— 4,5
Financiero en
Marketing |
Derecho Mercantil:
20 2s Derecho Mercantil 7,5 Adapta 2° 1s Regu_lacmn 4,5
Juridica del
Mercado
20 1s Sociologia de la Empresa 4,5 Adapta 2° 1s Sociologia de la 6,0
Empresa
Analisis
3° Anual Direccion Financiera 9,0 Adapta 2° 2s Econqmlco- 4,5
Financiero en
Marketing Il
Derecho del
3° 2s Derecho del Trabajo 6,0 Adapta 2° 2s Trabajo y de la 45

Seguridad Social

10.2. Procedimiento de adaptacion, en su caso, de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo plan de
estudios.

10.2.B. Procedimiento de adaptacion de Licenciatura en Administracion y de Direccion de Empresas

La Comisién de Adaptaciones de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales establecera el procedimiento
para que los estudiantes que actualmente cursan la titulacion de Licenciado/a en Administracion y Direccion
de Empresas puedan incorporarse al plan nuevo sin necesidad de cursar todos los moédulos y asignaturas. En
todo caso, con caracter orientativo se propone la siguiente tabla de adaptaciones.

Adaptaciones de licenciatura en administracion y direccion de empresas a grado en marketing



Curso Semestre Asignatura Créditos Adapta Curso Semestre Asignatura Créditos
Andlisis Econémico-

1° Anual Contabilidad Financiera 9,0 Adapta  2° 1s Financiero en 4.5
Marketing |
Introduccién a la Introduccion a la
1° Anual 9,0 Adapta 1° 1s 6,0
Empresa Empresa

Historia Econémica y

o 1 1 A 1 o
1 Anual Historia Econdmica 9,0 Adapta 1 1s del Marketing 6,0
1° 1s Derecho Civil 6,0 Adapta 1° 2s Derecho Civil 6,0
1° 1s Matematicas 7,5 Adapta 1° 1s Matematllcas 6,0
Empresariales
Derecho Mercantil:
1° 2s Derecho Mercantil 6,0 Adapta 2° 1s Regulacién Juridica 4,5
del Mercado
Introduccién a la Economia I:
1° 2s . 7,5 Adapta 2° 1s . . 6,0
Macroeconomia Microeconomia
10 1s Introduccién a la 75 Adapta 20 2s Economia Il: 6.0
Microeconomia ' Macroeconomia '
Estadistica e
., Estadistica Aplicada
20 Anual Introduccién a la 9,0 Adapta 1° 2s aIIMIarketFi)nl 6,0
Econometria | 9
20 26 Sociologia de la 60 Adapta 20 1s Sociologia de la 60
Empresa ' Empresa '
Derecho del Trabajo
3° 2s Derecho del Trabajo 6,0 Adapta 2° 2s y de la Seguridad 4,5
Social
. ., . Introduccién al
40 Anual Direccion Comercial 9,0 Adapta 1° 2s ntro ucc!on a 6,0
Marketing
40 Anual Direccion Comercial 9,0 Adapta 2° 1s Marketing Estratégico 4,5
Andlisis Econémico-
50 Anual Direccién Financiera 9,0 Adapta 2° 2s Financiero en 4.5
Marketing Il
.. Métodos de Decision
Métodos de Decision .
50 1s Em resariall ! 6,0 Adapta 2° 2s Aplicados al 4,5
P Marketing
. (Opt) Marketing
Opt) Market .
40 - 50 ( Ir?t;rn:(:ioen;]lg 6,0 Adapta  4° 1s Global e Internacional 4.5
y Comercio Exterior
L, (Opt) Marketing y
municacién ; .,
40 -5° (Opt) Comunicacio 6,0 Adapta 4° 1s Direccion de 4,5

Comercial N
Comunicacion

10.2. Procedimiento de adaptacion, en su caso, de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo plan de
estudios.

10.2.C. Procedimiento de adaptacion de Licenciatura en Investigacion y Técnicas de Mercado

La Comisién de Adaptaciones de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales establecera el procedimiento
para que los estudiantes que actualmente cursan la titulacién de Licenciado/a en Investigacion y Técnicas de
Mercado puedan incorporarse al plan nuevo sin necesidad de cursar todos los médulos y asignaturas. En todo

caso, con caracter orientativo se propone la siguiente tabla de adaptaciones.

Adaptaciones de licenciatura en licenciatura en investigacion y técnicas de mercado a grado en marketing

Curso Semestre Asignatura Créditos Adapta Curso Semestre Asignatura Créditos

Estadistica Aplicada al

Marketing 4.5

1° i© Estadistica Aplicada 45 Adapta 1° 20

Introduccién al



10

10

10_20

10

10

10

10_20

10-20

10_20

Anual

Optativa

10

Anual

20

Optativa Distribucién Comercial

Optativa

Optativa

Mercadotecnia |

Psicosociologia del
Consumo

Etica de los Negocios
(Humanidades)

Comunicacion
Comercial

Investigacion de
Mercados

Direccion y Técnicas
de Ventas

Marketing Directo

Marketing
Internacional

12,0

4,5

6,0

7,5

9,0

4,5
6,0

6,0

Adapta

Adapta

Adapta

Adapta

Adapta

Adapta
Adapta

Adapta

Adapta

lO

20

20

30

30

30

30

30

40

20

20

20

10

10

10

20

20

10

Marketing

Comportamiento del
Consumidor

Responsabilidad y
Marketing Social
Corporativo

Politica de
Comunicaciéon

Investigacion de
Mercados |

Direccién de Ventas

Politica de Distribucién

Marketing Relacional,
Directo e Interactivo

(Opt) Marketing Global
e Internacional y
Comercio Exterior

6,0

4,5

6,0

6,0

4,5

4,5
6,0

4,5

4,5
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