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ASIGNATURA

Mercadotecnia |

Investigacion de Mercados
Economia Espanola (1s)
Psico-sociologia del Consumo (1s)
Comunicacion Comercial (1s)
Asignatura Optativa (1s)

Direccion y Técnicas de Venta (2s)
Economia de la Empresa (2s)
Direccién Estratégica (2s)
Asignatura Optativa (2s)

Mercadotecnia Il (1s)

Estadistica Aplicada (1s)
Investigacion de Mercados Il (1s)
Técnicas de Muestreo (1s)
Asignatura Optativa (1s)
Organizacion de Empresas (2s)
Derecho del Mercado (2s)

Andlisis Estadistico Multivariante (2s)
Asignatura Optativa (2s)

Libre Configuracion

(1s): Primer semestre. (2s): Segundo semestre.

CARACTER CREDITOS
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ASIGNATURA CARACTER CREDITOS

Distribuciéon Comercial OPT 6
Marketing Directo OPT 6
Marketing Sectorial OPT 6
Marketing Internacional OPT 6
Direccion Comercial OPT 12
Recursos Humanos OPT 6
Etica de los Negocios (Humanidades) OPT 6
Creacién de Empresas OPT 6
Complementos de Formacién

Técnicas de Investigacion Social (1s) 8
Microeconomia (2s) 8

CREDITOS

Titulo de Licenciado en Investigacién y Técnicas de Mercado:

132 créditos, distribuidos:
® Materias Troncales y Obligatorias 93 créditos
24 créditos

15 créditos

® Materias Optativas

® Materias de Libre Eleccion

(*) De la relacién de Asignaturas Optativas, la Universidad ofertard anualmente las
que esté en disposicion de impartir.

Licenciatura
en Investigacion y

Técnicas de Mercado
(2° Ciclo)

.i.
Universidad
Rey Juan Carlos

s
.CAMPUS DE VICALVARO

Esta titulacion se imparte en:



La Universidad Rey Juan Carlos es una Universidad
plblica creada en 1996 por el Consejo de Gobierno
de la Comunidad de Madrid, con el respaldo unani-
me de todos los grupos con representacion politica
en la Asamblea, para favorecer la competitividad
entre las Universidades existentes y contribuir al
enriquecimiento global de las oportunidades para
los estudiantes, tanto en la esfera individual como
social. La URJC dispone de cuatro campus: Méstoles,
Alcorcén, Vicalvaro y Fuenlabrada; y la sede de la
Fundacion General situada en la plaza Manuel
Becerra (Madrid).

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

La Universidad Rey Juan Carlos, consciente de la necesidad de
profundizar en los campos de la investigacion de mercados y en
el mundo del marketing, ha promovido esta licenciatura oficial
de segundo ciclo, en el animo de aportar a sus alumnos unos
conocimientos y experiencias que les permitan abordar las tare-
as que competen a un departamento de marketing y de investi-
gacion de mercados, cualificindoles para acometer proyectos
profesionales en este ambito. Constituye un complemento de la
Diplomatura en Ciencias Empresariales para todos aquellos
diplomados que deseen alcanzar el grado de Licenciado y
ampliar su formacién en el campo del marketing.

El titulo oficial que se obtiene es el de Licenciado en Investiga-
cion y Técnicas de Mercado.

El Campus de Vicélvaro se localiza en el distrito de Vicélvaro
(Madrid capital) y estd perfectamente comunicado mediante
transporte publico, con una estacién de Metro a la entrada del
Campus.

Una parte de sus instalaciones se ubica en singulares e hist6-
ricos edificios rehabilitados y otra en instalaciones de recien-
te creacién. EI Campus estd en plena adecuaciéon de sus
recursos a la exigencia de una ensefianza de calidad, con un
proyecto a medio plazo de ampliacién de edificios para dar
cabida a sus mas de 10.000 alumnos, casi cuatrocientos
Profesores y mds de cien integrantes del Personal de
Administracion y Servicios. También dispone de red WIFI.
Ademads de zonas verdes, el Campus dispone de las siguien-
tes instalaciones:

Edificio de Gestion. Es un antiguo Cuartel de Artilleros
reconvertido en un moderno edificio en el que esta ubica-
do el Decanato, la Gerencia del Campus, la Secretaria de
Alumnos, el Servicio Médico, el Gabinete de Estudios,
Andlisis 'y Planificacién, Asuntos Econémicos, la
Universidad de Mayores, el Servicio de Publicaciones,
Registro, Almacén, Informética y el Servicio de Relaciones
Internacionales, entre otros.

Aulario. Dotado con més de medio centenar de aulas de
diversa capacidad y aulas de informatica, cafeteria de
alumnos, servicio de reprografia, libreria y las asociacio-
nes de alumnos del Campus.

Edificio Departamental. Capaz de albergar a mas de cua-
trocientos profesores, estd dotado con Salén de Grados,
unas modernas instalaciones informaticas, laboratorios
de imagen y sonido y platé de TV, sala de profesores,
seminarios, asi como salas para reuniones y doctorado.

® Biblioteca. Edificio de nueva planta con salas de lectura, de
estudio y de trabajo en grupo para unos mil alumnos, un
fondo bibliografico de 150.000 voldmenes, un millar de
publicaciones periédicas, acceso en red a bases de datos y
revistas electrénicas a texto completo. Cuenta también con
mediateca, hemeroteca. Salén de Actos de 300 plazas equi-
pado con sistemas de proyeccién digitalizados. En el séta-
no del edificio se ha instalado un Gimnasio para uso de
toda la Comunidad Universitaria.

C.O0.l.E.

C.O.LE.: El Centro de Orientacién e Informacién para el
Empleo proporciona practicas en empresas para los estudiantes,
orientacion sociolaboral y puestos de trabajo para los titulados.
Més de 1.100 convenios con empresas. Organiza anualmente
un Foro de Empleo.

PRACTICAS

Existen 52,5 créditos practicos, con la posibilidad de otorgar 15
créditos de libre configuracion por précticas en empresas, insti-
tuciones publicas o privadas, etc. (ademds de por trabajos diri-
gidos y por estudios realizados en el marco de convenios inter-
nacionales —véase plan de estudios). Se constituird para su eva-
luacién una Comisién de Evaluacion de Trabajos Especiales en
la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales.

A QUIEN VA DIRIGIDO

Los procedimientos de seleccién para el ingreso en los centros
universitarios de los estudiantes estin regulados en el R.D.
704/1999, de 30 de abril (B.O.E. de 1 de mayo de 1.999). Los
estudiantes que hayan finalizado el Curso de Orientacién
Universitaria, Bachillerato Experimental o segundo curso del
Bachillerato establecido por la L.O.G.S.E. podrdn continuar en
la Universidad su formacion intelectual y profesional, siempre y
cuando superen las pruebas de acceso a la misma. Los estudian-
tes procedentes del C.O.U. y Bachillerato Experimental podran
acceder directamente a las ensefianzas que conducen exclusi-

INFORMACION GENERAL SERVICIOS DEL CAMPUS

vamente a la obtencion de titulos de sélo primer ciclo
(Diplomado, Arquitecto o Ingeniero Técnico). Los alumnos
que hayan superado los Ciclos Formativos de Grado
Superior, Médulos de nivel 3, o Formacion Profesional de
2° grado, tendrdn acceso a cursar estudios universitarios
relacionados con las ensefianzas que han cursado.

En este caso, al tratarse de una Licenciatura de Segundo
Ciclo, podran acceder a la misma quienes hayan superado
una de las siguientes titulaciones. Diplomados en:
Ciencias Empresariales y en Estadistica. Licenciado en:
Administracién y Direccién de Empresas, Ciencias
Politicas y de la Administracién, Derecho, Economia,
Psicologia, Publicidad y Relaciones Publicas, Sociologia.
Ingeniero Técnico: Aerondutico, en Informética de
Gestion, en Informética de Sistemas, en Topografia,
Forestal. Ingeniero Superior: Agrénomo, Caminos, Canales
y Puertos, Minas, Montes, Telecomunicacién, Informatica,
Industrial, Naval y Oceénico, Quimico.

La Orden de 11 de septiembre de 1991 del Ministerio de
Educacién, Cultura y Deportes fija los complementos de
formacion a cursar en cada caso.

SALIDAS PROFESIONALES

Las salidas profesionales de los Licenciados en

Investigacion y Técnicas de Mercado abarcan una amplia

variedad de posibilidades, entre ellas cabe destacar seis

grandes dreas de actividad:

® Gestion Comercial (disefio y gestién de fuerza de ven-
tas, direccion de equipos, etc.).

@® Investigacion de Mercados (estudios e informes secto-
riales, segmentacion de mercados, estudios de produc-
tos, marcas y empresas, andlisis de mercados interna-
cionales, etc.).

® Direccién de Marketing (comercio internacional,
comunicacion comercial, marketing directo, comercio
electrénico, direccion de producto, disefio de canales
de distribucion, etc.).

® Consultoria Empresarial (asesoramiento a instituciones
pdblicas, privadas, ONG’s, etc.).

® Planificaciéon (direccion de proyectos, determinacién
de previsiones, programacién, objetivos, etc.).

® Direccion General (andlisis estratégico del mercado,
busqueda de nuevos mercados, definicion de objetivos
estratégicos, etc.).



